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RESUMO

O presente artigo expde os avancos preliminaredasbém Sergipe referentes a
pesquisa “Jovens e Consumo Cultural em Tempos deefgéncia”, que vém sendo
desenvolvida em todo o Brasil. O objetivo do pmjétentender como 0s jovens usam e
se apropriam dos recursos midiaticos, em uma époda 0 processo de convergéncia
acontece de forma acentuada. Para desenhar o peEnera que a equipe sergipana
desenvolveu esse inicio de investigacdo, foramanids dados sobre a area pesquisada

TIve

juventude. As estratégias empregadas no estudto mloseus desdobramentos irdo
delinear as formas de trabalho que poderdo seragifls ao longo do restante da
pesquisa.

PALAVRAS-CHAVE: Convergéncia dos meios; Internet; Jovens; Sergipe.

1. INTRODUCAO

O projeto de pesquisa “Jovens e Consumo Cultural Bempos de
Convergéncia”, coordenado nacionalmente pela pofadNilda Jacks, foi fruto de uma
experiéncia continuada que analisou teses e digéed elaboradas em programas de
pés-graduacdo em comunicacao brasileira sobretwdossda recepcéo.

Por se tratar de um trabalho nacional, existemaséeiquipes localizadas em
cada Estado do Brasil. Este trabalho visa moswarocse encontra o andamento da
pesquisa realizada pela equipe do Estado de Seogiee ja foi feito e o que ainda sera

desenvolvido.
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Levando em consideracdo que grande parte dos sstadlizados ocorreu em
uma época em que as audiéncias eram apenas julgadasreceptoras dos conteudos
produzidos pelos veiculos de comunicacdo de masg# todo contetdo produzido era
visto em um unico suporte, o projeto “Jovens e Qoms Cultural em Tempos de
Convergéncia” nasce em uma condi¢cdo sociocultwalimhda pela convergéncia dos
meios, que é caracterizada, segundo Jenkins (2p08)azer das audiéncias ndo so
receptoras de conteudos mas também produtorasingelgéo de diferentes midias ou
linguagens dentro de um Unico suporte” e pelaigéetia participativa.

Sendo assim, o0 objetivo geral do projeto € conhaserealidades regionais
brasileiras no que diz respeito ao uso e apromiagd recursos multi-midiaticos em
processo de convergéncia, por parte dos jovenslol&mo objetivos especificos inter-
relacionar a diversidade de dados secundarios (JBBBPE, MARPLAN, Secretarias
estaduais e municipais, etc.), para mapear a 8ituags diferentes regides do pais;
explorar quantitativa e qualitativamente dados e@onsumo midiatico em geral, além
do acesso ao uso de internet e do celular juntgrapo selecionado; identificar a
circulacdo de contetudos e os fluxos construidosspakuarios e interagentes das
plataformas multi-midiaticas e por final exploras sentidos emprestados a estas
praticas para construcao das identidades juvenis.

Esta pesquisa ja passou por algumas etapas, neigrisemestre de 2011
ocorreu uma revisdo e complementacdo das refesébditiograficas e o inicio dos
primeiros contatos para formalizar uma rede deusadores; ja no segundo semestre
de 2011 houve a definicho das equipes locais e rdinceagdo dos primeiros
procedimentos para um estudo piloto. Em 2012, @aymacional encontrou com as
equipes de todas as regides do Brasil.

Com uma programacao ja definida, no primeiro semekt 2013 ocorre a etapa
empirica de cunho quantitativo, ja no segundo seendsste mesmo ano, ocorrera uma
nova reuniao para analisar os dados coletadosoj@t@tem como planejamento para o
ano de 2014 a andlise dos resultados para 0 poireemestre e a preparacao para o
relatorio final no segundo.

Apresentamos de inicio o embasamento tedrico dmltra para em seguida
apresentarmos um pouco da realidade socioecondmcaestado, bem como
informacfes demogréficas oriundas de dados sedoad@ coletados; por fim,
apresentamos mais detalhadamente como esta seqldada a pesquisa de campo

referente ao estudo piloto e as questdes metodakgierentes a mesma.
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2. JUVENTUDE E CONVERGENCIA

Os estudos de recepc¢ao estdo relacionados a céioutlas mensagens entre 0s
diversos veiculos de comunicacdo e as mudancasmpoctamento, N0 consumo e na
apropriacdo dos conteudos por parte do publicombiente em que se desenvolve a
nossa pesquisa considera o novo cenario da intedastredes sociais e o publico
jovem. Neste tépico vamos nos familiarizar com afgwonceitos de juventude e
convergéncia utilizados para a realizacao da psaqui

Esse trabalho estd ancorado nas pesquisas acerestddos de recep¢ao e nas
pesquisas sobre redes sociais na Internet. Sesin, asquadro tedrico esta composto
por uma literatura que aborda questdes referentggaresso de producédo e recepcao
das mensagens em sintonia com 0s processos ioteEci decorrentes dessas
mensagens circuladas nos sites de rede sociais.

O projeto surge de um problema de pesquisa que sesrdo debatido nos
altimos anos, relacionado a reflexdo de possivesagdes na forma como o publico
estaria se apropriando dos conteudos produzidos patios de comunicagcdo de massa
perante novos cenarios de recepcdo. Este novo @imbigomo problematizado por
Fausto Neto (2010), possuiria um componente imptetpara a reflexdo: o modo como
se da a circulacao dos conteudos dos veiculosrdertoacao.

De acordo com Jacks e Escosteguy (2005), os esteloscepcao brasileiros
emergem na década de 90, e sua maioria possui bordagem socio-cultural -
abarcaria uma visdo ampla e complexa do processerdp¢do dos produtos midiaticos
onde sao consideradas multiplas relacdes sociaudtuwrais. Mais do que o estudo do
fendbmeno de recepcédo, as pesquisas realizadasisiegtariam investigando, seja do
ponto de vista tedrico ou empirico, sua inserc&ake cultural.

Essas pesquisas concluiram sobre a importanciedegdes na relacdo com os
meios, como a cultura regional e a identidade rllto lugar onde os receptores vivem
- zona urbana ou rural; as caracteristicas soan@ggicas, etarias e sexuais; a atividade
profissional; a religiosidade; os lacos comunitgiria familia e a escola etc. Além
destas, também s&o enfatizadas as mediagdes de méios ou de informacdes, como
o caso do radio mediando a televiséo, e a televegfional mediando a TV a cabo.

Outra conclusdo comum a grande parte dos trab&ll@sbservacdo de que a
influéncia que os meios podem ter sobre as pesgpas culturas € relativa (JACKS &
ESCOSTEGUY, 2005). Nessa mesma linha argumentafigasto Neto (2010) vai
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evidenciar uma lacuna nessa corrente de estudmdizkda justamente nesse processo
de circulagcdo das mensagens. Isto porque, em sojpreensao, seria a circulagcao que
instituiria novas formas de interacédo entre prodig@ receptores, de acordo com novas
dindmicas deinterface A circulacdo deixaria de ser um elemento invisioa
insondavel, justamente pela interveniéncia de noNgsositivos de comunicacdo, bem
como pela possibilidade desses ambientes intel@sidlarem uma maior amplitude da
rede social no qual o usuario se dirige; aliadessaeamplitude, ha de se considerar
também a possibilidade de recuperacdo dessas mfden compartilhadas - circuladas
- por parte de novos atores interessados em sg@engase processo interacional.

A recepcao, assim, existe e age por meio da cg&alaral posicao estaria indo
de encontro a uma tradicao funcionalista, que lpgiaria o discurso de que o poder da
midia sempre produziria uma assimetria; isto poepsa tradicdo tende a compreender
0 receptor em um estigio de “desprotecdo” (FAUSTEI®, 2010). Seria 0 que
Jenkins (2009) vai apontar como uma cultura daew@ncia, capaz de ser identificada
nesse novo publico consumidor das mensagens.

Entdo, para dar embasamento tedrico e ajudar areenger mais sobre o tema
abordado, foram estudados e debatidos textos adepirde tedricos como Pierre
Bourdieu (1983) e Lia Pappamikail (2010) que dismor sobre o fendmeno da
juventude, Henry Jenkins (2009) que reflete solweravergéncia e Fausto Neto (2010)
que aborda sobre a circulacgdo das mensagens. &@mmas abordar mais

detalhadamente cada conceito nos topicos a seguinte

2.1. JUVENTUDE

O fendmeno da juventude é comumente definido enttallo como uma fase da
vida relacionada a questfes bioldgicas e etarjpscédgas. Para Bourdieu (1983), os
limites empregados para definir a fase da juventsde arbitrarios e alvo de
manipulacbes decorrentes da luta pelo poder erdrac@es, definidas pela idade.
Bourdieu (1983) ainda ressalta que tais divisdeesaptam diferencas dependendo do
contexto e da realidade em que estédo presentés, as® € possivel definir os jovens
como um grupo homogéneo, com aspiracées e interegsecomum, sendo mais
adequado falar sobre as diferentes juventudesunal .p

Bourdieu (1983) compreende as juventudes como waups de manutencdo e
obtencdo de poder na luta entre geracdes, queiga & partir das oportunidades

escolares e académicas que sao entregues aosssujlit jovem que trabalha e outro
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gue se dedica apenas aos estudos terdo oportunidagbgeriéncias diferenciadas no
futuro. A escola foi e continua sendo um agentgrdede importancia na constituicao
dos status simbdlicos da condicéo de “juventudgloenundo adulto”.

Lia Pappamikail, é outra pesquisadora que apresemiestdes interessantes
acerca da definicdo do conceito de juventude. PPappamikail (2010), falar de
juventude deve estar desvinculado da ideia derpmento a determinados grupos, e
sim, se deve passar a focalizar na construcaoetdiddde singular de cada sujeito. Ou
seja, a concepcao de juventude estaria muito nodtisda a um viés cognitivo, voltado
para a percepc¢do do que um individuo compreende sofjue vem a ser um jovem, e
se 0 mesmo faria parte dessa parcela da populacao.

Pappamikail menciona a autonomia e a liberdade alementos importantes e
contributivos para a constituicdo da juventude.

A autonomia pode ser entendida como uma competémeieonjunto
de competéncias) do sujeito, ou seja, uma condigdinentemente
subjectiva e interior, ao passo que a liberdadesge-ia no espago
que vai do individuo e suas motivacdes ao exteriapns potenciais
constrangimentos a acdo. (PAPPAMIKAIL, p. 405)

Nessa perspectiva, compactuamos com a definica@udiara, isto porque
compreendemos que seria através dessa relacdo iedégendéncia, autonomia e
liberdade, que os atuais jovens constroem o sepadamento juvenil e a sua prépria

nocéao de juventude.

2.2.CONVERGENCIA

Ja o conceito de convergéncia estaria relacionadatade confluir, tender em
direcdo a um mesmo ponto. Quando falamos em co@veiay midiatica pensamos em
evolugdes tecnoldgicas que permitem a juncdo dersig funcdes e tecnologias em um
anico dispositivo. Para Henry Jenkins (2009), uns datores mais influentes a se
debrucar sobre o assunto nos ultimos cinco anosneergéncia estaria relacionada ao
fluxo de conteudos entre diversos dispositivos poas de midia, a cooperacdo que
existe entre os diversos mercados midiaticos eagportamento ativo e migratorio dos
consumidores de tais conteudos.

Diversificar o ramo de atuacdo foi a alternativecagitrada por diversas
organizacdes que desejam manter o controle sopredacdo midiatica e informativa.
Contudo, o novo publico é mais participativo e nszeriel, sendo extremamente

importante para o sucesso da organiza¢do que @@@gja conquistado e ouvido. De
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acordo com JenkingpudCHESKIN RESEARCH, p. 43):
a velha ideia da convergéncia era a de que todapa=lhos iriam
convergir num unico aparelho central que faria tpedoa vocé (a la
controle remoto universal). O que estamos vende Bop hardware
divergindo, enquanto o contetdo converge.

Nessa perspectiva, as mensagens estariam sendamitidas através de
multiplos suportes midiaticos, deslocando assinteacéio a apenas um meio. Temos
assim a cooperacao entre multiplos mercados, dagags contribuindo na construcéo
das narrativas inerentes a uma mensagem.

A ideia, todavia, de que a convergéncia acontegeipalmente no aspecto
tecnoldégico da construcdo de novos e atualizadperss midiaticos, é simplista e
restritiva. Como entende Jenkins (2009, p. 30):

A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de caddsues
individuais e em suas interagdes sociais com auBGada um de nos
constréi a propria mitologia pessoal, a partir ddggos e fragmentos
de informacdes extraidos do fluxo midiatico e tfamsados em
recursos através dos quais compreendemos nosseotidiana.

O novo papel desempenhado pelos individuos, queaagueragem e
influenciam nas producdes veiculadas, € chamaddegkins de cultura participativa.
O comportamento migratorio dos publicos, que estage deslocando em varios meios
de comunicacédo a seu critério, e ndo mais restadqzredominio de apenas um veiculo
de comunicacdo. Tal aspecto ocasionaria uma tnanaédo cultural, pois os
consumidores seriam incentivados a procurar nomésnmacdes e interagir com
diversos contetados midiaticos. Nessa transformae8imliria o conceito de cultura
participativa. O mesmo estaria em formatacdo aopoeemdermos 0s consumidores
enguanto participantes interagindo de acordo cormawo conjunto de regras. Sendo
assim, teriamos uma demanda por uma participacéoatnga por parte do publico.

Outro importante termo cunhado pelo francés Pisgrgy (2001) e utilizado por
Jenkins é o da inteligéncia coletiva. O desenvawito de novas midias e o avango
tecnoldégico que sofreram ao longo dos ultimos gemitiu nossa exposicdo a uma
quantidade exacerbada de informacfes, que vaoddémssa capacidade de absorcao.
O termo inteligéncia coletiva se refere ao processalesenvolvimento de um novo
poder comunicativo e de conhecimento, em que ca@#c pode contribuir com sua
instrucdo e habilidade para a construcdo de umr saddetivo mais completo e

complexo.
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O novo contexto interacional possibilita ao publa@npartilhar informacdes e
conhecimentos, criando segundo Fausto Neto (20h@)nova zona, a circulagcdo, com
perimetros ndo tdo definidos, mas que pode sersadal através das dinamicas nela

produzidas.

E uma zona de indeterminac&o criada pela existénaianifestacéo
de um terceiro elemento que vem funcionar como ispoditivo,
engquanto espaco gerador de potencialidades. Ristirayramaticas a
soberania de suas intencdes, pois na medida ermsgdescursos se
contatam, neste novo espaco, suas intencdes damopgrdem forca,
uma vez que estdo entregues a dindmicas que fareroc que
producdo e recepgcdo ndo as controlem bem como el®selque
presumem estabelecer sobre discursos. A linearid#ddugar a
heterogeneidade. (NETO, 2010, p.61)

E nesse ambiente configurado por juventudes plurdisterogéneas,
comunicacdes e conhecimentos convergentes queseaviddve 0 N0Sso estudo sobre o

consumo cultural nos jovens insertos nos sitegedesrsociais.

3. DADOS SECUNDARIOS

Nesse topico apresentamos dados recolhidos paramaita compreensédo do
contexto local da nossa pesquisa. Mostramos pdhmgnte o contexto geografico,
demograficos, socioecondmicos e historicos, tamtoEdtado de Sergipe quanto da
capital Aracaju, e 0 que as particularidades deksggges podem produzir de dados
significados para a compara¢cdo com 0s outros estads quais a pesquisa também se

encontra em andamento.

3.1. SERGIPE

Segundo a pesquisa do IBGE 2012, Sergipe é umcebtadileiro situado no
Nordeste do pais, com uma extensao territorial 1918,354 km2;, possui como
vegetacao caracteristica mangues no litoral, uima tie floresta tropical e caatinga na
maior parte do territério. O clima tropical é cdedaitstico da regido litoranea enquanto o
clima semiérido se encontra presente no sertdoedtldo existem 75 municipios e
2.110.867 de habitantes.

Segundo Nunes (2006), Sergipe deixou de ser pravimgassou a ser uma
unidade da Federacao, desde a inesperada proctanec¢épublica em 1889, tendo sua
primeira constituicdo promulgada em 1892.
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O produto interno bruto do estado é de 19.767 redhde reais, e o PIB per
capta € de 9.787 milhdes. Possui uma taxa de dedalide 20,42 niameros de nascidos
vivos por 1000 habitantes no ano, uma expectatevavida de 71,6 anos, taxa de
mortalidade infantil de 31,40%, taxa de fecundidaeld,84%, uma taxa de crescimento
populacional de 15,9% (no periodo de 2000-2010), saf@rio médio mensal de
R$728,82. A composicdo econdmica do estado é cdmplasseguinte maneira: 5,9%
vém da agropecuaria, 27,9% vém da industria, enqué6,2% vém do setor de
servicgos, tudo isso segundo fontes do IBGE.

Ainda segunda o IBGE, a populacédo do estado depgeégcomposta de 51,4%
de pessoas do sexo feminino, enquanto 48,6% s&®exto masculino. 27,4% dessa
populacdo sdo declaradas como sendo brancas, 8sBlbopretas, 1,28% sé&o
consideradas amarelas, 61,83% séao consideradossp&@6% sao indigenas, 0,02%
foram considerados sem declaracdo. E em relacémcaizhcdo desta populacao,
73,53% estédo na zona urbana, enquanto 26,47%rest@Ema rural.

O IBGE também afirma que 58,94% da populacdo semgig considerada sem
instrucdo e possui 0 nivel fundamental incomplg#o,14,76% possuem o nivel
fundamental completo mas possuem o nivel médionipéeto, 19,97% dessa mesma
populacdo j& completaram o nivel médio, mas ndsyams, ou possui de forma
incompleta o nivel superior. Apenas 5,95% da pa@daao possuidores do diploma de
formacdo do terceiro grau, enquanto 0,38% foransiderados com um nivel de

instrucdo nao determinado.

3.2. ARACAJU

Segundo o site da prefeitura de Aracaju, a capiiaipana possui uma extensao
territorial de 181,8 km2. Existem na cidade 39rogire o numero de habitantes é de
571.149 pessoas, conforme dados do IBGE.

O livro “Sergipe nossa historia” de Antdnio Wanegrtle Melo Corréa, Marcos
Vinicius Melo dos Anjos e Luiz Fernando Corréa, taoque a cidade foi fundada em
17/03/1855 por Inacio Joaquim Barbosa, com o agoiBardo de Maruim.

Segundo pesquisa do IBGE 2010, o Produto InterntoBta capital sergipana é
de R$ 8.751.494,00. Ja o PIB per capta é de R#QB9 segundo pesquisa realizada
pelo mesmo IBGE em 2008. A taxa de mortalidadeagéal € de 9.576 nascidos vivos
e 137 obitos, segundo dados da Secretaria Munidg8&lude (2011). O salario mensal

da populacdo aracajuana € de 430 reais.
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A esperanca de vida ao nascer da populacdo dejAraa®e aproximadamente
69 anos, a populacdo economicamente ativa da céldee542.767 pessoas. A taxa de
crescimento populacional, entre o periodo de 20Q010D foi de 23,7% e a taxa de
fecundidade da populacéo caiu, ja que no ano 2@00e2,01 enquanto no ano de 2010
desceu para 1,70 (IBGE 2010).

Na cidade de Aracaju a maioria da populagcdo € doo seminino,
aproximadamente 53,52% das pessoas, contra 46,4§%¥sdoas do sexo masculino. A
parcela da populacédo que se declarou da cor bfanda 32,16%, enquanto 10,58% se
declararam pretas, 1,37% da populacdo se dedanatela, a maior fatia da populagcao
se declarou parda, o que corresponde a 55,42% pldagdo, ja 0,41% se declarou
indigena, e 0,05% ndo se declararam de nenhumawaoaca. Dessa parcela da
populacao, os que serdo estudados por essa pesdoiaa consideradas jovens, que sao
a fatia da populacédo entre 15 e 24 anos, o quespmnde a 18,78% da populagéo
(IBGE).

Quanto a localidade da populagédo, 100% dela erasptma zona urbana. O
nivel da escolaridade da populacdo aracajuanavikedia seguinte forma, 37,74% é
sem instrugdo ou possui o ensino fundamental intEop 15,71% possui o0
fundamental completo, porém ndo concluiram o ensiédio; 31,89% da populacéo ja
concluiu o ensino médio mas nao possui 0 ensin@rswpcompleto; 14,16% da
populacao concluiu o 3° grau e 0,5% néo declarou.

Apbs a realizacdo de pesquisas para a obtencdodadss secundarios
supracitados, bem como apds o trabalho de revikdiografica oriundo das leituras
dos textos comentados anteriormente, a equipe &stal no estagio da pesquisa de

campo. Como mostraremos no topico seguinte, estampealizacédo do estudo piloto.

4. ESTUDO PILOTO

A etapa inicial da pesquisa de campo estd sendmlzacdo de um estudo
piloto, com o objetivo de promover a primeira apmeacido das equipes e testar
algumas estratégias e instrumentos que serdo adatad proximas etapas. A definicdo
do perfil dos voluntéarios associara dois critér@xlassificacdo do IBGE e o conceito
de juventude proposto por autores que adotam ugéorrelativizada sobre a questao.

O IBGE considera a faixa dos 15 aos 24 anos corfaxa etaria juvenil no
Brasil, essa faixa se subdivide em dois segmedtis15 aos 19 anos e dos 20 aos 24

anos. A classificacdo oferecida pelo IBGE leva emsieracdo aspectos bioldgicos.
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Foi proposto anteriormente uma abordagem mais adgptpie venha a ser classificado
como “jovem”, por este motivo, elementos mais sodinirais como nivel de instrucédo
da familia, local e tipo de moradia, renda famiggprofissdes foram incorporados aos
critérios de selecdo dos participantes da pesg@seonsumo cultural também sera
considerado.

O estudo piloto conta com etapas realizadas noeartdanline e offline. Para a
pesquisaoffline adotou-se o publico universitario, segmento queéep® transitar na
faixa entre 18 e 24 anos, ou seja, com eles sé@ delevantamento de dados
pessoalmente. Inicialmente foi feita uma analid®idgrafica para servir de subsidio
tedrico, posteriormente uma pesquisa quantitatealizada através de questionario
fisico para universitarios, e qualitativa de car@tmografico, realizada no ambiente
onling ja que houve a observacdo de um grupo, nestejoasas de 20 a 24 anos que
atuam nas plataformas online. Segundo Fino, C. BioguApud Michael Genzuk (op.
cit.)

Etnografia € um método de olhar de muito perto, spidbaseia em
experiéncia pessoal e em participagdo, que envodge formas de
recolher dados: entrevistas, observacdo e docusjepgoquais, por
sua vez, produzem trés tipos de dados: citacOsstig@es e excertos
de documentos, que resultam num Unico produto: scrigéo
narrativa. Esta inclui graficos, diagramas e actelg que ajudam a
contar “a historia”.

Nessa perspectiva, buscamos abordar aquilo qusti@brHine vai chamar de
etnografia virtual, segundo a autora em questaesgyisa baseada apenas em dados
online pode ser etnografica, desde que seja fonadaxperiéncia de navegacao do
etnografo nesseetting

Essa pesquisa pode tornar-se autoetnografica,ceqaehé Gtil aplicar
a Internet esse modelo, que nos diz coisas interEsssobre 0 modo
como incorporamos 0 uso da Internet a experiéndasiais
significativas. (HINE, 2012, p.6)
O desenvolvimento de uma investigacdo etnografiem bsucedida esti
diretamente relacionado as observacdes e expa®nmessoais do pesquisador.
Encontrar uma amostra que contribua para o entemiocndo problema de pesquisa é

de suma importancia.

4.1. AMOSTRAGEM

" Hine em entrevista para Adriana Bragtografia segundo Christine Hine: abordagem naturéista
para ambientes digitais.Revista da Associacdo Nacional dos Programas d&Raikiacao em
Comunicacao | E-compds, Brasilia, v.15, n.3, s=t./d012.
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Por se tratar de uma etapa de testes para a mesgasocorrera no segundo
semestre, temos uma sele¢cdo menor, de dez urdversitpara realizagdo de um
levantamento qualitativo de suas praticas nasfpfatas digitais, selecionados a partir
dos seguintes critérios: estudantes de universidadlelicas ou particulares, de 18 a 24
anos, das classes populares e 10 jovens entr@4.@reos para acompanhameoitdine,
selecionados a partir da observacdo para idemtifsu perfil, os quais nao
necessariamente precisam ser universitarios, emBeja recomendado. Ainda,
selecionamos para a denominada péaofline” dez estudantes dos mais variados
cursos da Universidade Federal de Sergipe, quendspio a um questionario com
guestdes abertas e fechadas para levantamentodde dwis gerais sobre consumo
midiatico e praticas virtuais, nessa etapa selliZaea uma consulta sobre perfil sécio-
demografico dos alunos junto ao 6rgéo responsavelniversidade em questao.

Nessa primeira selecdo, os jovens nao serdo os osesnas fardo parte do
mesmo segmento etario, uma vez que nesta etapasardopossivel identificar o
pertencimento de classe na dimenséiine. Essa situacdo, entretanto, servira para
verificar diferencas e semelhancas entre os dgseetos em observacédo, Uteis para

levantar hip6teses de trabalho para orientar ansklegetapa.

4.2. ESTRATEGIAS

Para a referida “exploracéo-piloto”, sdo realizados movimentos paralelos, a
serem desenvolvidos também na segunda fase comntesisidade e articulagdo. Esses
dois movimentos servem para observar dindmicagodlue circulacdo de temas,
conteudos estabelecidos pelos jovenbne explorar detalhes das praticas e rituais de
jovens universitarios nas plataformas digitais eresistas com universitarios
identificados como pertencentes as “classes pa®ilaa partir de dados que costumam
ser disponibilizados pelas universidades sobrefd des estudantes.

Para selecdo dos jovens, sugeriu-se partir dosspgue as Pro-reitorias de
Graduacéao e Pos-Graduacéo elaboram, levando ende@tsio a faixa etaria (18 a 24
anos), estado civil (solteiros e sem filhos), peri@ento as “classes populares” (baixa
renda, moradores de areas periféricas etc.). S@auh0s, 05 de cada sexo. Ja quanto a
observacédo dos perfis dos jovenshazebook estes foram escolhidos para atender aos
critérios da pesquisa (jovens de 18 a 24 anosgrametialmente universitarios, mas néao
necessariamente) a partir de dados coletados emultmio divulgadoonline nos grupos

e paginas identificados com o estado. Isso foirdedeido a partir de um perfil criado
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especialmente para a equipe.

Ainda com relagdo aos usuarioskicebook selecionamos paginas/grupos com
clara vinculagdo com o estado. Os critérios patac8e sdo a possibilidade de
identificacdo dos usuarios como oriundos do estatgsmo que vivam fora) e que
sejam paginas/grupos populares, com numero sigtificde membros e de interacdes:
foram publicados formularios nos grupos e pagietecenados, através do qual foram
identificados os perfis que contemplam os critéaidstados na pesquisa.

Dentre as respostas recebidas atraves dos foromil@ementados acima,
selecionamos os perfis que atendam aos critériopadguisa, atentando para a
igualdade de perfis masculinos e femininos. Ap&elacao dos perfis, entramos em
contato com os jovens escolhidos para a observagfbicando os objetivos da
pesquisa; isto foi realizado através da criacaondeerfil ou de divulgacao através dos

perfis dos membros da equipe, no referido site.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A ideia da pesquisa sobre jovens e consumo cukumakempos de convergéncia
busca compreender melhor as similaridades e a®ulifas, entre jovens de um Pais tao
extenso quanto o Brasil. E mais, observar se ead&stpequenos como Sergipe, existe
ou ndo uma diferenca do consumo cultural dos jovens

A principio a equipe s6 chegou até a parte da aalet dados secundarios e
estudo piloto para a realizagcéo da pesquisa.

Um grande problema que encontramos para a reahzdgdpesquisa € a
dificuldade para captar voluntarios tanto para seolacaamnline quanto para affline.
Fatores como a renovacao e a reestruturacao dalbéakselos da Universidade referente
aos alunos, tém prejudicado o repasse de inforraas@@o-econdmicas sobre o perfil
gue estamos interessados em acompanhar naddtiipado estudo piloto. A recusa de
algumas pessoas para serem monitoradas virtualt@antafetado o desenvolvimento
da observacéao online. O que € algo curioso, pgessoas expdem toda a sua vida nas
midias digitais, mas o fato de saber que um pesdoiestara tomando parte de tudo o
gue € postado por ela, de certa forma acaba incmdodas mesmas.

Chegamos a consideracao, que ndo somente o Bnasilp Estado de Sergipe
possui uma diversidade muito grande, o que posaibdiferentes formas de

comportamentos mesmo em regides proximas. O qumdoenando mais instigante a
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pesquisa, a fim de descobrir quais sdo esses ctanpartos e se isso interfere na sua

forma de consumo cultural.
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