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Analisando a mercadoria mais detidamente, observa-se que ela é uma coisa
complicada, cheia de sutilezas metafisicas e manhas teoldgicas. Como valor de uso, ndo
h& nada de misterioso nela. No entanto, quando ela aparece como mercadoria, ela se
transforma numa coisa fisicamente metafisica.

O carater mistico da mercadoria ndo deriva de seu valor de uso, nem tampouco
do contetdo das determinacBes de valor, ou seja, do trabalho humano abstrato pelos
seguintes motivos: (1) em primeiro lugar, € uma verdade fisiolégica que os diferentes
trabalhos concretos sdo fungbes do organismo humano e que cada uma deles é
essencialmente dispéndio de cérebros, nervos, musculos, etc. humanos; (2) em segundo,
quanto ao que serve de base a determinacdo da grandeza do valor, a quantidade de
trabalho incorporado, a quantidade é distinguivel até pelos sentidos da qualidade do
trabalho. Sob todas as condicdes, o tempo de trabalho tinha que interessar ao homem,
embora de forma distinta em diferentes estagios de desenvolvimento; (3) por ultimo, téo
logo os homens trabalham uns para os outros de alguma maneira, seu trabalho adquire
forma social.

O carater enigmatico, mistico, fantasmagorico das mercadorias provém da
prépria forma mercadoria. Isso decorre do fato de que a igualdade do trabalho humano
abstrato contido em cada mercadoria assume a forma material de igual objetividade de
valor dos produtos do trabalho, a medida do dispéndio da forga de trabalho assume a
forma de grandeza de valor dos produtos do trabalho. Por Gltimo, as relacdes sociais
desenvolvidas entre os produtores assumem a forma de uma relacdo social entre os
préprios produtos do trabalho. Ou seja, as mercadorias parecem se relacionar entre si de
forma independente de seus produtores.

O mistério da forma mercadoria consiste no fato de que ela reflete aos homens
as caracteristicas sociais do seu proprio trabalho como caracteristicas objetivas dos
préprios produtos do trabalho, como propriedade natural e social dessas coisas. Por isso,
a forma mercadoria reflete a relagdo social dos produtores com o trabalho social total
como uma relagdo social existente fora deles, entre objetos. Por meio desse quiproquo
(engano, equivoco, troca de uma coisa por outra), os produtos do trabalho se
transformam em mercadorias, coisas fisicas metafisicas ou sociais. Karl Marx compara

esse fendmeno com o exemplo extraido do fenémeno da viséo. Veja-se:

Assim, a impressdo luminosa de uma coisa sobre o nervo oOtico ndo se
apresenta como uma excitacdo subjetiva do proprio nervo, mas como forma
objetiva de uma coisa fora do olho. Mas, no ato de ver, a luz se projeta



realmente a partir de uma coisa, 0 objeto externo, para outra, o olho. E uma
relacdo fisica entre coisas fisicas. Porém, a forma mercadoria e a relacdo de
valor dos produtos de trabalho, na qual ele se representa, ndo tém que ver
absolutamente nada com sua natureza fisica e com as relagdes materiais que
dai se originam. Ndo é mais nada que determinada relacdo social entre os
préprios homens que para eles aqui assume a forma fantasmagoérica de uma
relagdo entre coisas (MARX, 1985, v.1, p. 71).

E para explicar o fetichismo da mercadoria, Karl Marx recorre ao chamado por
ele de “mundo nebuloso da religido”. Segundo ele, na religido os produtos do cérebro
humano (deuses, divindades, etc.) parecem dotados de vida prépria, ou seja, seres que
existem independentemente dos homens e que mantém relagfes entre si e com a
humanidade. Acontece 0 mesmo com o0s produtos do trabalho transformados em
mercadorias.

De onde provém o carater fetichista do mundo das mercadorias? Os produtos
do trabalho s6 se tornam mercadorias por serem produzidos de forma privada e
exercidos independentemente uns dos outros. A totalidade desses trabalhos privados
forma o trabalho social total. Os produtores s6 entram em contato social por intermédio
da troca de seus produtos. Disso resulta que as caracteristicas especificamente sociais de
seus trabalhos privados s6 aparecem dentro da troca. Ou seja, os trabalhos privados s6
atuam como membros do trabalho social total despendido pela sociedade por meio das
relacGes que a troca estabelece entre os produtos do trabalho e, por meio deles, entre os
produtores.

Como aparecem essas relagcdes aos homens? Aos produtores de mercadorias, as
relacbes sociais desenvolvidas entre seus trabalhos privados aparecem ndo como
relacGes diretamente sociais entre pessoas em seus proprios trabalhos. Elas aparecem
como relacgdes reificadas entre pessoas e relacdes sociais entre coisas (as mercadorias).

Os produtos do trabalho recebem uma objetividade de valor socialmente igual
somente dentro da troca separada de sua objetividade de uso, fisicamente diferenciada.
A cisdo do produto do trabalho em valor de uso e valor realiza-se na pratica tdo logo a
troca tenha adquirido extensdo e importancia suficientes para que se produzam coisas
Uteis para serem trocadas, de tal forma que o carater de valor dos produtos ja seja
considerado ao serem produzidos. Nesse momento, os trabalhos privados dos
produtores adquirem realmente duplo carater social. Por um lado, eles tém de satisfazer
determinada necessidade social, ou seja, provarem serem participantes da divisdo social
do trabalho. Por outro lado, os trabalhos privados de cada produtor de mercadorias sO

satisfazem suas multiplas necessidades, na medida em que é permutavel por qualquer



outra espécie de trabalho privado, portanto lhe equivale. E essa igualdade consiste na
abstracdo de suas diferencgas, ou seja, em sua reducéo a trabalho humano abstrato.

Os produtores de mercadorias refletem esse duplo carater social de seus
trabalhos privados na forma em que aparecem na troca dos produtos. Em primeiro lugar,
o caréater social util de seus trabalhos privados, sob aquela forma que o produto de seu
trabalho tem de ser util aos outros. Em segundo, o carater social da igualdade das
diferentes especies de trabalho sob a forma do carater de valor comum as diferentes
mercadorias. Dai que os homens relacionam entre si seus produtos do trabalho como
valores ndo porque considerem as mercadorias como envoltérios materiais de trabalho
humano abstrato. Pelo contrario, ao equiparar os diferentes produtos do trabalho como
valores, equiparam seus diferentes trabalhos como trabalho abstrato. Os produtores
diretos ndo o sabem, mas o fazem. O valor ndo traz escrito na testa o que ele é.

O valor transforma cada produto do trabalho em um hieroglifo social.
Posteriormente, os homens procurar decifrar o segredo do valor, isto €, de seu produto
social. No entanto, a descoberta tardia de que os produtos do trabalho enquanto valores
sdo expressdes materiais do trabalho humano abstrato despendido na producdo nédo
dissipa de modo algum a aparéncia objetiva das caracteristicas sociais do trabalho. Isso
deve-se ao fato de que os agentes econdmicos estdo presos as condigdes da produgéo
mercantil.

Como se manifesta o carater social dos trabalhos numa economia mercantil?
Na producdo de mercadorias, o carater social dos trabalhos privados, exercidos
independentemente uns dos outros, consiste em sua reducéo a trabalho humano abstrato
e assume a forma de caréater de valor dos produtos do trabalho.

Na prética, 0 que interessa a cada produtor de mercadorias € 0 seguinte: quantos
produtos de outros agentes econdmicos eu posso trocar pela minha mercadoria € em
quais propor¢des. Na medida em que essas proporcOes alcangam estabilidade, com o
desenvolvimento das trocas e dos mercados, elas parecem ser oriundas da natureza dos
produtos do trabalho. O carater de valor dos produtos somente se consolida através de
sua efetivacgdo como grandezas de valor. Tais grandezas variam sempre
independentemente da vontade, da previsdo e da a¢do dos produtores de mercadorias. O
movimento social dos agentes econdmicos assume para eles a forma de um movimento
de objetos materiais (coisas), sob cujo controle se encontram, em vez de controla-las.

Os trabalhos privados sdo o tempo todo reduzidos a sua medida socialmente

proporcional porque nas relacGes casuais e sempre oscilantes da troca de seus produtos,



o tempo de trabalho socialmente necessario a sua producdo se impde com violéncia
como lei natural reguladora. Por isso, a determinagéo da grandeza de valor dos produtos
pelo tempo de trabalho socialmente necessario torna-se um segredo oculto devido aos
movimentos dos valores relativos (precos) das mercadorias. Sua descoberta cientifica
supera a aparéncia da determinacdo casual das grandezas de valor, mas de nenhum
modo sua forma material.

A reflexdo cientifica sobre as formas de vida humanas segue um caminho oposto
ao desenvolvimento real do objeto. Comeca ap0s os resultados definitivos do processo
de desenvolvimento. As formas que certificam os produtos do trabalho como
mercadorias ja possuem a estabilidade de formas naturais da vida social, antes que o0s
homens procurem dar-se conta ndo sobre o carater historico dessas formas (que eles ja
consideram imutaveis), mas sobre seu conteido. Por conseguinte, somente a analise dos
precos das mercadorias levou a determinacdo da grandeza do valor, somente a
expressdo monetaria comum das mercadorias levou a fixacéo de seu carater de valor.

E exatamente o dinheiro que objetivamente oculta ao invés de revelar o carater
social dos trabalhos privados e, portanto, as relagfes sociais desenvolvidas entre 0s
produtores privados de mercadorias. Quando se diz que casaco, botas etc. se relacionam
ao linho como a corporificagdo geral de trabalho humano abstrato, salta aos olhos o
absurdo dessa expressdo. Mas quando os produtores de casacos, botas, etc. relacionam
essas mercadorias ao linho, ou ao ouro e prata, como equivalente geral, a relacdo de
seus trabalhos privado com o trabalho social total Ihes aparece exatamente nessa forma
absurda.

O fetichismo da mercadoria desaparece imediatamente, tdo logo analisemos
outras formas de producdo. Karl Marx analisa os casos de Robinson Crusoe, da ldade
Média, da industria rural patriarcal de uma familia camponesa e de uma associacao de
homens livres. No primeiro caso, Robinson com o objetivo de atender a suas inimeras
necessidades tem de executar trabalhos Uteis de diferentes espécies (cagar, pescar,
fabricar ferramentas, moveis, etc.). Robinson, apesar da diversidade de suas atividades
produtivas, sabe que todas elas sdo apenas formas distintas da atividade laboral
executadas por ele mesmo. Em suma, as relagdes entre Robinson e as coisas materiais
(seu estoque pessoal de riqueza) por ele criadas, sdo simples e transparentes. No
segundo, na sombria Idade Media europeia, as relacbes de dependéncia pessoal
caracterizam tanto as condicGes sociais da produgdo material quando a estruturacdo da

sociedade assentada sobre essa base econdmica. Devido as relagdes de dependéncia



pessoal, os trabalhos e produtos ndo precisam adquirir a forma fetichizada (fantastica),
diferente de sua realidade. Eles entram na engrenagem social como servicos e
pagamentos in natura. A particularidade do trabalho (sua forma natural) é no caso da
Idade Média sua forma diretamente social.

Em terceiro, na industria rural patriarcal de uma familia camponesa, o0s
diferentes produtos sdo resultado de seu trabalho familiar despendido em conjunto, mas
nédo se relacionam entre si como mercadorias. Os trabalhos diferentes que criam esses
bens sdo em sua forma natural fungdes sociais (por serem funcbes da familia), a qual
possui sua propria divisdo de trabalho naturalmente desenvolvida. As diferencgas de sexo
e idade e as condicOes naturais do trabalho regulam sua distribuicdo dentro da familia e
o tempo de trabalho dos membros individuais da familia. O dispéndio das forcas
individuais de trabalho aparece, nesse caso, desde a origem como determinagdo social
dos prdprios trabalhos, por que as forcas de trabalho individuais sé atuam como 6rgéos
da forca comum de trabalho familiar.

Por Gltimo, em uma associacdo de homens livres, os meios de producdo séo
comunais e cada um deles despende sua forca de trabalho individual conscientemente
como uma Unica forca social de trabalho. O produto total desse tipo de associa¢do € um
produto social. Parte dele servird novamente como meio de producdo (permanecera
social) e a outra parte, 0s meios de subsisténcia serdo consumidos pelos sécios, ou seja,
serao distribuidos entre eles. Karl Marx faz um paralelo com a producdo de mercadorias
e pressupde que a parte de cada produtor nos meios de subsisténcia seja determinada
pelo tempo de trabalho, o qual desempenharia duplo papel: (1) a distribuicdo
socialmente planejada regula a proporcdo correta das distintas atividades produtivas
(funcBes do trabalho) conforme as necessidades; e (2) o tempo de trabalho serve
simultaneamente de medida da participacdo individual de cada produtor no trabalho
comum e também na parte a ser consumida individualmente do produto social. Nesse
caso, as relacdes sociais dos homens com seus trabalhos e seus produtos continuam de
forma transparentemente simples na producao e na distribuicao.

Numa sociedade de produtores de mercadorias, a relacdo social geral de
producdo consiste em relacionar-se com seus produtos como mercadorias (valores).
Nessa forma reificada relacionam-se mutuamente os trabalhos privados de cada
produtor como trabalho humano igual. Por conseguinte, o cristianismo com seu culto do
homem abstrato € a forma de religido mais adequada, notadamente em seu

desenvolvimento burgués (o protestantismo, o deismo, etc.). Nos modos de producédo da



velha Asia e da Antiguidade etc., a transformacdo do produto em mercadoria
desempenha papel subordinado, que se torna mais importante a medida que as
comunidades entram na fase de declinio. Os antigos organismos sociais de produ¢do séo
extraordinariamente mais simples e transparentes do que 0 modo burgués de producao.
No entanto, eles se baseiam na imaturidade do homem individual (que ndo se
desprendeu do corddo umbilical da ligagdo natural aos outros do mesmo género), ou em
relacbes diretas de dominio e serviddo. Essas formas sociais de producdo sdo
condicionadas por um baixo nivel de desenvolvimento das forcas produtivas do trabalho
e relagBes correspondentemente limitadas dos homens dentro do processo material de
producdo da sua vida, portanto, entre si e com a natureza.

O reflexo religioso do mundo real somente ird desaparecer quando as questdes
da pratica social dos homens representarem relacdes transparentes e racionais entre si e
com a Natureza. A figura do processo de reproducdo material da sociedade apenas se
libertard do seu mistico véu nebuloso quando, como produto de homens livremente
socializados, ela ficar sob seu controle consciente e planejado.

A Economia Politica considera o0 modo de producdo capitalista como uma
necessidade natural tdo evidente quanto o préprio trabalho produtivo. Por isso, ela trata
as formacdes pré-capitalistas como os padres da Igreja as religides pré-cristas. Boa parte
dos economistas é enganada pelo fetichismo aderido ao mundo das mercadorias ou pela

aparéncia objetiva das determinacdes sociais do trabalho.
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