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1) Apresentagao

O projeto de criagdo do Curso de Comunicagio Social, Habilitagio em Publicidade e
Propaganda, da Universidade Federal de Sergipe, foi elaborado com base na preocupagao
central de expandir, diversificar e complementar areas de conhecimento ja anteriormente
atendidas pelo Departamento de Artes e Comunicagao da UES, a saber: Comunicagao Social,
Habilitagao em Jornalismo; e Comunicagao Social, Habilitagao em Radialismo.

Desde a criagio dos primeiros cursos de Comunicacio Social na UFS em 1993
(Jornalismo e Radialismo), tem-se como meta de seu corpo docente o desenvolvimento de
novas habilitacdes. Apds uma fase inicial de estruturacao e consolidagao das duas habilitagoes
iniciais, o Departamento de Artes e Comunicag¢ao propoe a criagao de uma terceira habilitagao
de Comunicac¢io Social — Publicidade e Propaganda — considerando o carater harmonico e
complementar destas habilitagdes no tronco comum dos cursos de Comunicagio Social,
conforme as Diretrizes Curriculares para a area.

Este projeto atende as especificagdoes das Diretrizes Curriculares para a area de
Comunicagiao Social, estabelecidas pela Resolugdo n° 16 do Conselho Nacional de
Educa¢io/Camara de Educacio Supetior, de 13 de marco de 2002 (publicada no D.O.U. de
09/04/2002), com base nos Pareceres CNE/CES 492/2001 e CNE/CES 1.363/2001

Reconhecemos que esta proposta de criagao de uma nova Habilitagdo para o Curso de
Comunicagao Social ampara-se no projeto mais geral de expansao institucional que a
Universidade Federal de Sergipe vem implementando nos ultimos anos. Na medida em que
apresenta esta proposta, o Departamento de Artes e Comunicagao desta Universidade mostra-
se suficientemente maduro e auto-confiante para avangar em sua trajetéria de desafios e
conquistas académicas, bem como pretende demonstrar sua confian¢a no esforco que a
Universidade Federal de Sergipe vem se colocando no sentido de promover uma expansio
institucional com qualidade.

A redagdo deste documento foi feita por uma comissio de professores do
Departamento de Artes e Comunicagdo, constituida pelos seguintes professores: Carlos
Eduardo Franciscato, Fernando Luiz Alves Barroso, Jean Fabio Cerqueira, Josenildo Luiz
Guerra e Lilian Cristina Monteiro Franca. Sua proposta esta, agora, a disposi¢ao para debate

pela comunidade universitaria, por meio de seus representantes nos conselhos da instituicao.



2) Identificagdo do Curso

Nome: Curso de Graduacio em Comunicacio Social, Habilitacgdo em Publicidade e

Propaganda

Modalidade: Bacharelado

Institui¢do: Fundacao Universidade Federal de Sergipe

Centro de ensino: Centro de Educacio e Ciéncias Humanas (CECH)
Departamento: Departamento de Artes e Comunicagao (DAC)

Enderego: Campus Universitario Professor José Aloisio de Campus, Bairro Jardim Rosa Elze,

Sao Cristovao, Sergipe, CEP 491000-000

Telefone: (79) 2105-6919

Formagao: Bacharel em Comunicagao Social — Habilitagdo em Publicidade e Propaganda
Turno: vespertino

Carga Horaria do Curso: 2.820 horas/aula

Duragao Média: 4 anos

Numero de vagas: 50 anuais



3) Historico

As origens da publicidade remontam a antiga Grécia, quando ja eram usadas formas
primitivas de cartazes, mais precisamente, de tabuletas. Foi no século XX, no entanto, com a
consolidagao de meios de comunicagao massivos e o surgimento da comunicagao eletronica,
que a publicidade e propaganda alcangou um grande poder de difusdo e efeito nas sociedades.
Sua forma mais agressiva e cujos resultados se fizeram sentir de modo mais significativo
talvez tenha sido a propaganda nazista, que usou o radio e o Cinema para consolidar a idéia de
que a unica alternativa possivel para a crise vivida naquele momento na Alemanha seria a
"Solucio Final", que determinou a morte de milhGes de judeus. A esta iniciativa correspondeu
um intenso processo de contra-propaganda, por parte dos aliados, em especial dos
Americanos, dando inicio aos estudos sistematicos acerca da comunica¢ao e da comunicacao
publicitaria, a partir da década de 40 do século XX.

A atividade publicitaria no Brasil surgiu nas primeiras décadas do século XX, com a
instalagdao das primeiras agéncias de publicidade e propaganda no Brasil (Sodré, 1999; Ribeiro,
1994; Bahia, 1998). Isto ocorreu ainda na década de 1910, com a inaugura¢io da primeira
agéncia nacional, a Eclética, e alcancou dimensao de grandes mercados na década de 1920,
com a entrada em funcionamento da primeira agéncia de publicidade internacional, a
J.W.Thompson, bem como a N.W.Ayer e a MacCann Erickson.

Neste periodo, o sistema de comunica¢ao estava passando por uma nova fase. Um
surto de industrializagdo e moderniza¢ao no inicio do século XX abriu possibilidade para a
compra de novas impressoras, com rotativas mais velozes para os jornais, a impressao a cores
e, ja em 1900, o inicio de circulagdo de jornais (o Jornal do Brasil foi o pioneiro) em duas
edicoes diarias.

Este surto de modernizagao das empresas jornalisticas sinalizava uma necessidade de
racionalizagdo administrativa, gerencial e financeira das empresas de comunicagao. A venda de
espacos nos jornais que, até final do século XIX, era feita por mera corretagem de espagos
centimetrados das folhas, baseava-se em um espirito de amadorismo e improvisagio que nao
mais se adequava com a promissora empresa moderna que estava emergindo em um mercado
de comunicacio que se complexificava. Tal exigéncia de profissionalizacio da propaganda
brasileira se intensificou com o surgimento do radio na década seguinte e, apds, da televisdo a

partir de 1950. A década de 50 caracterizou-se pelas mensagens de radio, enquanto que a de 60
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voltou-se para a televisio. Embora presente no cinema, nunca se constitui num espago
privilegiado para a publicidade no Brasil.

A internacionalizagdo da propaganda trouxe ao mercado brasileiro técnicas,
metodologias e planejamento de midia caracteristico de mercados de comunicagdo mais
desenvolvidos, como o norte-americano. De fato, a publicidade e propaganda comecou a
desenvolver-se adotando normas e estratégias de comunicagdo proprias ao modelo norte-
americano, tendéncia que perdurou por décadas.

Conforme Dias (2003), o ensino de propaganda no Brasil iniciou-se a partir da década
de 1920, quando a Associagao Brasileira de Propaganda e a Associagdao Paulista de Propaganda
implantaram cursos de curta duragdo, para ajudarem as agéncias na formagio de novos
profissionais.

Os primeiros cursos de publicidade e propaganda foram criados em Sio Paulo nos
anos de 1950-1955. Em 1955 ¢ criada a "Escola de Propaganda de Sao Paulo", mas nio era
reconhecida como ensino superior. Desde 1978 tornou-se a "Escola Superior de Propaganda e
Marketing".

Dias salienta um crescimento no processo de criagao de escolas de publicidade a partir

da década de 1960:

Em 1962 a Universidade de Brasilia — UnB, criou a Faculdade de Comunicacio de
Massa composta por trés escolas: jornalismo, radio TV e cinema, e publicidade e
propaganda. Em 1966, a Universidade de Sio Paulo — USP, instalou a Escola de
Comunica¢io e Artes — ECA, com numerosas habilitacbes. Em 1965 a Pontificia
Universidade Catdlica de Porto Alegre — PUC/Porto Alegte transformou seu cutso
de jornalismo e Faculdade dos Meios de Comunicagio — FAMECOS, e no final de
1967, a Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ, criou sua Escola de
Comunicagio - ECO. Mas, somente em 1969, através do parecer n® 631/69, os

cursos de Publicidade e Propaganda foram regulamentados. (Dias, 2003)

Como habilitagao do curso de Comunicagao Social, Publicidade e Propaganda comeca
a ser discutida em 1966 pelo Conselho Federal de Educacio e passa a integrar suas
habilitacbes. Atualmente as Diretrizes Curriculares normatizam os cursos de Comunicacao
Social e a incluem como uma de suas habilitacdes.

A década de 70 do século XX marca o surgimento de uma cultura publicitaria
nacional, criando uma "escola" publicitiria que conquistou uma série de prémios importantes
no mundo. O desenvolvimento da industria e do mercado de midia no Brasil s6 fizeram
intensificar a demanda por profissionais qualificados em publicidade e propaganda. Isto vem
repercutindo na demanda por cursos de publicidade e propaganda em todo o Pais. Nas
principais universidades brasileiras, os cursos de publicidade e propaganda tém sido objeto de

grande concorréncia nos concursos vestibulares.



O mercado publicitirio encontra-se em expansiao, envolvendo esferas publicas e
privadas e abrindo novos campos para o desenvolvimento do setor, buscando um profissional
que além de conhecer as técnicas de publicidade e propaganda, possa transitar entre diferentes
midias e se adequar tanto ao mercado de consumo de massas quanto ao mercado segmentado
de consumo.

Em Sergipe, o primeiro curso de Publicidade e Propaganda comegou a funcionar em
1999 na Universidade Tiradentes, uma instituicio privada de ensino. Em 2003, uma segunda
institui¢ao privada de ensino, a Faculdade Sergipana, langou também um curso de Publicidade
e Propaganda. Sergipe é um dos poucos estados brasileiros em que nao ha op¢io, no sistema

publico de ensino superior, de cursos de Publicidade e Propaganda.
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4) Introducgao

Esta proposta de criagio do Curso de Comunicacao Social — Habilitacgio em
Publicidade e Propaganda, da Universidade Federal de Sergipe, tem por fundamento alguns
aspectos politicos e economicos considerados relevantes. Em primeiro lugar, acreditamos que,
com o desenvolvimento economico e a moderniza¢do do Estado de Sergipe e, em particular,
do municipio de Aracaju, o mercado e a oferta de bens e servigos variados vém assumindo
uma caracteristica cada vez mais profissionalizada e em consonancia com as praticas presentes
nos grandes centros urbanos do pafs. Na medida em que possibilita o fortalecimento e a
ampliacio/diversificagio das atividades econdémicas, como também a renovacio, a ampliagio
e a dinamiza¢dao do mercado de trabalho, com a abertura de novas oportunidades de emprego
para a juventude local, este processo deve ser apoiado pelas diferentes instituigoes ja existentes
no Estado e, em particular, pelas instituicdes de ensino superior.

O desenvolvimento economico do Estado de Sergipe esta exigindo uma modernizagao
e maior profissionalizacao do campo da Publicidade e Propaganda. Entendemos que, por estar
diretamente associada ao fortalecimento, na sociedade, das demandas por servigos
profissionais variados e por consumo de bens materiais e imateriais igualmente variados, a
atividade de profissionais de publicidade e propaganda adequadamente preparados ¢ um fator
dinamizador do crescimento econémico e da modernizacao.

Este dinamizagdo ocorre porque, para além da criagdo e difusio de pecas de
comunica¢do destinada ao estimulo ao consumo de mercadorias em geral (aspecto
fundamental para o desenvolvimento econémico do Estado), a comunica¢ao produzida a
pattit do campo da Publicidade e Propaganda também se presta a informacio/difusio sobre
os produtos e servicos que o mercado esta disponibilizando para o consumo pela populacio.
Neste sentido, para além da condi¢do de comunicagiao persuasiva, a comunica¢ao proveniente
da Publicidade e Propaganda tem também um sentido informativo/educativo sobre produtos
e servicos.

Por outro lado, é preciso nao esquecer que desenvolvimento econdémico e social,
liberdade de mercado e democracia nao podem estar dissociados. Neste sentido, tanto quanto
o campo economico, o campo do Estado e da politica deve estar orientado para a

contemporaneidade. As visdes mais lucidas sobre o mundo na atualidade vém atestando o
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vigor das sociedades onde estes elementos tém sido vivenciados de modo combinado e, ao
mesmo tempo, os desacertos ocorridos nos Estados onde a democracia niao tem sido
respeitada pelos governantes.

Esta proposta funda-se também na crenca de que um Curso de Comunicagdao Social —
Habilitagao em Publicidade e Propaganda gera pessoal qualificado profissionalmente para
exercer a comunicagdao publica orientado para o fortalecimento da democracia e da cidadania
no Hstado de Sergipe. Acreditamos que, nas diferentes instancias do aparelho de Estado, os
profissionais egressos deste Curso deverdo atuar no sentido de promover uma relagdo mais
transparente e confiante entre o Estado e a sociedade. Assim, estes profissionais estarao
contribuindo para que Sergipe paute seu presente e seu futuro em consonancia com o modelo

de desenvolvimento politico e econdémico adotado nas regides mais dinamicas do planeta.

A legislagao vigente no que diz respeito ao curso de Comunicagao Social e suas
habilitagoes, tendo em vista o disposto na Lei 9.131, de 25 de novembro de 1995, e ainda o
Parecer CNE/CES 492, de 3 de abril de 2001, homologado pelo Senhor Ministro de Estado
da Educacio em 9 de julho de 2001, e o Parecer CNE/CES 1.363/2001, declara que: “Art. 1°
As diretrizes Curriculares para a area de Comunicagao Social e as suas habilitagSes, integrantes
do Parecer CNE/CES 492/2001 deverao orientar a formacio do projeto pedagdgico do
referido curso”.

No Parecer CNE/CES 492/2001 fica claro que Publicidade e Propaganda é uma

Habilitacao do curso de Comunicacao Social:

O presente texto estabelece um padrio basico de referéncia para todas as
instituicbes que mantenham Cursos de Graduagio em Comunicagio com
habilitagbes em Jornalismo, Relagdes Publicas, Publicidade e Propaganda,
Cinema, Radialismo, Editoracio, ou outras habilitacées pertinentes ao
campo da Comunica¢ao que venham a ser criadas.!

Para fazer men¢ao a documentagao mais recente, mas que atesta a validade do
Parecer 492/2001 como aquele que rege os cursos de Comunicacio Social, de acordo com a
Portaria INEP n° 123 de 28 de julho de 2006, Publicada no DOU de 2 de agosto de 2000,
Secao 1, pag. 24, que estabelece as diretrizes para o Exame Nacional de Cursos — ENADE:

Art. 40 O Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE
20006), no componente especifico da area de Comunica¢io Social, terd por
objetivos:

! Fexto disponivel em http://pottal.mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/CES0492.pdf . Acesso em maio/2008.


http://portal.mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/CES0492.pdf

I- Contribuir para:

a. o aperfeicoamento continuo do ensino oferecido, (...);

b. a construcdo de uma serie histérica de avaliacles, (...);

c. a identificagdo de necessidades, demandas e problemas do processo de
formacio na area comunicacional, (...);

d. culturais e éticas, assim como os principios expressos nas diretrizes
curriculares para os cursos de Comunicagdo Social, conforme parecer
CNE/CES n.° 492 (de 3 de abril de 2001), patecer CNE/CES n.° 1.363 (de
12 de dezembro de 2001) e resolugio CNE/CES n° 16 (de 13 de marco
de 2002)?

Ainda, de acordo com a mencionada portaria, os conteudos para a os alunos
oriundos cursos de Publicidade e Propaganda, que prestaram o ENADE em 20006, deveriam

levar em consideracio o conteido:

V. Especifico para habilitacio em Publicidade e Propaganda:

a. pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios
para  a proposicdo e execucdo de solucdes de comunicagdo eficazes
para os objetivos de mercado, de negdcios de anunciantes e institucionais;
b. pela traducdo em objetivos e procedimentos de comunica¢iao apropriados
os  objetivos institucionais, empresariais e mercadologicos;

c. pelo planejamento, criacio, producio, difusio e gestio da comunicagio
publicitaria, de a¢des promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio,
atividades de marketing, venda pessoal, design de embalagens e de
identidade corporativa, e de assessoria publicitaria de informacao. 3

O ENADE executa, em seu processo de avaliagao, a afericio de competéncias e
habilidades especificas em Publicidade e Propaganda:

a. ordenar as informacGes conhecidas e fazer diagnoéstico da situacio dos
clientes;

b. realizar pesquisas de consumo, de motivacio, de concorréncia, de
argumentos etc;

c. definir objetivos e estratégias de comunica¢do como solucbes para
problemas de mercado e institucionais dos anunciantes;

d. conceber meios de avaliar e corrigit resultados de programas
estabelecidos;

e. executar e orientar o trabalho de criacio e produgio de campanhas de
propaganda em veiculos impressos, eletronicos e digitais;

f. realizar ¢ interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a
preparacio de campanhas publicitarias;

g. dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criaf,
orientar e julgar materiais de comunica¢io pertinentes a suas atividades;

h. planejar, executar e administrar campanhas de comunica¢io com o
mercado, envolvendo o uso da propaganda e de outras formas de
comunica¢do, como a promog¢ao de vendas, o merchandising e o
marketing direto;

2 Texto disponivel em http://www.uff.bt/coordenacom/enade/programa.doc. Aceso em maio/2008.

Texto disponivel em http://www.uff.br/coordenacom/enade/programa.doc . Acesso em maio/2008.



http://www.uff.br/coordenacom/enade/programa.doc
http://www.uff.br/coordenacom/enade/programa.doc

i. identificar e analisar as rapidas mudancas economicas e socials em
escala global e nacional que influem no ambiente empresarial;

j. identificar a responsabilidade social da profissio, mantendo os
compromissos éticos estabelecidos;

k. assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das
praticas e teorias referentes a publicidade e a propaganda.*

* Texto disponivel em http://www.uff.bt/coordenacom/enade/programa.doc. Aceso em maio/2008.


http://www.uff.br/coordenacom/enade/programa.doc

5. Objetivos

5.1 Geral

O objetivo geral do Curso de Comunicagao Social, Habilitagio em Publicidade e Propaganda,
da Universidade Federal de Sergipe, é formar profissionais capazes de planejar e executar
projetos de comunica¢do voltados para o incentivo ao consumo de marcas, produtos e
servigos variados, disponibilizados pelo mercado, bem como para divulgacio de projetos
governamentais, sempre em conformidade com o desenvolvimento regional e com os

principios da Etica e do fortalecimento da democracia e da cidadania.

5.2 Especificos

Os objetivos especificos do Curso visam a levar o aluno a:
1) Dominar as teorias e praticas necessarias para o planejamento de comunicagao, promogao
de imagens de produtos, servicos em empresas e instituicoes para veiculagio junto ao mercado

e ao publico consumidor;

2) Ler e interpretar briefings e ser capaz de modular discursos lingiifsticos ou iconicos de acordo

com as exigencias do zarget e da estratégia global desenvolvida;

3) Realizar pesquisas de mercado, definindo o perfil do consumidor e tracar estratégias de

marketing para os diferentes meios de comunicagao

4) Reconhecer as novas tendéncias publicitarias e as diferentes praticas desenvolvidas no

mundo;

5) Praticar a atividade publicitaria sob os designios da ética e do respeito a cidadania.
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6. Perfil do egresso em Comunicagio Social/Publicidade e

Propaganda

Consideramos que o aluno formado pelo Curso de Comunica¢io Social/Publicidade e
Propaganda deva ter tanto uma capacidade de compreensio, reflexdo e inser¢io no campo da
comunicacio quanto uma identidade profissional em sua area de atuagdo. A atividade
publicitaria demanda capacidade de observacio do cotidiano, elevado nivel cultural,
conhecimentos de diferentes campos e habilidade para colocar tais conhecimentos em relagao.
O repertoério do publicitario deve ser abrangente, envolvendo tanto conhecimentos de historia
da arte, sociologia, psicologia, quanto conteudos especificos da administracao, marketing e
técnica publicitaria.

O egresso deve ser capaz de criar campanhas para os diferentes meios de
comunicac¢do, planejar e encaminhar estratégias de marketing, merchandising, eventos,
campanhas de midia e ndo-midia, entre outras atribui¢cdes. Deve, ainda, ser capaz de identificar
e analisar as tendéncias de mercado, as mudangas econdmicas e sociais em escala global e
nacional que influem no ambiente empresarial e comunicacional.

A atuagado junto ao setor de marketing é cada vez mais importante, pois em pesquisas
realizadas no ano de 2000 pela ESPM, cerca de 70% dos egressos dos cursos de propaganda e
publicidade vao trabalhar na area de marketing (eventos, promog¢oes, marketing direto, entre
outras). Este profissional deve estar capacitado para atuar na criagdo, na redagio, no
marketing, no contato, na geréncia comercial e na pesquisa voltada para o conhecimento do
petfil do consumidor e do cidadao.

Com esta Habilitacio, o Curso de Comunicacao Social visa a formacio de
profissionais pautados pela Etica e pelo desenvolvimento regional, tendo em vista o
fortalecimento do mercado, da democracia e da cidadania.

Para que o aluno formado pelo Curso de Comunicacio Social/Publicidade e
Propaganda alcance tanto uma capacidade de compreensao no campo da comunica¢iao quanto
uma identidade profissional, destacaremos dois niveis do perfil do aluno em Publicidade e

Propaganda:
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a) Perfil comum a area de Comunicagio:

Ter uma capacidade criativa na producdo, distribuicdo e recepgao de produtos
mididticos;

Estar apto a uma analise critica de conteudos referentes as midias e suas inser¢oes
culturais, politicas e profissionais;

Preparar-se para identificar e compreender as transformag¢des no mundo da
comunicag¢ao social, tanto nas suas tecnologias, linguagens e estruturas de produgao
quanto nas modificagoes e surgimento de novas demandas sociais;

Possuir uma visao integradora como comunicador social, que transcenda a mera
execu¢ao de tarefas profissionais. Isto exige uma compreensio do papel da
comunica¢io no mundo contemporaneo e das inter-relagdes entre a comunicagio e
demais processos sociais, seja numa perspectiva historica, seja na atualidade;

Ter dominio de uma capacidade expressiva rica e diversificada, que valorize os
fundamentos da Lingua Portuguesa, bem como as manifesta¢oes culturais regionais e
brasileira, interligadas a processos mundiais de mutua influéncia no campo cultural e

comunicacional.

b) Petfil especifico a area de Publicidade e Propaganda:

apto a:

O perfil do egresso em Publicidade e Propaganda se caracteriza:

1. pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para
a proposicio e execucdo de solu¢des de comunicagdo eficazes para os
objetivos de mercado, de negbcios de anunciantes e institucionais;

2. pela traducio em objetivos e procedimentos de comunicacio apropriados
os objetivos institucionais, empresariais ¢ mercadolégicos;

3. pelo planejamento, criagdo, producido, difusio e gestdo da comunicagio
publicitaria, de ag¢des promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio,
atividades de marketing, venda pessoal, design de embalagens e de
identidade corporativa, e de assessoria publicitaria de informacao. 5

Isto significa que o aluno egresso de um curso de Publicidade e Propaganda deve estar

Dominar as teorias e praticas necessarias para o planejamento e execugao de
mensagens e campanhas publicitarias e de propaganda
Dominar a linguagem e a técnica apropriadas para a producio e difusio da

comunicag¢ao mercadologica

® Texto disponivel em http://pottal.mec.gov.bt/cne/arquivos/pdf/ CES0492.pdf. Acesso em maio/2008.
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Renovar a linguagem consagrada no campo profissional tendo em vista sua adequagao
com o desenvolvimento cultural

Planejar e executar pesquisas de mercado

Elaborar planos de marketing

Avaliar o mercado e a gestdo das diferentes institui¢oes publicas, tendo em vista a
cria¢ao de pegas de comunicacdo persuasiva e de informagao apropriadas

Montar e gerenciar empresas voltadas para a prestagao de servigos em publicidade e
propaganda, bem como administrar contas publicitarias gerir a politica de

comunicac¢ao de empresas publicas e privadas
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7) Competéncias e Habilidades esperadas dos egressos:

Os egtessos do curso de Comunicacio Social / Publicidade e Propaganda devem ter

um conjunto de competéncias e habilidades que estabelecam identidades minimas com as

demais areas de Comunicacdo Social, bem como aptiddes especificas a sua atuagao

profissional.

7.1) Competéncias e habilidades gerais da area de Comunicagao

- Capacidade de assimilagao e reflexdo critica sobre conceitos e teorias que conduzam a

uma compreensao da sociedade nos seus aspectos tecnoldgico, economico, politico,

social e cultural.

- Dominio sobre a expressividade e a linguagem, seja na sua precisao estil{stica ou na sua

capacidade criativa, a fim de torna-las meios para criagao de produtos e rela¢Ges sociais;

- Entendimento do papel do comunicador na sociedade contemporanea, no seu aspecto

sécio-politico e profissional;

- Formulagao tedrica e pratica que permitam a compreensao e a qualificacio dos

fenOmenos comunicacionais.

7.2) Competéncias e habilidades especificas em Publicidade e

Propaganda

- ordenar as informac¢des conhecidas e fazer diagnéstico da situacdo dos
clientes;

- realizar pesquisas de consumo, de motivagdo, de concorréncia, de
argumentos etc;

- definir objetivos e estratégias de comunicacio como solugdes para
problemas de mercado e institucionais dos anunciantes;

- conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;
- executar e orientar o trabalho de criagdo e produgio de campanhas de
propaganda em veiculos impressos, eletronicos e digitais;

- realizar e interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a preparagiao
de campanhas publicitarias;

- dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criat, orientar
e julgar materiais de comunicagdo pertinentes a suas atividades;
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- planejar, executar e administrar campanhas de comunicagio com o
mercado, envolvendo o uso da propaganda e de outras formas de
comunicag¢do, como a promogao de vendas, o merchandising e o marketing
direto;

- identificar e analisar as rdpidas mudancas economicas e sociais em escala
global e nacional que influem no ambiente empresarial;

- identificar a responsabilidade social da profissio, mantendo os
compromissos éticos estabelecidos;

- assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas
e teorias referentes a publicidade e a propaganda.

® Texto disponivel em http://pottal.mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/CES0492.pdf . Acesso em maio/2008.
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8) Metodologia

A organizagao curricular do Curso de Publicidade esta configurada nas suas ementas
e planos de cada disciplina em que se evidenciam os objetivos, os conteudos, a metodologia, a
avaliagdo e as referéncias bibliograficas que dio a sustentagdo formal a organicidade do curso e
a formacao integral do profissional qualificado dentro da area de Publicidade e Propaganda.

Neste sentido, ela esta em sintonia com:
- A legislagao educacional e voltada para a area profissional do publicitario;
- O contexto regional e local, suas demandas de trabalho na area de comunicacao do estado;

- O desenvolvimento cientifico e tecnolégico da regidao e as necessidades de transformagio

social e de participagdo solidaria dos discentes e docentes.

O curso tera trés partes principais: matérias do nucleo comum, matérias especificas e
laboratérios, além do trabalho de conclusio de curso e das atividades complementares. As
disciplinas do nicleo comum serao aquelas pertinentes ao campo de comunicagao social, que,
de acordo com as diretrizes curriculares, devem compor parte do conteido da habilitagao.

As disciplinas especificas sao aquelas ligadas diretamente a publicidade e/ou a técnica
publicitaria, como meio de formar o aluno nos moldes do perfil desejado pelo curso. As
disciplinas laboratoriais, de carater eminentemente pratico, devem permitir que as etapas
tedricas do curso sejam postas em pratica e que o egresso saiba como interagir em seu futuro
ambiente de trabalho, mantendo contato com equipamentos, softwares e, principalmente,
rotinas de trabalho.

As disciplinas de nucleo comum terdo suas aulas desenvolvidas em sala de aula comum
e outras atividades complementares: pesquisa de mercado; pesquisa bibliografica; elaboragao
de dissertacdo ou de projeto; atividades em laboratérios, seminarios, visitas técnicas etc, assim
como atividades extensionistas e/ou atividades de iniciacio cientifica.

O trabalho de conclusao de curso podera ser realizado de duas formas: com carater
monografico, envolvendo a pesquisa cientifica de um tema, ou na forma de projeto
experimental, cujo objetivo central sera apresentar uma das atividades de sua pratica
profissional, acompanhada de memorial descritivo e de embasamento teérico.

As atividades complementares envolvem a participagao em projetos de pesquisa e

extensao, participacdo em eventos, publica¢oes, apresentacao de trabalhos, experiéncias
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profissionais na forma de #rainee e outras atividades importantes para complementar a sua
formacao.

Cada docente adapta essa metodologia de acordo com o conteido programatico,
devendo utilizar, na conducdo de suas aulas, a interacio com os discentes em todas as
atividades de produ¢io cientifica, como: elaboragdo de projetos e seu desenvolvimento,
seminarios, trabalhos individuais e em grupo, simulacées de operacionalidade da gestao de
comunicagio, visitas técnicas em agéncias de publicidade. Toda essa metodologia aplicada visa
qualificar os discentes para o aperfeicoamento de suas habilidades de analise critica frente ao
mercado publicitario sergipano, como também para sua atuagio no desenvolvimento de
projetos organizacionais e de analise das estruturas publicitarias existentes, proporcionando o
interesse pela criacio de novos empreendimentos e atuacio como consultores, envolvidos

com as institui¢des publicas e privadas.
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9) Avaliacao

As Diretrizes Curriculares nacionais para o curso de Comunicag¢ao Social, em suas
diferentes habilitagoes, estabelecem que:
"A avaliacio € periddica e se realiza em articulacio com o Projeto Académico do curso sob
trés angulos:
a) pertinéncia da estrutura do Curso, observando o fundamento de suas propostas e a
adequacao dos meios postos em agao para realiza- las;
b) aplicagdo dos critérios definidos pelo colegiado de curso, para a sua avaliagao;

¢) mecanismos de acompanhamento e avaliagiao externa e interna do préprio curso'.

Consideramos que a concepgao pedagogica do curso de Comunicagiao
Social/Publicidade e Propaganda, expressa em sua grade curticular e na formulagio do plano
de ensino das disciplinas, deva incorporar as indicagées expressas nas Diretrizes.
Internamente, o curso devera ser avaliado periodicamente pelos alunos, através de enquetes,
entrevistas e questionarios, e os docentes devem ser semestralmente avaliados por seus alunos,
através de formularios proprios para tal. Esta tem sido a sistematica utilizada nas duas atuais
habilitacbes de Comunica¢ao Social em funcionamento na UFS (Jornalismo e Radialismo) e
sera também aplicada na habilitagio de Publicidade e Propaganda.

A UFS, como possui uma Comissao Propria de Avaliagaio - CPA, também podera
propor novas formas de avaliagao e auto-avaliacao do curso em pauta. Com a implantagao do
sistema nacional de avaliacio do ensino superior, SINAES, o curso é avaliado externamente

pelo INEP e através do Exame Nacional de Cursos - ENEM.
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10) Curriculo Proposto

10.1 Premissas basicas do Curriculo

As Diretrizes Curriculares para a area de Comunicagao, aprovadas pelo Conselho
Nacional de Educacio/Cimara de Educacio Superior, substituitam a Resolu¢ao anterior do
CNE para a area de Comunicacio, n° 002, de 24/01/84, que fixava o Curticulo Minimo dos
Cursos de Comunicagao Social. A nova legislacio busca, em um de seus objetivos
fundamentais, "flexibilizar a estruturacio dos cursos, tanto para atender a variedades de
circunstancias geograficas, politico-sociais e académicas, como para ajustar-se ao dinamismo
da area, e para viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas inovadoras e eficientes".

Este Projeto acompanha as Diretrizes Curriculares da area de Comunicacio na
concepgao da flexibilidade das estruturas curriculares, mas seguindo os principios de padrio
de qualidade dos cursos e, particularmente, dos curriculos. Portanto, o curriculo do Curso de
Comunicac¢io Social / Publicidade e Propaganda define, conforme as Ditetrizes, dois tipos de
conteudos:

a) Contetudos Basicos: sao aqueles relacionados a disciplinas de carater humanistico geral, nas
areas de Sociologia, Histéria, Linguagem, Filosofia etc. Retinem conhecimentos tedrico-
conceituais, ético-politicos, conteidos analiticos e informagdes sobre a sociedade
contemporanea.

b) Conteudos Especificos: destinam-se a desenvolver dois campos de conhecimentos:

1) disciplinas relacionadas ao campo da comunicagao (Teorias da Comunicagio,

Tecnologia e Linguagem dos Meios de Comunicacdo etc), destinadas a oferecer

informagoes e reflexdes sobre linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas e sua

inser¢ao na sociedade contemporanea;

2) disciplinas destinadas a produzir reflexdes e desenvolver nog¢des e técnicas sobre a

publicidade e propaganda, incentivando a compreensio contextual da atividade e o

desenvolvimento da competéncia para a pratica publicitaria,. Todas as disciplinas

especificas em publicidade e propaganda, mesmo aquelas mais diretamente ligadas a

elaboragao de produtos laboratoriais, tém um carater pedagdgico de produzir uma

reflexdo sobre a pratica, para que, a partitr de um exercicio continuado e dialogado

sobre a pratica, ocorra a constru¢ao do conhecimento.
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O Curriculo do curso estd programado para oito semestres, sendo sete semestres
compostos de forma a permitir uma articulagio entre os conteudos basicos e especificos
durante o curso. O oitavo semestre sera dedicado a disciplina "Projetos Experimentais em
Publicidade e Propaganda", que devera ser cursada de forma quase exclusiva (terd, como pré-
requisito, a obtencdo de todos os créditos obrigatorios, optativos e complementares do
curriculo padriao, admitindo-se, no maximo, que o aluno possa cursar quatro créditos
obrigatérios ou optativos).

A forma de creditacio correspondera ao estabelecido nas Normas do Sistema
Académico da UFS (Art. 24): um crédito correspondendo a 15 (quinze) horas-aula ou
atividades complementares regulamentadas. Toda a estrutura de funcionamento deste
curriculo segue as determinagdes e especificagoes das Normas citadas, como a divisio
semestral do curriculo, o sistema de pré-requisitos, o periodo letivo regular e especial e as
avaliagdes de desempenho académico.

A construcio do curriculo de Comunicagio Social/Publicidade e Propaganda tem
como eixo central reforcar a integragdo entre a dimensao reflexiva da produgao publicitaria,
expressa em disciplinas de conteudo tedrico geral ou especifico, e a formagio
profissionalizante. Embora esta seja uma diretriz comum nos cursos de comunica¢ao social,
poucos conseguem superar com eficicia as dicotomias tradicionais na area entre disciplinas
tedricas e praticas, entre conhecimento humanistico conceitual e aplicado. Além disso, tem
sido um desafio renovado para docentes de cursos de Publicidade e Propaganda garantir uma
formagao competente e adequada a estrutura da comunicagao vigente e as tensoes das relagoes
de mercado sem cair nos extremos de, por um lado, uma formagao pessimista com o sistema
de comunica¢ao ou, por outro, numa formagao tecnicista que supervaloriza a tecnologia de

produgao.

10.2 Estagio curricular nao-obrigatorio

O projeto pedagogico do Curso de Comunica¢io Social / Publicidade e Propaganda
propoe o estagio como um elemento importante na formagao académica, seguindo as
diretrizes da Resolucao 08/2001/CONEP/UFS, que indica, em seu Artigo 1°, que "Todos os
cursos de graduacio da UFS devem oferecer estagio curricular”. Dentre as modalidades de

estagio previstas nesta Resolucdo, aquela que se adapta melhor ao perfil do Curso de
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Publicidade e Propaganda ¢é o Estigio Curricular nao-Obrigatério, a ser "realizado
voluntariamente pelo estudante para complementar a sua formagao académica profissional,
podendo ou nio gerar créditos para a integralizacdo do curriculo pleno”.

A Resolugao 08/2001 estabelece, nos Arts. 23 a 25, o objetivo do Estagio Cutricular
nao-Obrigatério ("ampliar a experiéncia académica-profissional do estudante, por meio do
desenvolvimento de atividades compativeis com a profissao na qual esta sendo formado") e
define as condi¢oes para que os alunos usufruam esta modalidade de complementacao de sua
formacao académica.

Cabera ao Colegiado dos Cursos de Comunicagao Social estabelecer uma politica de
estagio, definindo os principios, condi¢bes e normas para os estigios no ambito da
Publicidade e Propaganda. O Colegiado devera constituir uma comissao de estagio

responsavel pela execugido desta politica.

10.3 Atividades Complementares

As atividades complementares serdo valorizadas dentro do projeto pedagdgico do
curso de Comunicac¢ao Social/Publicidade e Propaganda. Esta proposta inspira-se nas
Diretrizes Curriculares da area da Comunicagao para permitit ao aluno que, além das
disciplinas tradicionais em salas de aula e laboratoério, ele possa desenvolver um conjunto de
praticas e agOes externas ao nucleo estrito da formagao académico-profissional, obtendo, com
isso, envolvimento com instituicdes sociais, diferentes realidades socio-econdmico-culturais,
bem como desenvolvendo novas praticas e vinculos com a sociedade. As Diretrizes
Curriculares prevéem que o numero maximo de horas dedicadas as atividades complementares
nao pode ultrapassar 20% do total do Curso.

A seguir, descrevemos as Atividades Complementares que serao consideradas validas
ao Curso de Publicidade e Propaganda, devendo a sua aplicagio, formas de controle,
supervisao e avaliagio serem regulamentadas por norma especifica a ser elaborada pelo
Colegiado dos Cursos de Artes e Comunica¢ao Social da Universidade Federal de Sergipe.

Cada grupo de atividades complementares (ver listagem abaixo) terd um limite maximo
de carga horaria permitida com fins de aproveitamento como crédito eletivo. Competira

também ao Colegiado fixar este limite de creditagdo em norma especifica.
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10.3.1 — Atividades Técnico-Profissionais e Académicas
a) Atividades de produgio publicitaria

Serdao aceitas, como atividades complementares passiveis de creditagdo, agoes extra-
curriculares dedicadas diretamente a produgao publicitaria, sejam elas desenvolvidas em
projetos de extensdo universitaria, sejam em atividades realizadas externamente a institui¢ao
universitaria. Nao serdo aceitos estagios como atividades complementares, visto que estes

terao creditagao e regulamentagao especificas neste projeto pedagogico.

b) Projetos de extensio universitaria

Os alunos envolvidos em atividades oficiais de extensao universitaria da UFS poderao
solicitar creditagdo como Atividade Complementar, conforme especificagio de legislacio
complementar a ser elaborada pelo Colegiado.

Estao excluidas desta creditagdo as atividades de monitoria, visto que elas ja possuem
regulamentacao especifica para obtencido de créditos (Art. 97 das Normas do Sistema

Académico).

c) Projetos de pesquisa
Os alunos que estiverem participando de projetos de pesquisa registrados na UES, seja
promovidos por professores do Departamento de Artes e Comunicagdo ou convenio

formalmente estabelecido, poderao obter créditos como atividades complementares.

10.3.2 — Atividades de Qualificagdo Suplementar
a) Grupos de Estudo

Cada professor (ou grupo de alunos acompanhados por professor) podera propor um
grupo de estudo que funcionarda em um semestre, podendo ser renovado. O grupo de estudo
nio é grupo de pesquisa. B voltado para o reconhecimento de alguma 4rea de interesse dos
proponentes, como programas de leitura, assisténcia de video, entre outros.

Competira ao professor responsavel propor um planejamento semestral de atividades,
definindo padrées de qualidade dos trabalhos e aferindo o grau de envolvimento dos seus

membros.
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b) Capacitagao técnica
Cursos curriculares nao-obrigatérios que qualifiquem tecnicamente o aluno em uma
area importante para sua formacao profissional. O Colegiado detalhara em norma especifica as

formas e as condi¢oes de aproveitamento destas atividades.

c) Participagido em eventos da area de comunicagao

O comparecimento em eventos regionais, nacionais e internacionais na 4area de
comunica¢ao, bem como a elaboragao e apresentacao de comunicagoes orais nestes encontros
e a publicagio em anais e revistas cientificas, serdo considerados como Atividades

Complementares.

d) Servico Voluntario

Atividades que envolvam servico voluntario em institui¢oes filantropicas e/ou sem fins
lucrativos poderao ser creditadas como atividades complementares. Desta forma, o curriculo
estimulara a formagao da cidadania. O Colegiado detalhara em norma especifica as formas e as

condig¢des de aproveitamento destas atividades.
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10.4 Estrutura Curricular

CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL/ PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CURSO: Comunica¢io Social/Publicidade e Propaganda

HABILITACAO: Bacharelado
TURNO: Vespertino

DURAGCAO MINIMA: 04 anos
DURACAO MAXIMA: 07 anos
TOTAL DE CREDITOS: 188
CREDITOS OBRIGATORIOS: 168
CREDITOS OPTATIVOS: 20
CARGA HORARIA: 2.820 horas

N° MAXIMO DE CREDITOS POR SEMESTRE: 32

CODIG NOME DA DISCIPLINA CR CH | P.EL. PRE-
0) REQUISITO
1° PERIODO
————— Producio de Textos | 04 60 2.02.1 -
————— Histéria da Propaganda 04 60 4.00.2 -
————— Teoria da Comunicacio | 04 60 4.00.2 -
————— Sociologia 1 04 60 4.00.2 -
————— Métodos e Técnicas de Pesquisa 1 04 60 4.00.2 -
TOTAL 20 300
2° PERIODO
————— Propaganda e Marketing 1 04 60 2.02.1 Historia da
Propaganda
————— Teoria da Comunicaciao 11 04 60 4.00.2 Teoria da
Comunicacio |
————— Redacio Publicitaria I 04 60 2.02.1 Producio de
Textos |
————— Fotografia e Iluminagdo 04 60 2.02.2 -
————— Estética e Histéria da Arte 1 04 60 4.00.2 -
————— Introducio a Filosofia 04 60 4.00.2 -
TOTAL 24 360
3° PERIODO
————— Propaganda e Marketing 11 04 60 4.00.2 Propaganda e
Marketing I
————— Fotografia Publicitaria I 04 60 2.02.2 Fotografia e
Iluminacio
————— Redagao Publicitaria 11 04 60 2.02.1 Redagao
Publicitaria 1
————— Comunicac¢do Visual 04 60 4.00.2 -
————— Estética e Historia da Arte 11 04 60 4.00.2 Estética e Historia
da Arte [
TOTAL 20 300
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4° PERIODO

————— Laboratério em Criagdo Publicitaria 04 60 2.02.2 Redagio
Impressa | Publicitaria 11
————— Laboratério em Criagdo Publicitaria 04 60 2.02.2 Redagio
para RTV 1 Publicitaria 11
————— Fotografia Publicitaria 11 04 60 2.02.2 Fotografia
Publicitaria 1
————— Metcadologia e Publicidade 04 60 4.00.2 Propaganda e
Marketing 1
————— Estética e Hist6ria da Arte 111 04 60 4.00.2 | Estética e Historia
da Arte 11
TOTAL 20 300
5° PERIODO
————— Estética e Cultura de Massa 04 60 4.00.2 -
————— Laboratorio em Criagdo Publicitaria 04 60 2.02.2 Laboratoério em
Impressa 11 Criacido Publicitaria
Impressa I
————— Laboratorio em Criagdo Publicitaria 04 60 2.02.2 Laboratorio em
para RTV 11 Criacao Publicitaria
para RTV I
————— Andlise e Planejamento Publicitario 04 60 4.00.2 Propaganda e
1 Marketing 1
————— Design da Publicidade 04 60 4.00.2 Comunicacio
Visual
TOTAL 20 300
6° PERIODO
————— Laboratério em Midia Digital I 04 60 2.02.2 Redagio
Publicitaria 11
————— Laboratério em Técnicas 04 60 2.02.2 Redacio
Publicitarias 1 Publicitaria 11
————— Analise e Planejamento Publicitario 04 60 4.00.2 Analise e
11 Planejamento
Publicitario 1
————— Planejamento e Gestao Publicitarios 04 60 4.00.2 Analise e
Planejamento
Publicitario 1
————— Ftica e Legislacao Publicitaria 04 60 4.00.2 Mercadologia e
Publicidade
————— Producao Audiovisual em 04 60 2.02.2 Laboratorio em
Publicidade I Criagao Publicitaria
para RTV 11
TOTAL 24 360
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7° PERIODO

————— Laboratério em Midia Digital 11 04 60 2.02.2 Laboratério em
Midia Digital 1
————— Laboratério em Técnicas 04 60 2.02.2 Laboratoério em
Publicitarias 11 Técnicas
Publicitarias 1
————— Criacdo, Producio e Promocgio de 04 60 4.00.2 Mercadologia e
Eventos Publicidade
————— Producio Audiovisual em 02 60 2.02.2 Producio
Publicidade 11 Audiovisual em
Publicidade 1
————— Elaboracio de Projetos 02 30 2.00.2 Mercadologia e
Experimentais Publicidade
TOTAL 22 270
8° PERIODO
————— Projetos Experimentais em 18 270 2.16.4 166*
Publicidade e Propaganda
TOTAL 18 270

*Observagao: o pré-requisito da disciplina Projetos Experimentais em Publicidade e
Propaganda corresponde ao total de créditos obrigatorios cursados nos sete primeiros
semestres do curriculo (150), acrescidos dos 20 créditos optativos e descontando-se a
permissao para que o aluno curse, concomitante ao Projeto, no maximo, quatro créditos em

disciplina(s) pendente(s).
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CURRICULO COMPLEMENTAR - Disciplinas Optativas

CODIGO NOME DA DISCIPLINA CR CH
Antropologia I 04 60
Antropologia 11 04 60
Argumento e Roteiro 04 60
Artes Graficas 04 60
Comunicac¢io Comparada 04 60
Comunica¢do nas Organizacoes 04 60
Cultura Brasileira 04 60
Cultura Portuguesa 04 60
Desenho Artistico 1 04 60
Desenho Artistico 11 04 60
Economia da Comunicacio e da 04 60
Cultura
HEspanhol Instrumental 1 04 60
Espanhol Instrumental 11 04 60
Estética e Historia da Arte | 04 60
Estética e Hist6ria da Arte 11 04 60
Etnologia Brasileira I 04 60
Expressio Corporal 05 60
Folclore Brasileiro 04 60
Francés Instrumental 1 05 60
Francés Instrumental 11 04 60
Fundamentos Sécio-Historicos do 04 60
Jornalismo
Historia Economica Geral 1 04 60
Iluminagao e Cenografia 04 60
Inglés Instrumental 1 04 60
Inglés Instrumental 11 04 60
Introducio 2 Administracio 04 60
Introducdo a Economia I 04 60
Introducio a Estatistica 04 60
Introducio ao Teatro 04 60
Introducdo aos Estudos Linguisticos 04 60
Linguistica I 04 60
Métodos e Técnicas de Pesquisa 11 04 60
Politica I 04 60
Producio de Textos 111 04 60
Radio e Televisio no Brasil 04 60
Redagio e Expressdo em Radio e 04 60
Televisao 1
Redacio e Expressio em Radio e 04 60
Televisiao 11
Sociologia I1 04 60
Técnica de Producio Sonora em 04 60
Radio e Televisao
Técnica de Relacbes Publicas 04 60
Tecnologia Educacional em Som e 04 60
Imagem
Teoria da Comunicacio 111 04 60
Teoria da Imagem 04 60




Topicos Especiais em Analise e 04 60
Planejamento Publicitario

Topicos Especiais em Criagao 04 60
Publicitiria Impressa

Tépicos Especiais em Criagdao 04 60
Publicitaria para RTV

Topicos Especiais em Produgio 04 60
Audiovisual em Publicidade

Topicos Especiais em Propaganda e 04 60
Marketing

Topicos Especiais Teoria da 04 60
Comunicacio
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10.5) Ementario das disciplinas do Curso de Comunicacio

Social/Publicidade e Propaganda da UFS

10.5.1 Ementario de disciplinas obrigatérias do Curriculo Padrao

DISCIPLINA

| EMENTA

Departamento de Artes e Comunicagao Social

Analise e Planejamento
Publicitario I

Planejamento e execugao de projetos de publicidade para a
midia impressa. Planejamento e execug¢ao de projetos
publicitarios para Radio e TV.

Analise e Planejamento
Publicitario II

Planejamento e execugao de projetos de publicidade para
empresas privadas. Planejamento e execuc¢ao de projetos
de publicidade para empresas publicas. Estratégias de
midia e nao-midia.

Criagdo, Produgio e Promogao
de Eventos

Estratégias e técnicas para criagdo e promogao de eventos.
Eventos sociais, eventos empresariais, eventos ambientais,
feiras, eventos musicais e culturais, lancamentos,
seminarios, exposi¢oes, palestras, ciclos, congressos,
inauguragoes, promo¢ao de produtos, promogao de
vendas em ponto de venda. Organizaciao de evento e de
equipes. Cerimonial e protocolo. Etiqueta. Elaboragao de
projetos de eventos. Calendario promocional. Execucao
de um evento.

Design da Publicidade

O processo de publicidade e a direcao de arte. Estratégias
criativas da mensagem publicitaria e sua evolugao. A
histéria da Propaganda no Brasil, do ponto de vista da
Direcido de Arte. Desenvolvimento pratico de criaciao de
campanha publicitaria.

Elaboragio de Projetos
Experimentais

Projetos Experimentais: monografia e trabalho pratico.
Como preparar um projeto. Procedimentos técnicos e
cientificos requeridos. Normas de citacdo e referéncias
bibliograficas. Padrio de formato e apresentagao dos
Projetos Experimentais.

Estética e Cultura de Massa

As fases da estética; idade dogmatica, idade Critica,
positivismo, os dominios da estética; o sistema das Belas
Artes; métodos da estética; fenOmenos estéticos e cultura
de massa; interpretagoes estéticas da industria cultural;
analise dos grandes sistemas de idéias com énfase nas
principais correntes do pensamento contemporaneo.

Etica e Legislagio Publicitaria

Principios de ética. Cédigo de Etica.Legislacio
Publicitaria. Conselhos Reguladores. Conselhos de
prote¢ao ao consumidor.

Fotografia e Iluminagao

Historia da fotografia. Maquinas fotograficas: modelos,
componentes basicos. Tipos de lentes e suas aplicagoes.
Tipos de filmes e papéis fotograficos. Planos e
enquadramentos. Técnicas de iluminagao: natural e
artificial, direta e indireta, uso do fotdmetro. O estudio
fotografico. Técnicas de revelacao.
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Fotografia Publicitaria I

Uso de Principais técnicas, camaras na linguagem visual
publicitaria. A manipulacdo da imagem. Técnicas de
iluminacio.

Fotografia Publicitaria IT

Recursos avancados no uso de cameras e técnicas de
iluminagdo na construgao da da linguagem visual
publicitaria.

Estética e Historia da Arte 1

Elementos e conceitos basicos para a compreensao do
fenémeno artistico. Introducdo a Estética e a2 Hist6ria da
Arte. Manifestacoes artisticas da Pré-Historia e dos povos
da Antigtiidade até Roma. O pensamento medieval e as
formas artisticas. Origens da arte crista. O seu
desenvolvimento na Europa. Os diferentes estilos da arte
medieval. A critica de Arte do periodo.

Estética e Historia da Arte 11

O ambiente cultural e a estética Humanista nos séculos

X1V, XV, XVI, XVII e XVIII europeu. O Renascimento,
o Maneirismo, o Barroco e o Rococé. Suas manifestacoes
no campo das artes visuais. A Critica de Arte do periodo.

Estética e Historia da Arte 111

Pensamento e Cultura nos séculos XIX e XX. O
Neoclassico e sua manifestacao nas artes visuais, na
musica e no teatro. O Impressionismo. As vanguardas
artisticas. O abstracionismo formal e informal. A arte pds-
moderna. A critica de arte no periodo.

Histoéria da Propaganda

Conceitos de publicidade e propaganda. As origens da
propaganda. A propaganda nazista. A Contra-propaganda.
Mercado e propaganda. Propaganda Ideologica.
Propaganda Subliminar. A Propaganda na
contemporaneidade.

Laboratério em Criagao
Publicitaria Impressa I

Criacdo de pecas publicitarias para jornais, revistas,
cartazes, outdoors, flyers.

Laboratério em Criagao
Publicitaria Impressa 11

Preparagao de cases para publicidade impressa.

Laboratério em Criagao
Publicitaria para RTV 1

Criagdo de jingles publicitarios. Criagao de filmes
publicitarios.

Laboratério em Criagdo
Publicitaria para RTV 1I

Preparagao de cases para publicidade em RTV.

Laboratério em Midia Digital I

Construcao de Websites: Conceito e  principais
caracteristicas. Concepgao e organizacao do projeto. Mapa
do site. Os programas: HTML, Front page, Flash, Dream
Weaver. Recursos: chat, livro de visitas, galeria de fotos.

Laboratério em Midia Digital
II

Edicao Analégica e nao linear: Conceitos e principais
empregos. O uso do Adobe After Effects.

Laboratorio em Técnicas
Publicitarias I

Criacdo. Definicoes. Processo criativo. Métodos, técnicas
e exercicios de criatividade. Criatividade visual. Utilizaciao
de imagens. Objetivos e estratégias criativos. Construcao
de marcas, logomarcas e simbolos. Diagramagao. Projeto
grafico e artistico. Introdugao aos softwares da area: Corel
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Draw, Illustrator e outros.

Laboratorio em Técnicas
Publicitarias 11

Técnicas de produg¢ao de vinhetas, spots, comerciais,
chamadas, filmes publicitarios.

Mercadologia e Publicidade

Introdugdo a mercadologia. Fundamentos e conceitos.
Ferramentas de marketing. Sistema de informagoes de
marketing. Analise de mercados. Segmentacao.

Posicionamento. Principais teorias: 4 P's, 4 A's e 4 C's.

Métodos e Técnicas de
Pesquisa I

Fundamentos do conhecimento cientifico. Métodos
cientificos: os métodos indutivo, dedutivo, hipotético-
dedutivo e dialético. Metodologias de pesquisa:
metodologias quantitativas, qualitativas e de analise de
conteudo. Tipos de pesquisa: bibliografica, descritiva,
experimental, estudo de caso e participativa. Métodos e
Técnicas de coleta de dados: observacao, entrevista,
questionario, histéria de vida, levantamento histérico. A
Internet como instrumento de pesquisa. Projeto de
pesquisa: etapas ¢ elementos estruturais. A redagao de
textos cientificos: regras e formas de citagdo, parafrase,
plagio, critérios graficos, normas de referéncia
bibliografica (ABNT).

Planejamento e Gestao
Publicitarios

Principios de planejamento. Tipos de planejamento.
Politicas empresariais. Reunides estratégicas. Cultura
organizacional. Missao, valores e visao. Objetivos e metas.
Planos de agao. Desafios. Orgamentos estratégicos.
Avaliagdo e controle. Estratégias competitivas. Gestao por

pro]etos.

Produgao Audiovisual em
Publicidade I

Breve histérico do filme publicitario e da midia eletronica
no Brasil. A linguaguem publicitaria aplicada ao Radio e a
TV. Linguagem cinematografica e sua aplicacao na pe¢a
publicitaria. O desenvolvimento tecnolégico no
transcorrer da historia da produgao audiovisual . Técnicas
de roteiro: da idéia da campanha ao filme. Story board. As
diferentes etapas na produc¢ao do filme publicitario: Pré-
produgao; Producio; Pos-produgao; Do or¢amento ao
cronograma de produgao. Técnicas emergenciais de
utiliza¢ao publicitaria: a nova estética.

Produg¢ao Audiovisual em
Publicidade II

Criacdo e Producgao de Comerciais para Televisao. Criagdao
de mensagens radiofonicas. Textos, spots e jingles.
Direcido de Fotografia. Efeitos especiais 6ticos e
mecanicos. Edi¢ao de video e de dudio - mixagem.
Sonorizagao: Aplicagdes Técnicas para a Publicidade.
Direciao de Arte: Cenarios, Figurinos e Maquiagem.
Casting e Locagdes.

Projetos Experimentais em
Publicidade e Propaganda

Producio de trabalhos praticos em publicidade e
propaganda ou monograficos inéditos com base na
aplicacdo e/ou desenvolvimento de principios, conceitos e
técnicas desenvolvidos durante o Curso, sob supervisao de
um professor orientador e avaliagao final por meio de
banca examinadora.
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Propaganda e Marketing I

Marketing: conceitos e evolugao.A formag¢ao do conceito
de marketing. As fun¢oes do marketing. O sistema de
marketing. O processo de marketing. Segmentagao do
mercado. O composto de marketing: composto de
produto, de preco, de distribuicao

Propaganda e Marketing II

As teorias, modelos e métodos basicos para a organizagao
do raciocinio estratégico e o planejamento de marketing.
As tendéncias do "novo marketing", as novas praticas, o
marketing social, a reflexdo e criatividade.

Redagao Publicitaria I

Fungoes da Linguagem. Linguagem e Persuasio.
Linguagem e Ideologia. Aspectos morfo-fonolégicos e
sintatico-semantico da linguagem da propaganda:
recursividade. Leitura e “leituras” do texto/discurso
publicitario:relagao plurisignica. Argumentacao (nog¢oes de
légica), objetiva, subjetiva e verbal, forma, contetddo e
raciocinio, métodos e técnicas de redagao publicitaria.
Tipos de meios de veiculos e suas diferentes caracteristicas
de texto.

Redacgao Publicitaria II

Publicidade e Propaganda: informacao, redundancia em
comunicagao. A fun¢iao do redator na agéncia de
publicidade. Estudo dos fatores da inibi¢do a criatividade.
Processos de desenvolvimento da criagdo. Condi¢coes de
producao do texto publicitario. Criatividade em redagao
publicitaria. A busca da idéia criativa, titulo, texto, roteiros.
Utilizagao dos textos publicitarios em comerciais,
anuncios, jingles, spots, slogan, conceitos. Analise de
textos criados.

Teoria da Comunicagao I

Breve historico acerca do surgimento das Teorias da
Comunicagao. Contexto e paradigmas na pesquisa sobre
mass media. Teoria Funcionalista. Teoria Critica.

Teoria da Comunicagao II

Perspectiva contemporanea: o modelo comunicativo da
Teoria da Informacio; o modelo Semidtico-
Informacional; o modelo Semidtico textual; os Estudos
Culturais.

Departamento de Letras

Produgio de Textos I

Como ler um texto. A coesao e a coeréncia textuais. A
constituicao do paragrafo. A constitui¢iao do texto. A
argumentacao.

Departamento de Filosofia

Introdugio a Filosofia

O mundo filoséfico de pensar. As caracteristicas que
separam a Filosofia do Mito, da Religiao, da Ciéncia e da
Arte. Analise de temas ou problemas filoséficos a luz dos
grandes sistemas.

Departamento de Ciéncias Sociais

Sociologia I

Abordagem da Sociologia em suas bases historicas, objeto
de estudo conceitos fundamentais a partir das concepgoes
de Durkheim, Weber e Marx.
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10.5.2 Ementario de disciplinas optativas do Curriculo Complementar
oferecidas pelo Departamento de Artes e Comunicagao

DISCIPLINA \ EMENTA
Departamento de Artes e Comunicagao Social
Argumento e Roteiro A linguagem cinematografica e audiovisual: analise critica,

principios de producio e conceitos basicos. A produgio
de programas ficcionais para televisio e cinema.

Artes Graficas Historia das Artes Visuais. Processos graficos e técnicas
de impressao. Texto e imagem. Histéria em quadrinhos
como meio de comunicag¢do. Confec¢ao do layout da
pagina impressa: cria¢ao de cartaz, de capa de livro,
ilustracao e embalagem. Entendimento da linguagem
visual na publicidade e na propaganda. Historia,
linguagens, tendéncias e estilos do design moderno.
Adequacao dos estudos a pratica de ensino.

Comunicagido Comparada Comunicagao e Estado no mundo contemporaneo.
Comunicacio e sociedade civil. Sistemas de comunicac¢ao:
fundamentos doutrinarios e configuracao. As politicas de
comunicagao: perspectivas nacionais e internacionais.
Condig¢oes de produgao, circulagdao e consumo de
mensagens. A democratizagio da Comunicagao: o debate
internacional, nacional e regional.

Comunicagio nas Organizagbes | Assessoria de imprensa: a organiza¢iao de um plano, a
técnica do release, manual de assessoria, o clipping como
suporte ao trabalho de assessoria. Jornalismo sindical:
imprensa sindical, grande imprensa e organizagoes
politico-partidarias. Organizagao e produgao de
publica¢des sindicais. Fluxos e métodos da comunicagao
organizacional. Relagbes publicas: conceito, publicos
interno e externo.

Desenho Artistico I Percepgao das formas. Técnicas especificas para o
desenvolvimento da linguagem visual grafica. Desenho de
observacio de sélidos: linha, volume, claro-escuro,
textura e contrastes. Perspectiva. Sombras. Iluminacio
natural e artificial. Cor e perspectiva. Elabora¢ao de
propostas contemporaneas. Principios da concepgao e
composicao grafica. Técnica de ampliagao e redugao.
Adequacao dos estudos a pratica de ensino.

Desenho Artistico I1 Anatomia artistica. Estudo da estrutura dssea e muscular
como meio auxiliar para compreensio e realizagao da
forma visivel do corpo humano. Modelo vivo.
Observagao, interpretacao da figura humana no seu todo
e em particular. Paisagens, jardins, flores, arvores, frutas e
animais. Adequacdo dos estudos a pratica do ensino.
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|
Economia da Comunicagio e da | Recentes avancos da Economia da Comunicacao e da

Cultura Cultura: discussio e perspectiva das versdes mais
importantes. Constru¢do de novo paradigma tedrico nas
ciéncias da comunicag¢ao para o conhecimento da
realidade comunicacional.

Estética e Historia da Arte I Elementos e conceitos basicos para a compreensiao do
fenomeno artistico. Introducao a Estética e a Historia da
Arte. Manifesta¢Oes artisticas da Pré-Histéria e dos povos
da Antigtildade até Roma. O pensamento medieval e as
formas artisticas. Origens da arte crista. O seu
desenvolvimento na Europa. Os diferentes estilos da arte
medieval. A critica de Arte do periodo.

Estética e Historia da Arte IT O ambiente cultural e a estética Humanista nos séculos
X1V, XV, XVI, XVII e XVIII europeu. O Renascimento,
0 Maneirismo, o Barroco e o Rococd. Suas manifestacoes
no campo das artes visuais. A Critica de Arte do periodo.
Expressdao Corporal Utilizagao do corpo e da voz como instrumento de
comunicagao, expressao e arte. Conhecimento de praticas
corporais. Desenvolvimento da identidade corporal.
Integracao artistica a partir do corpo como elemento
estimulativo da agdo. A respiragdo, expressao emocional e
corpo. Analise de expresses corporais simples,
gestualidade, mimica, a voz e o movimento do corpo,
expressao e criatividade artistica individual e em grupo.
Fundamentos Socio-Historicos Estados Unidos nos séculos XVII e XVIIIL. O século

do Jornalismo XIX e as bases do jornalismo moderno: a industrializacao
e a organizacao das empresas jornalisticas, a informacao
como mercadoria, o piblico de massa e o
profissionalismo. Quatro modelos de institucionaliza¢ao
do Jornalismo: liberal, autoritario, responsabilidade social
e comunista.

Iluminagao e Cenografia Técnica de iluminagao, luzes, spots e sunguns.
Cenografia: concep¢ao, construcdao, montagem de
cenario.

Introdugio ao Teatro Historia do teatro. A linguagem teatral: o espago social e

o teatral; o signo visual, sonoro e cinético. O espago
cénico e a cenografia. O figurino e sua significagao. A voz
do teatro: a significacdo sonora. A funcio social: o teatro
e a realidade; teatro e instrumento; teatro e fantasia. A
montagem teatral: o diretor; a criagao do espetaculo e a
articulagao de cédigos. Critica: avaliagao e fixagao
profissional de marcas do espetaculo.

Métodos e Técnicas de Pesquisa | Elabora¢io de ante-projeto de pesquisa em comunicagao.
I1 Etapas de elabora¢ao do projeto de pesquisa: escolha de
objeto; elaboracao de quadro tedrico; formulacido de
hipéteses; metodologia-determinacao dos procedimentos
de coleta. analise, interpretacao dos dados; conclusio;
referencial bibliografico; cronograma de atividades e
orcamento.
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Radio e Televisiao no Brasil

Historia e evolucao do radio e da televisao no Brasil. As
principais emissoras, programas e profissionais que
marcaram o desenvolvimento dos dois veiculos no Brasil.
Evolugao do radio e da televisao na regiao Nordeste.

Redagdo e Expressiao em Radio e
Televisao I

Caracteristicas do texto no radio e na televisao.
Vocabulario, construcao de frases e sintese. O texto
escrito para ser lido. O texto como complemento da
imagem. Nogdes de roteiro.

Redagdo e Expressdao em Radio e
Televisao I1

Redagio jornalistica e redagao de informativos.
Adaptagao de textos para radio e televisao. Roteiros.

Técnica de Produgio Sonora em
Radio e Televisdo

Locucio e narracdao. Edicao de trilha sonora. Sincronismo
imagem-som-fala-musica. Sonoplastia. Musica incidental.
Efeitos dramaticos da musica. Integracao da musica na
produgido para radio e na TV.

Técnica de Relagdes Publicas

A origem e o desenvolvimento e relagoes publicas O
objetivo de relagdes publicas: uma analise Critica. Os
grupos de pressao. Democracia e relagoes publicas. A
técnica de informacao. Persuasao. O instrumental do
dialogo. Linguagem da comunicagdo para os diferentes
publicos. Preparacdo de “press rebases”. Estudo das
técnicas de publicacOes internas. Pesquisa de opinido

publica.

Tecnologia Educacional em Som
e Imagem

Conceito de tecnologia educacional: bases tedricas,
campo de agao. Programas educativos em radio e TV:
Objetivos e publico alvo. TV educativa no Brasil, video
educativo no Brasil. Planejamento e realizacao de
programas educativos.

Teoria da Comunicagao III

Antropologia da Comunicag¢ao. Os aspectos
neurobiolégicos e culturais da comunicagao humana.
Comunicacio e cultura. Mito e comunicagao.
Comunicacio nao-verbal.

Teoria da Imagem

Imagem, representa¢io, comunicagdo e linguagem.
Sintaxe da linguagem visual. Analise do efeito, da
percep¢ao e do impacto visual da imagem. Os
significados, leituras e inferéncias da imagem no
individuo. A imagem no contexto contemporaneo: novas
estéticas e novas teorizagoes.

Toépicos Especiais em Analise e
Planejamento Publicitario

a ser definida pelo Colegiado no momento da oferta

Toépicos Especiais em Criagao
Publicitaria Impressa

a ser definida pelo Colegiado no momento da oferta

Topicos Especiais em Criagao
Publicitaria para RTV

a ser definida pelo Colegiado no momento da oferta
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|
Topicos Especiais em Produgdo |a ser definida pelo Colegiado no momento da oferta
Audiovisual em Publicidade

Topicos Especiais em a ser definida pelo Colegiado no momento da oferta
Propaganda e Marketing

Topicos Especiais em Teoria da |a ser definida pelo Colegiado no momento da oferta
Comunicagao
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11. Departamentalizagao

do DAC

11.1 Novas Matérias de Ensino do Curriculo do Curso de Comunicacio
Social / Publicidade e Propaganda da UFS, a serem incluidas na
departamentalizagdo do DAC

MATERIAS DE ENSINO

DISCIPLINAS

Criagao Publicitaria Impressa

Laboratério em Criagdao Publicitaria Impressa I
Laboratério em Criagdo Publicitaria Impressa 11

Criagao Publicitaria para RTV

Laboratério em Criagao Publicitaria para RTV I
Laboratério em Criagao Publicitaria para RTV 11
Producao Audiovisual em Publicidade 1
Producao Audiovisual em Publicidade 11

Fotografia Publicitaria

Fotografia Publicitaria 1
Fotografia Publicitaria 11

Fundamentos da Publicidade e
da Propaganda

Histoéria da Propaganda
Mercadologia e Publicidade
Etica e Legislacio Publicitaria
Design da Publicidade

Planejamento em Publicidade e
Propaganda

Propaganda e Marketing I
Propaganda e Marketing II
Propaganda e Marketing II1

Analise e Planejamento Publicitario I
Analise e Planejamento Publicitario 11
Planejamento e Gestao Publicitarios

Projetos Experimentais em
Publicidade e Propaganda

Projetos Experimentais em Publicidade e Propaganda

Redagao Publicitaria

Redacao Publicitaria I
Redacao Publicitaria IT

Técnicas em Publicidade e
Propaganda

Laboratério em Técnicas Publicitarias 1
Laboratério em Técnicas Publicitarias 11

11.2 Alteragao de Matéria de

Ensino do DAC, com inclusdo de disciplina

Comunicagdo Organizacional

Gestao da Informagdo em Jornalismo
Comunicagao nas Organizagoes

Técnica de Publicidade e Propaganda
Técnicas de Relacdes Publicas

Criacio, Producao e Promocao de Eventos

37



