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NORMAS DE TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO DO CURSO DE
GRADUACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CAPITULO |
DA DEFINICAO E OBJETIVO

Art. 1° O Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC) é um requisito curricular obrigatério como
atividade de sintese e integracdo de conhecimento em torno dos conceitos, teorias e processos
praticos adquiridos durante o curso, correspondendo a um total de trezentas e sessenta horas,
sendo cento e oitenta no componente curricular de TCC | e cento e oitenta no TCC 1.

Paragrafo Unico. Da carga horéria total da atividade de TCC para o curso, sera contabilizada
como carga horéria docente, uma hora semanal de dedicacdo por trabalho correspondente as
atividades de orientacéo e planejamento tanto para TCC 1 quanto para TCC 2. Isso creditara ao
professor orientador e co-orientador até sessenta horas (4 créditos) por semestre letivo, o que
corresponde a orientagdo de quatro trabalhos, com 15 horas de dedicacdo cada (1 crédito por
orientando). No caso de a quantidade de projetos para orientacdo em um semestre superar o
limite de até 4 trabalhos orientados por docente, esse limite sera flexibilizado com anuéncia do
colegiado.

Art. 2° O Trabalho de Concluséo de Curso tem como objetivo propiciar um exercicio de sintese
e defesa articulada de conceitos e préaticas obtidos e desenvolvidos na graduacao, utilizando-se
da linguagem cientifica e profissional da area. Embora se trate de um campo afeito, por natureza
a experimentacéo, serdo exigidos do trabalho os rigores de qualidade inconteste. O trabalho ndo
precisa necessariamente apresentar viabilidade comercial, desde que, dada sua propria natureza,
demonstre relevancia sociocultural.

Art. 3° O Trabalho de Conclusdo de Curso podera ser desenvolvido na modalidade Tedrica
(Monografia) ou modalidade Teorico-Pratico (Projeto Experimental).

81° A proposta de Trabalho apresentada pelo aluno devera tratar de temas relacionados
preferencialmente ao campo publicitario, mas também serdo considerados aqueles relacionados
a comunicacao de modo mais amplo. O tema sera desenvolvido pelo estudante interessado em
produzir conhecimento na area da comunicacao social a partir de investigacoes cientificas de
fendmenos da publicidade e propaganda e do campo da comunicacdo ou do desenvolvimento
de projetos experimentais.

§2° Por Monografia, entende-se o trabalho tedrico-conceitual, em que se elabora um exercicio
reflexivo e/ou analitico, metodologicamente estruturado, e que seja pertinente a area da
Comunicacdo Social. A monografia devera ser elaborada individualmente e, excepcionalmente,



em grupos de dois alunos, neste Ultimo caso com autorizacdo do professor orientador
referendada pelo colegiado, podendo contar at¢ mesmo com um co-orientador. O trabalho
monografico contemplara 0 minimo de quarenta e cinco paginas excetuando anexos e
apéndices.

83° Por Projeto Experimental, entende-se um produto vinculado as praticas especificas da
Comunicacdo e da Publicidade e Propaganda, que deva atender a uma das modalidades
previstas no Capitulo I11 deste Regulamento. O Trabalho Experimental devera ser acompanhado
de um Memorial Descritivo. Este contemplard o minimo de vinte e cinco paginas excetuando
anexos e apéndices. O Trabalho Experimental podera ser feito individualmente ou em grupo
com, no maximo, quatro alunos e podera ser orientado por até trés professores, sendo um
orientador e dois co-orientadores. No caso dos trabalhos desenvolvidos em grupo, com
autorizacdo do orientador referendada em colegiado.

Por motivos ilustrativos, elencamos a seguir exemplos de submodalidades de Projetos
Experimentais: Plano de Negdcio voltado para a area de comunicacdo; Plano de Inovacdo e
Startup; Projeto Empreendedor; Planejamento de Marketing; Projeto de Comunicacdo
integrada; Agéncia Escola/Junior de Publicidade e Propaganda; Campanha Publicitaria;
Pesquisa Mercadoldgica; Jingle; Spot; Producdo Audiovisual (VT, Fic¢do, Nao-ficcdo,
documentério, docudrama) para TV, Cinema e internet; Fotografia Publicitaria; Andncio
Impresso; Cartaz; Outdoor; Estratégia Publicitaria para Midia Digital; Publicidade em Midia
Alternativa; Producdo Audiovisual para Internet; Planejamento Estratégico de Comunicagéo
Organizacional; Organizacdo de evento; Projeto de Assessoria Cultural e Social; Projeto de
Assessoria de Imagem, Planejamento e Gestdo na Web/Midias Sociais, Produto de
Comunicacéo Institucional; Videoclipe; Vinheta; Produto Audiovisual (Filme de ficgdo, Filme
de nédo ficcdo/documentario/docudrama); Roteiro de produto audiovisual; Design Gréafico de
Identidade; Producdo Audiovisual para Midias Digitais; Blog; Website; Programa laboratorial
de TV ou radio; Ficcdo em video e audio; Fotografia ou Ensaio fotografico; Historias em
Quadrinhos; Games; Aplicativos; Edicdo de Livro e/ou Revista customizada; Producédo
multimidia em geral.

| - Categorias ndo citadas e formatos emergentes serdo aceitos a depender do aval do orientador
e aprovacgéo em colegiado.

84° Ao cursar Trabalho de Concluséo de Curso I, o discente deverd entregar um projeto
seguindo modelo baseado no ANEXO Il. O projeto devera ser elaborado tanto para
Monografias quanto para Projetos Experimentais e apresentar uma fundamentacdo teorica
ampliada ou um primeiro exercicio analitico.

Art. 4° Orientador é o professor do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal
de Sergipe, efetivo (preferencialmente) ou de outro curso correlato ou substituto (sob aprovagéo
do colegiado), que ira acompanhar o desenvolvimento dos trabalhos dos alunos, norteando e
avaliando o Trabalho de Conclusdo de Curso até sua entrega final. Professores substitutos
podem orientar trabalhos de conclusdo de curso desde que essa orientacdo seja aprovada em
colegiado.

§1° Cada professor podera orientar no maximo quatro Trabalhos de Concluséo de Curso por
semestre letivo, sendo em TCC | ou em TCC Il, sejam eles individuais ou em grupo. Caso todos
os professores estejam no limite de orientacfes, 0 aumento desse nimero esta sujeito a anuéncia
do professor e aprovacdo do Colegiado do Curso.

82° No caso dos trabalhos de alunos remanescentes de semestres anteriores, a decisdo acerca
da manutencdo dessa orientacéo sem prejuizo a disponibilidade de vagas de orientacao ficara a
cargo do docente em conjunto com o colegiado.



Art. 5° Os professores que orientarem Trabalhos de Concluséo de Curso deveréo solicitar, em
formulario oficial, o registro da orientacdo no Sistema Académico SIGAA. O formulario € um
Termo de Compromisso ao Departamento, onde especificara seu(s) orientando(s) e seu(s)
respectivo(s) trabalhos a serem orientados. Os professores orientadores sdo responsaveis pela
fiscalizagdo e pelo cumprimento deste Regulamento por parte dos envolvidos.

81° Os Convites para os professores orientadores devem ser enviados pelos discentes,
preferencialmente, a partir do final do 6° periodo. Os docentes devem responder com sua
disponibilidade de vagas para 0 semestre seguinte.

82° Os aceites de orientagdes serdo aprovados nas reunides de colegiado.

Art. 6° Banca Examinadora € o grupo de pessoas convidadas pelo orientador do trabalho para
fazer a avaliacdo final e atribuir notas ao trabalho apresentado pelo(s) aluno(s) no final do
semestre letivo. Para TCC 1 serd formada uma banca de qualificacdo para a Sessdo de
Qualificacdo dos Trabalhos de Concluséo de Curso, no caso de TCC Il sera formada a banca
de defesa para a Sessdo de Defesa dos Trabalhos de Concluséo de Curso no caso de TCC Il .
N&o é necesséria a continuidade dos mesmos membros da banca de qualificacéo para a banca
de defesa.

81° Os Trabalhos de Concluséo de Curso terdo banca de qualificagdo (TCC I) e defesa (TCC
I) ao fim do periodo letivo, composta por um dos professores orientadores e mais dois
avaliadores. Dos dois avaliadores, um devera ser professor do curso. No caso de avaliador
externo, é exigido como critério minimo para a sua participacdo, possuir ensino superior.

82° Os Trabalhos de Conclusdo de Curso serdo defendidos preferencialmente em um mesmo
periodo previamente decidido pelo Colegiado e comunicado aos alunos, periodo este que
ocorrera em torno de dez dias do ultimo dia do semestre letivo.

83° Todas as Bancas deverao ser apresentadas ao Colegiado do Curso e por ele homologadas,
antes da Defesa Publica do Trabalho.

84° Na primeira reunido de colegiado de cada periodo letivo, o colegiado deve deliberar sobre
o calendario de TCCs decidindo o periodo em que ocorrerd a Semana das Defesas. O calendario
deve marcar os prazos de: Matricula online em TCC1 e TCC2 (preenchimento de formuléario);
Homologacdo das matriculas; Cadastramento no componente curricular; Prazo limite para
informar composicao e data da banca examinadora de TCC 1 e TCC2; Elaboracéo e divulgacéo
online das datas e horarios das bancas em uma planilhas da programacéo da Semana de defesas;
Data limite para Entrega dos trabalhos de TCC 1 e TCC 2 para as bancas (7 dias de antecedéncia
da data da defesa); Semana de defesas; Envio dos trabalhos finais pelos discentes; Consolidacao
das notasde TCC 1 e TCC 2.

CAPITULO Il
DA EXECUGCAO DOS TRABALHOS

Art. 7° Em caso de haver suspeita de plagio, o caso sera julgado pelo Colegiado de Curso,
através de Comissdo por ele designada. A punicdo nesse caso é a reprovagao sumaria, sem
prejuizo do cumprimento da legislagdo brasileira vigente sobre o tema.

Art. 8° Qualquer trabalho pode ter vinculacdo comercial, como patrocinio, anincio ou apoio
para sua realizacdo e manutencéo, desde que esteja em conformidade com este Regulamento.



Art. 9° Sé € permitida a participacdo de colaboradores, se sua colaboracdo for justificada como
indispensavel, seja por sua capacitacao técnica, dominio de um assunto especifico ou pela
natureza do proprio Projeto Experimental e desde que aprovado pelo professor orientador do
trabalho.

8 1° As colaboragdes (de texto e/ou imagens) devem ter indicagédo de autor e/ou fonte.

§ 2° A participagéo de colaboradores ndo pode, em nenhuma circunstancia, rivalizar ou destacar
se em relagéo ao trabalho e ao esfor¢o do(s) aluno(s).

8§ 3° Todo trabalho de colaborador deve ter anotado o crédito de forma adequada aos padrdes
académicos e/ou técnicos, além de justificativa de sua necessidade no Relatério Técnico-
Metodoldgico.

CAPITULO 111
DOS PROCEDIMENTOS

Art. 10° Todas as decisdes, pareceres, portarias e deliberacdes da atividade de TCC | e 1l
deverdo ser registradas em Ata do Colegiado do Curso.

Art. 11° E dever do professor-orientador dos Trabalhos de Conclusdo de Curso avaliar a
viabilidade académica e executiva do projeto apresentado pelos alunos, antes que se efetue o
registro no sistema SIGAA.

Art. 12° Os alunos tém direito a uma reunido semanal com seu orientador, sempre no dia
acordado entre as partes, nas dependéncias da UFS ou de forma virtual. Qualquer outra forma
de atendimento poderé ser realizada desde que em comum acordo entre aluno(s) e professor(es).

Art. 13° Sob qualquer hipbtese, nenhum aluno podera agendar avaliagdo com a Banca
Examinadora sem ter seu trabalho desenvolvido junto com a figura do orientador ou sem a sua
autorizacdo previa.

Art. 14° Os Trabalhos de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda somente poderdo
ser defendidos em Banca Examinadora, apds transcorridos 50% do semestre. Em casos
especiais, tal prazo pode ser julgado pelo Colegiado com solicitacdo que anteceda quinze dias
da data das reunides oficiais do Colegiado.

Art. 15° O(s) orientador(es) podera(ao) deixar de orientar o trabalho, informando oficialmente
por escrito ao presidente do Colegiado de sua decisédo, em caso de doenca, afastamento
justificado ou quando julgar que o(s) orientando(s) ndo cumpre(m) com 0s requisitos de
realizacdo do trabalho.

Art. 16° O(s) aluno(s) podera(&o) trocar de orientador, devendo ser encaminhada solicitagdo
por escrito ao presidente do Colegiado, indicando um novo nome. O Colegiado de curso
deliberara sobre o deferimento da solicitacéo.

Art. 17° Todos os trabalhos, de qualquer modalidade, devem destacar claramente em
expediente (no caso de jornal e revista), nos créditos (em caso de producdes audiovisuais,
sonoras, campanhas publicitarias, etc), na pagina que contiver a ficha de catalogacéo (no caso
de livros e monografias) ou na homepage (em caso de websites, blogs ou a¢bes em redes de
relacionamento), que se trata de Trabalho de Conclusdo do Curso de Publicidade e Propaganda



da Universidade Federal de Sergipe, com o nome do(s) professor(es) orientador(es), 0 ano e
respectivo periodo académico da execucédo do trabalho.

Paragrafo unico. O volume do material apresentado deve ser 0 mais completo possivel, de
modo que se possa avaliar o grau de desenvolvimento do trabalho, além de sua qualidade e
condices de ser apresentado a Banca Examinadora.

Art. 18° Os trabalhos para apresentacdo e exame final devem ser entregues dentro do prazo de
quinze dias anteriores da data da defesa aos membros da Banca com o cumprimento obrigatorio
de determinados pré-requisitos.

81° No caso dos Projetos Monogréficos: entrega do arquivo digital do trabalho, de acordo com
as normas da ABNT, em trés coOpias para analise da Banca Examinadora. Caso algum
componente da banca solicite a copia impressa, o0 aluno devera providenciar a entrega da copia
encadernada em espiral da Monografia, de acordo com as normas da ABNT. O aluno deve
entregar ao Departamento de Comunicacédo Social (DCOS), no prazo de quinze dias Uteis dias
apos a defesa, copia da a) versdo final do trabalho em arquivo digital contendo as devidas
correcOes sugeridas pela Banca Examinadora (1 (uma) via em midia eletrdnica compativel com
o formato PDF ou equivalente), e, b) termo de autorizagdo do autor para publicagdo em meio
digital/eletronico (ANEXO 1).

82° No caso dos Projetos Experimentais devem ser entregues:

I. arquivo digital do produto ou link com acesso ao produto. O link deve permanecer online
(ativo) até a entrega da versdo final e consolidagdo da nota; além disso, o link deve tambeém
estar aberto (sem senhas) para a analise da Banca Examinadora. A responsabilidade pelo link
estar ativo (online) e aberto é dos autores. Apos a avaliacdo e sugestdes de correcdo pela Banca,
a entrega ao Departamento de Comunicagdo Social (DCOS), no prazo de quinze dias apés a
defesa, da versdo final do trabalho em arquivo digital. A depender da natureza do produto,
suportes fisicos e impressdes podem compor a entrega a pedido do orientador ou da banca.

I1. Arquivo Digital do Memorial Descritivo, de acordo com as normas da ABNT, para analise
da Banca Examinadora e, ap6s a avaliagdo e sugestfes de correcdo pela Banca, a entrega ao
Departamento de Comunicacdo Social (DCOS), no prazo de quinze dias ap6s a defesa, da
versdo final do trabalho em arquivo digital. Caso algum componente da banca solicite a copia
impressa, o aluno devera providenciar a entrega da copia encadernada em espiral da
Monografia, de acordo com as normas da ABNT.

[1l. Termo de autorizagdo do autor para publicacdo do memorial em meio digital/eletronico
(ANEXO ).

83° O professor é responsavel pelo lancamento das notas da Banca Examinadora do aluno no
sistema de avaliacdo da UFS. Isso seré feito apos o aluno encaminhar a versao final do trabalho,
junto ao Termo de autorizagéo do autor para publicacdo do material em meio digital/eletrénico
(ANEXO 1), por o email para o orientador, os membros da banca e a secretaria do DCOS. O
prazo para a entrega final é de quinze dias apds a defesa. Apos este prazo, o professor atribuira
nota 0,0 (zero) ao aluno.

CAPITULO IV
DA AVALIAGCAO

Secéo |
Disposicdes Gerais

Art. 19° A aprovacdo em TCC | e TCC Il depende, primordialmente, do cumprimento



incondicional de todas as normas estabelecidas neste Regulamento.

Art. 20° Respeitadas as normas fundamentais deste Regulamento, os trabalhos serdo avaliados
de acordo com os critérios basicos a seguir:

I. dominio da norma culta da lingua portuguesa ou adequada ao perfil do trabalho; I1. evidéncia
de esfor¢co compativel com o tipo de projeto e com o tamanho da equipe; Ill. qualidade e
adequacdo do contetido, bem como sua apresentacdo (acabamento e edicéo); V. originalidade
e criatividade na escolha e no tratamento do tema;

V. relevancia académica, cultural ou mercadoldgica do projeto;

VI. coeréncia e coesdo do material final apresentado, e,

VII. cumprimento dos prazos estipulados para a execucéo do trabalho.

CAPITULO V
DAS BANCAS EXAMINADORAS

Secao |
Das Disposicoes Gerais

Art. 21° O(s) aluno(s) responsavel(eis) pelo trabalho apresentado perante a Banca Examinadora
recebera(do) nota final de O (zero) a 10 (dez), de acordo com 0s principios e parametros
estabelecidos por este Regulamento, com nota minima igual ou superior a 5 (cinco) como
condi¢do para o conceito de “Aprovado”.

Art. 22° A avaliacdo é individual. No caso de membros de uma mesma equipe, deverdo
obrigatoriamente ser atribuidos conceitos distintos, com duas notas a seguir especificadas:

I. Nota Geral: para a equipe, baseada na apresentacao e na defesa perante a arguicdo da Banca
Examinadora;

I1. Nota Individual: para cada aluno, com base na apresentacdo individual e participagdo
individual na defesa da arguicdo da Banca Examinadora. No caso dos projetos experimentais,
a avaliacdo individual levara em conta ainda as informacdes do memorial descritivo que devem
informar detalhadamente quais foram as atividades desenvolvidas por cada um dos membros
da equipe.

8 1° A Nota Final Individual, para cada componente da equipe, serd obrigatoriamente a média
da soma da Nota Geral (item | do Art. 23) com a Nota Individual (item Il do Art. 23).

8 2° O membro da equipe que ndo apresentar o trabalho na sesséo de defesa do Trabalho de
Concluséo de Curso (TCC | na data do exame ou que ndo apresentar suas atividades no
memorial descritivo tera 0 (zero) como sua Nota Individual, independente da Nota Geral dada
aequipe. No caso de TCC I, quando dispensada a necessidade de apresentacdo do trabalho pelos
discentes durante a Sessdo de Qualificacdo, ainda é obrigatdria a Participacdo de todos os
discentes durante a arguicao.

Art. 23° A Banca Examinadora tem poder de aprovacao e reprovacao e sua decisdo é soberana.

Secéo Il
Da Composicdo Das Bancas Examinadoras

Art. 24° Os alunos tém o direito de sugerir nomes para a composic¢ao da Banca.

Art. 25° A responsabilidade da decisdo final pela composicdo das Bancas sera do professor(es)
orientador(es).



Secéo 111
Da Apresentacao Dos Trabalhos De Conclusdo De Curso

Art. 26° Cada aluno ou grupo tem até vinte minutos para apresentar e fazer a defesa do seu
trabalho para a Banca, priorizando questdes de ordem tedrico-metodoldgica e resultados
obtidos, evitando informagdes redundantes.

Art. 27° O grupo ndo precisa estar obrigatoriamente completo para a apresentacao perante a
Banca Examinadora, sendo que os alunos que ndo comparecerem a apresentacdo serdo
considerados automaticamente “reprovados’ na disciplina, com nota 0 (zero), sem prejuizo para
0s demais componentes do grupo.

8§ 1° Devido ao carater transitdrio do projeto, a apresentacdo do Trabalho de Concluséo de Curso
| para a banca de qualificacdo podera ser dispensada a critério do orientador. A sessdo pode se
iniciar diretamente com as consideracfes dos membros da banca de qualificacdo partindo para
a réplica dos discentes e tréplica dos membros.

Art. 28° Ap6s a apresentacao do trabalho, cada membro da Banca tera até dez minutos para
fazer a sua arguicao.

Paragrafo Unico. Os alunos tém direito a réplica e os examinadores, a tréplica. Esta parte
especifica da apresentacdo ndo deve ultrapassar o limite total de quinze minutos, considerando
o tempo somado da(s) réplica(s) e tréplica(s).

Art. 29° A Banca Examinadora deve se reunir em sessdo privada para deliberar sobre a nota,
gue deve ser anunciada publicamente pelo orientador com o encerramento da sesséo.

Art. 30° Apos a conclusdo da Banca e o andncio da nota, devera se dar imediatamente a
assinatura da Ata de Sessé@o de Qualificacdo dos Trabalhos de Conclusdo de Curso no caso de
TCC | ou Ata de Sesséo de Defesa dos Trabalhos de Concluséo de Curso no caso de TCC Il
pelos componentes da Banca Examinadora, a qual registrard: NOTA FINAL INDIVIDUAL
para cada componente do grupo, que sera obrigatoriamente a média da soma da NOTA GERAL
com a NOTA INDIVIDUAL, conforme especificado no Art. 23 e seus respectivos incisos e
paragrafos.

CAPITULO VI
DA DIVULGAGCAO DO TRABALHO

Art. 31° N&o podera existir restricbes de propriedades, segredos ou quaisquer impedimentos ao
seu amplo uso e divulgagéo.

Paragrafo unico. Todas as divulgacGes (publicacbes) devem explicitar o nome da UFS, do
Curso e do(s) Orientador(es) do trabalho.

CAPITULO VIII
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 32° Casos eventualmente ndo tipificados neste Regulamento serdo submetidos ao
julgamento do Colegiado de Curso.

Art. 33° Os alunos tém direito de recorrer de qualquer decisdo de orientadores e examinadores,



mediante entrega devidamente protocolada enderecada ao Colegiado de Curso, no prazo de
setenta e duas horas da defesa.

Paragrafo unico. O Colegiado tem prazo de quinze dias Uteis, a contar do recebimento do
recurso, para deliberar e anunciar sua decisdo, igualmente por escrito.

Art. 34° No caso de indeferimento do recurso, os alunos podem recorrer ao Conselho de Centro
e, em Ultima instancia, ao CONEPE, sempre obedecendo ao prazo de setenta e duas horas,
considerando-se os dias Uteis.

Art. 35° Este regulamento entra em vigor nesta data e revoga as disposi¢cGes em contrario.

ANEXO |
SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO Q
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE \ /
CONSELHO DO ENSINO, DA PESQUISA E DA EXTENSAO M
RESOLUCAO N° 10/2014/CONEPE

ANEXO II
SISTEMA DE BIBLIOTECAS DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

-

-
FLUENDO CRESCIT
9 V @

TERMO DE AUTORIZACAO PARA PUBLICACAO ELETRONICA
Autorizo a Universidade Federal de Sergipe a disponibilizar, através de seu Repositorio
Institucional e catalogo online do Sistema de Bibliotecas, sem ressarcimento dos direitos
autorais, de acordo com a Lei n® 9.610/98, o texto integral da obra abaixo citada, em formato
digital, para fins de leitura, impressdo e download, a titulo de divulgacdo da produgéo

cientifica brasileira, a partir da data abaixo firmada.

() Especializacédo () Graduagdo () Residéncia médica

Nucleo/Departamento:




Titulo:

Autor: CPF.__
Email:

Orientador:

CPF: E-mail:

Data de concluséo: de de

Data de deposito: de de

Assinatura do Autor

ANEXO Il - MODELO DE PROJETO

Formatacéo do Projeto e Trabalho de Concluséo de Curso de
Publicidade e Propaganda

Os textos devem ser apresentados em papel branco, formato A4, digitados apenas na parte
frontal das folhas, impressos em cor preta, podendo utilizar outras cores somente para as
ilustracOes. O projeto gréafico é de responsabilidade do autor da pesquisa. A fonte recomendada
para a digitacdo é tamanho 12 para todo o texto, sendo que nas citagdes com mais de trés linhas
deve ser digitado com tamanho menor (10 ou 11) e uniforme, além de ter o recuo de 3,5 cm da
margem esquerda. Recomenda-se 0 uso de Times New Roman ou Arial. Todo o texto deve ser
digitado com o espaco entrelinhas de 1,5, sendo que nas citaces com mais de trés linhas o
espacamento deve ser 1,0. Os titulos das subsecBes devem ser separados do texto que 0s
precede ou os sucede por dois espacos 1,5 (dois ENTER total = 3cm). Os titulos sem indicativo

numeérico (sumario, referéncias, apéndices e anexos) devem ser centralizados. As citagdes



devem ser de acordo com as normas da ABNT.

ESTRUTURA DO PROJETO DE PESQUISA

Capa (contém brasd@o da Universidade, Nome da Instituicdo e da Unidade de Ensino, Nome
do autor, Titulo, Subtitulo, Nome do local, ano de depdsito)

Folha de rosto (contém braséo da Universidade, Nome da Instituicdo e da Unidade de Ensino,
Nome do autor, Titulo, Subtitulo, Nota indicando a natureza do trabalho e seu objetivo
académico ou grau pretendido, Nome do local, ano de depdsito)

Resumo

Introducao

Justificativa

Objetivos (Objetivo Geral, Objetivos Especificos)

Fundamentacéo ou Referencial Tedrico

Meétodo de pesquisa e/ou de desenvolvimento de projeto (procedimentos e técnicas de
estudo)

Cronograma

Resultados Esperados




Referéncias

Apéndices

AnNexos

ELEMENTOS DO PROJETO DE PESQUISA

CAPA: contém brasdo da Universidade, Nome da Institui¢cdo e da Unidade de Ensino, Nome
do autor, Titulo, Subtitulo, Nome do local, ano de depdsito [conforme modelo abaixo].
FOLHA DE ROSTO: contém braséo da Universidade, Nome da Instituicdo e da Unidade de
Ensino, Nome do autor, Titulo, Subtitulo, Nota indicando a natureza do trabalho e seu objetivo
académico ou grau pretendido, Nome do local, ano de deposito [conforme modelo abaixo].
RESUMO: Apresentar sucintamente o objeto de estudo, o objetivo, os métodos empregados e
principais resultados. O resumo deve ocupar preferencialmente, de 10 a 15 linhas.
INTRODUGCAO: Explicite seu objeto de estudo, o seu tema ou problemaética. O tema ja deve
trazer, em sua descricdo, o problema. Apresente genericamente a génese do problema, o
contexto do problema, sob o0 ponto de vista s6cio-cultural, da historia, ou de outro aspecto que
permita situar o problema que pretende investigar.

JUSTIFICATIVA: A Justificativa de um projeto académico, técnico ou cientifico, trata-se de
destacar a relevancia e o porqué tal pesquisa deve ser realizada. Para deixar claras as razdes do
que sera abordado no projeto, pode-se responder em formato dissertativo questdes como:
“Quais motivos justificam meu projeto?”’; “Que contribui¢des para a compreensao, intervengao
ou solugédo para 0 problema trara a realizagdo de tal pesquisa?”. A pesquisa deve articular a
relevancia intelectual e pratica do assunto investigado a experiéncia do investigador (quem
elabora o projeto). E neste momento em que se tenta convencer com argumentos sélidos de
que sua proposta ou projeto deser ém relevancia.

OBJETIVOS: O objetivo geral define o que o pesquisador pretende atingir com sua
investigacdo. Os objetivos especificos definem etapas do trabalho a serem realizadas para que
se alcance o objetivo geral. Podem ser: exploratérios, descritivos e explicativos. Assim, deve-
se sempre utilizar verbos no infinitivo para iniciar os objetivos:

- Exploratorios (conhecer, identificar, levantar, descobrir)

- Descritivos (caracterizar, descrever, tragar, determinar)



- Explicativos (analisar, avaliar, verificar, explicar)

Este é o unico capitulo de todo o trabalho que deve aparecer na forma de tdpicos, ao contrario
dos demais que deverdo ser apresentados em texto cursivo e problematizado. Assim, ele é
geralmente curto.

FUNDAMENTACAO TEORICA (ou Revisdo de Literatura): (MINIMO DE 6
PAGINAS) Consiste em apresentar um quadro sucinto do que j4 foi escrito sobre o tema. E a
apresentacdo sobre estudos e investigacfes que ja versaram sobre o assunto anteriormente. A
citacdo das principais conclusdes a que outros autores chegaram permite salientar a
contribuigéo da pesquisa realizada, demonstrar contradi¢es ou reafirmar achados no estudo.
E fundamental que a literatura indicada seja condizente com o problema em estudo, que a
literatura seja relevante e atual, e que o estudante demonstre entendimento da literatura
existente sobre o tema.

METODO DE PESQUISA: Conjunto detalhado e sequencial de métodos e técnicas cientificas
a serem executados ao longo da pesquisa, de tal modo que se consiga atingir os objetivos
inicialmente propostos e, a0 mesmo tempo, atender aos critérios de menor custo, maior rapidez,
maior eficacia e mais confiabilidade de informagcdo (BARRETO; HONORATO, 1998).
Compreende ainda, como os dados a serem analisados seréo colhidos, tratados, revelados. Em
suma, ha a necessidade da descri¢cdo dos métodos e técnicas a serem empregados no trabalho,
deixando claro quem, onde, quando e como serdo realizados. Questionarios, escalas, roteiros
de entrevistas devem ser anexados ao projeto de pesquisa.

PRIMEIRO ESTAGIO DA METODOLOGIA: O projeto deve trazer no minimo o primeiro
estagio da metodologia com o intuito de permitir que a banca de qualificacdo possa contribuir
de forma mais efetiva para o trabalho. No caso de monografias, por exemplo, que usem como
procedimento de pesquisa questionario ou entrevista, podem trazer o planejamento do roteiro
de perguntas. Monografias que utilizem métodos analiticos podem sistematizar e elencar as
categorias de analise que ja conseguiram prever nesse estagio da pesquisa. Produtos praticos
devem trazer as primeiras etapas da pré-producdo: briefing, roteiros, mood boards, anélise de
similares, etc.

CRONOGRAMA: Tratando-se do projeto do trabalho de conclusdo de curso é necessario
indicar o cronograma de realizacdo do trabalho. A pesquisa deve ser dividida em partes, com
previsdo do tempo necessario para passar de uma fase a outra. Algumas partes podem ser
executadas simultaneamente, enquanto outras dependem das fases anteriores. Assim, 0
cronograma Visa distribuir o tempo total disponivel para a realizagdo do estudo. O modelo
abaixo pode servir como exemplo para elaboracao de cronograma préprio.



ETAPAS Meés 1 Meés 2 Meés 3 Més 4 Més 5 Més 6

Levantamento X X
bibliogréfico

Escrita material X
inicial

Coleta de dados X X

Interpretagdo dos X
dados

Redacdo do X
trabalho

Revisédo / Redacao X
final / Relatério Final

RESULTADOS ESPERADOS: Também se tratando do projeto do trabalho de conclusdo de
curso € necessario explicitar os resultados esperados, ou seja, 0s conhecimentos que serao
adquiridos ao se levar a cabo o estudo pretendido. E a forma concreta em que se espera alcancar
0s objetivos especificos. Usar tempos verbais diferenciados para apresentacdo dos objetivos é
a estratégia de diferenciar este topico do item objetivos descrito anteriormente. No trabalho
propriamente dito, este item € discriminado como resultados apresentados e discussao dos
resultados, ou ainda, consideragdes finais.

RESPONSABILIDADE DOS ENVOLVIDOS: Trabalhos praticos demandam a escrita de
um memorial descritivo, normatizado no documento que regulamenta o Trabalho de Concluséo
de Curso de Publicidade. E importante citar os pesquisadores/técnicos envolvidos na execugéo
do projeto de pesquisa, detalhando a responsabilidade de cada um na execucédo do projeto.
REFERENCIAS: As referéncias bibliograficas deverdo ser feitas de acordo com as normas da
ABNT, em sua verséo mais recente.

APENDICES E ANEXOS: Apéndices sdo elementos pos-textuais, que complementam o
projeto, elaborados pelo proprio pesquisador. Questionarios, formularios de pesquisa ou
fotografias sdo exemplos de apéndices. Os anexos sdo textos elaborados por outras pessoas e



nédo pelo pesquisador. Como exemplo pode-se citar mapas, plantas, documentos originais etc..
Somente devem aparecer nos trabalhos anexos extremamente importantes.
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