SERVICO PUBLICO FEDERAL
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ANEXO IV

EMENTARIO DAS DISCIPLINAS DO CURSO DE GRADUACAO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

COMSO00275 - Comportamento do Consumidor e Cultura do Consumo

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Hierarquia das necessidades de Maslow. Teorias da motivacdo: behaviorista, cognitivista;
psicanalitica ¢ humanista. Modelos de comportamento. O comportamento do consumidor em uma
abordagem cultural. Consumidor hedonista. Consumidor relacional: groundswell, “consumidor centauro”.
Neurociéncia e o comportamento do consumidor. O consumidor e o processo de compra e poés-compra.
Respostas do consumidor ainsatisfacdo. O consumidor cidadao.

COMSO00278 - Comunicacao Digital

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Tecnologias da comunicagdo no contexto contemporaneo. O reflexo da cultura digital na
economia global, na geopolitica, na comunicagdo e nos sujeitos. Produgdo, armazenamento, distribuicao e
acesso da informag@o na cibercultura. Tecnologias aplicadas as estratégias de comunicacdo. Cultura pos-
massiva, marketing e novos negocios. As inovagdes em midia, tecnologia e linguagem relacionadas a
comunicacao publicitaria.

COMSO00329 - Comunicacao Integrada

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: COMS00326 (PRR)
Ementa: Perspectiva da comunicacgdo integrada: planejar, criar e operar campanhas no ambito publico e
privado, no varejo e na industria. Caracteristicas: CIM/SIM/ag0es hibridas. Mercado e comunicacdo: a era
do relacionamento. Elementos do mix de comunicagdo: introdugdo a promog¢do de vendas,
merchandising, relagdes publicas e gestdo de relacionamentos, assessoria de imprensa, patrocinios e
eventos, marketing de guerrilha, agdes alternativas e de ndo-midia.

COMSO00279 - Comunicacao Visual

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Fundamentos bésicos da linguagem grafico-visual. Teoria da Gestalt, elementos e processos da
percepcao visual. Introdugdo aleitura e analise de imagens. A linguagem grafico-visual na comunicagao:
forma, cor, tipografia. O processo comunicativo através de imagens. Processos psicologicos e aspectos da
recepgdo de signos visuais. Principios de composigdo visual.

COMSO00298 - Criacao Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00293 (PRR)
Ementa: Técnicas de criagdo da mensagem publicitaria. Criatividade e processo criativo aplicado a
publicidade. Cria¢do em diferentes meios e unidade de campanha. Tema, conceito e estratégias criativas.
Aspectos estratégicos da criagdo publicitaria: briefing de criacdo, segmentacao, adequagdo ao publico-
alvo, posicionamento. Tipos e fases da campanha publicitaria institucional e promocional.

COMSO00280 - Direcao de Arte para Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00279 (PRO)
Ementa: Sintese criativa e técnicas de criagdo com signos verbovisuais. Repertdrio visual e tendéncias do
mercado. Recursos e técnicas de dire¢do de arte na criacdo de pecas de promogdo mercadolodgica:
hierarquia informacional, aplicacdo de identidade corporativa, cores, tipografia, fotografia, ilustracéo.
Especificidades da direcdo de arte para os meios impresso, eletronico e digital. Dimensao estratégica da
diregdo de arte, gestdo da criatividade e planejamento da comunicacdo visual de marcas.
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COMSO00282 - Editoracao Eletronica

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: -

Ementa: Uso dos softwares de editoracao eletronica. Aplicagdo dos principios de planejamento visual em
softwares. Formatos de arquivos. Sistemas de cor. Fechamento de arquivos para os principais processos
de impressdo. Desenho vetorial, formas, linhas e nos, aplicacdo de cores e gradientes, iluminagdo e
perspectiva. Imagem bitmap, edicdo em camadas, tratamento da imagem. Diagramacgdo, elementos da
pagina impressa ¢ eletronica, grid, colunas, margens, aplicacao tipografica.

COMSO00284 - Empreendedorismo

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: O papel dos novos negocios no desenvolvimento da economia. Modelos de negocios.
Caracteristicas do empreendedor. Pesquisas sobre o empreendedorismo no mundo, no Brasil ¢ em
Sergipe. O funcionamento de um negocio. Estudo de viabilidade. Plano de negocios: etapas, processos ¢
elaboragao.

COMSO00287 - Etica e Legislacao Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Principios da ética e da moral. Conselhos reguladores e cddigos deontologicos da profissdo do
publicitario. Legislacdo publicitaria. Leis de protecdo ao consumidor. Leis das promogdes a titulo de
propaganda, de direito de propriedade intelectual e de infragdes diversas perpendiculares as atividades e a
produgdo publicitaria.

COMSO00305 - Fotografia Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00292 (PRO)
ou COMS00303 (PRO)

Ementa: Técnicas de producdo fotografica: estudio e externa, equipamentos e acessorios. Still e
fotografia e produto, moda e retrato, arquitetura e ambientes publicitarios. Produgdo e direcdo de sessoes
fotograficas publicitarias. Edicdo de imagens e fluxo de trabalho em fotografia digital. Aspectos legais e
do processo produtivo de fotos publicitarias: or¢amento, contrato, direitos autorais, uso de
imagem,briefing e rafe.

COMSO00290 - Historia da Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: Histéria da propaganda mundial e brasileira. Marcos da histéria da comunicagdo. Principais
aspectos da historia da publicidade, géneros e categorias publicitarias. Identidade da publicidade
brasileira. Da revolu¢@o industrial as midias sociais. Historico da publicidade no nordeste e em Sergipe.

COMSO00292 - Introducio a Fotografia Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: -

Ementa: Linguagem e composicdo fotografica publicitaria. Tipologia de cameras e lentes e suas
aplicagdes. Principios de exposicdo e fotometria. [luminagdo: luz direta e indireta, natural e artificial;
temperatura de cor e balango de branco. Fotografia digital publicitaria: a imagem digital, processos de
captura, edig¢do e reprodugdo.

COMSO00297 - Introducao ao Marketing

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: O conceito de marketing, sua evolucdo e suas aplicagdes. O ambiente empresarial. O papel do
marketing no desempenho organizacional. Andlise de mercado e segmentacdo de mercado. Métodos
qualitativos e quantitativos aplicados ao marketing. Marketing de servigos e de produtos.

COMSO00293 - Introducao a Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Publicidade e propaganda: conceitos e definigdes. A publicidade e o contexto politico, social e
econdmico. Dinamicas de funcionamento de agéncias, veiculos, anunciantes e fornecedores. Principais
funcdes e suas relagdes: criacdo, planejamento, midia, producdo. O processo publicitario: do
briefingaveiculacdo e avaliacdo. O mercado da comunicacdo publicitaria regional, nacional € mundial. A
evolucdo das agéncias de publicidade e os novos formatos de agéncias de comunicagéo.
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COMSO00294 - Introducao a Sociologia e Antropologia da Comunicacio

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Introducdo as teorias sociologicas e antropologicas aplicadas acomunicagdo e publicidade. O
capital, o espaco da mercadoria, do marketing ¢ da Publicidade e Propaganda no contexto social e
cultural. Identidades culturais. Ideologia e hegemonia. Sociedade da informagdo. Sociedade em rede.
Mediatizagao das relagdes sociais. Midias interativas e sociedade pds-massiva.

COMSO00313 - Linguagem Audiovisual I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Historico do radio como midia eletronica. Caracteristicas e vantagens do radio e seu uso na
publicidade. A publicidade no radio: linguagem e especificidades; formatos da publicidade radiofénica.
Analise de produgdes publicitarias radiofonicas. Processo de criagdo publicitaria radiofonica: da ideia ao
roteiro. Historico do cinema e da televisdo e suas caracteristicas. As midias digitais como espago para
producdes publicitarias radiofonicas e audiovisuais.

COMSO00314 - Linguagem Audiovisual IT

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: COMS00313 (PRO)
Ementa: A linguagem audiovisual: o principio da sincrese. Linguagem cinematografica e a publicidade:
elementos narrativos e estilisticos. A producao de sentido na elaboragdo do filme publicitario. Fotografia
e iluminagdo. O além break: merchandising editorial e brandedcontent. Youtube como espago
publicitario. Roteiro: da ideia da campanha ao filme. Storyboard: tradugdo do texto em imagem.
Decupagem. A produc¢ao de sentido na pés-producao do filme publicitério: efeitos sonoros e imagéticos.

COMSO00317- Métodos e Técnicas de Pesquisa em Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Fundamentos do conhecimento cientifico. Métodos e técnicas da pesquisa académica. Projeto
de pesquisa: etapas, elementos estruturais, normalizacdo de documentos académicos (ABNT) e regras dos
direitos da producdo intelectual. A redacdo de textos cientificos: tipos de trabalhos cientificos,
monografias e projetos experimentais em Publicidade e Propaganda.

COMSO00320 - Pesquisa de Mercado

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Os sistemas de informacdo de mercado. Pesquisa em marketing. Benchmarkinge datamining. A
pesquisa na propaganda. Métodos e Técnicas de pesquisa. Importancia da definicdo do objetivo e da
amostragem. Resultados, analises de dados e o valor cientifico. A pesquisa como instrumento das
decisdes da publicidade e propaganda. Os testes de mercado.

COMSO00321 - Pesquisa em Comunicacao aplicada

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Principais métodos de pesquisa aplicados aos objetos da comunicagdo social e da publicidade:
Etnografia; Estudos Culturais; Teoria fundamentada em Dados; Estudos Experimentais e de
Fundamentagdo Estatistica. A semiética, analise de conteido de discurso e o bibliométrico como
ferramentas metodologicas. Pesquisa documental; Estudo de Caso e Estudos Comparativos. Analise da
imagem e filmica. Técnicas de coleta de dados, tratamento e apresentacdo de resultados.

COMSO00323 - Planejamento de Midia I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Conceitos fundamentais de midia, as tarefas/atividades do profissional de midia, fluxo de
atividades, ferramental de midia —publico-alvo, indices de audiéncia, verificagdo de penetragdo, CPM,
GRP, alcance, frequéncia, segmentacdo. Demanda, formatos, concentracdo e distribuigdo, eficacia.
Caracteristicas e comercializagdo dos veiculos: TV, jornal, revista e veiculos impressos, radio, mobiliario
urbano, midia alternativa. Gerenciando verbas e or¢amentos. O pensamento estratégico e tatico.
Planejamento de Midia.

COMSO00325 - Planejamento de Midia I1

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: COMS00323 (PRR)
Ementa: Caracteristicas da midia online. Habitos de consumo da midia digital. Planejamento de
comunicacdo em plataformas digitais. Integragdo de midias on e offline. Pesquisas e investimentos.
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Tendéncias de programacdo, formatos e ferramentas de midia online. Métricas, monitoramento ¢
mensuracado de resultados.

COMSO00322 - Planejamento de Marketing

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: COMS00297 (PRO)
Ementa: FEstratégias de marketing no setor de varejo e as ferramentas para a tomada de decisdo.
Marketing na area de servigos. Evolugdo historica e mercadologica da internet. O composto
mercadolégico no contexto on-line. Principais ferramentas do marketing digital. A publicidade na
internet. Objetivos e estratégias mercadologicas (produto, prego, comunicacdo e logistica); Avaliagdo
quantitativa e/ou qualitativa dos produtos e servi¢os. Dimensionamento do mercado; avaliagdo dos pontos
fortes ¢ ameacas dos produtos e servigos em relagdo ao mercado. Analise da concorréncia e plano
financeiro.

COMSO00326 - Planejamento em Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Planejar, criar e operar uma campanha publicitdria. Avaliacdo das oportunidades/forgas de
mercado. O publico-alvo e outras variaveis relevantes. Roteiro para levantamento de informagdes
essenciais; defini¢do do problema. Diagnostico. Prognostico: elaboragdo do plano de propaganda,
posicionamento segundo as caracteristicas do produto/mercado/consumidor para formulacdo do tema da
campanha. Distribuicdo da mensagem publicitaria, caracteristicas basicas dos veiculos, variaveis a serem
estudadas. Cronograma e orgamento.

COMSO00330 - Producao Audiovisual para Publicidade e Propaganda I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica:15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: -Ementa: A dimensio
sonora do audiovisual. Materiais expressivos da linguagem sonora: Musica; Efeitos Sonoros/Ruidos;
Fala; Siléncio. Zapping Perceptivo. Quebras de continuidade. Formatos e técnicas de criacdo em
publicidade sonora. Etapas de pré-produgio, produgdo e pds-producdo de jingles e spots. Inter-relagdes
entre som e imagem no Contrato Audiovisual. Desenho de Som.

COMSO00331 - Produciao Audiovisual para Publicidade e Propaganda I1

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica:15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: -

Ementa: Especificidades da produgdo Audiovisual na criacdo publicitdria. Formatos de publicidade
audiovisual. Etapas de pré-produgdo, producdo e pos-producdo de videos publicitarios. Exercicio dos
Codigos da produgdo Audiovisual: Plano (escala,angulo e enquadramento); Composi¢do visual;
Lettering/Tipografia; Montagem; Continuidade; Movimento; [lumina¢do; Direcao de Arte; Manipulagdo
do Tempo; Profundidade de Campo; Transicao.

COMSO00332 - Producio Digital

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00278 (PRO)
Ementa: Producdo Publicitaria Digital: linguagem, formatos, técnicas de cria¢do, planejamento e
execucdo. Criagdo de narrativas transmidia e publicidade multiplataforma. Producdo de contetdo e
campanhas publicitarias digitais frente a cultura de participagdo e colaboragao.

LETRV0059 - Producao e Recepcao de Texto I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 60 C.H.Pratica: 0 Pré-requisito: -

Ementa: O texto e sua caracterizagdo como formalizagdo linguistica do discurso na perspectiva da leitura
e da escrita. Fatores de textualidade. Coesdo e coeréncia textuais. Distingdo entre tipos ¢ géneros textuais.

COMSO00333 - Producao e Promocao de Eventos, Vendas e Merchandising

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: COMS00322 (PRR)
Ementa: Promogao de Vendas como parte do composto de comunicagdo de marketing. Tipos, mecanicas
e aplicagdes. Merchandising e Programas de Incentivo. Eventos e calendario promocional. Planejamento
de Promogao de Vendas, Eventos e Merchandising. Aspectos legais. Estratégias e taticas, segmentacao do
publico e agdes ndo convencionais. Otimizacdo da verba publicitaria resultante da eficacia das estratégias
de promocio, Eventos ¢ Merchandising.
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COMSO00334 - Producao Grafica

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00282 (PRR)
Ementa: Metodologia da producdo grafica. Fungdes do produtor grafico, analise de viabilidade,
orgamento e gestdo do processo. Estudos de materiais graficos e técnicas de finalizagdo de pegas graficas.
Processo Produtivo Grafico. Pré-impressdo: preparagdo de originais, filmes e matrizes de impressao.
Aplicacdo das cores em artes graficas. Suportes graficos. Processos graficos de impressdo. Pos-
impressdao: acabamento e aplicagcdes especiais. Criatividade e adequagdo da producdo de pecas
publicitarias impressas.

COMSO00338 - Redacao Publicitaria

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teédrica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00298 (PRR)
Ementa: Funcdes da Linguagem. Linguagem e persuasdo. Linguagem e ideologia. Aspectos morfo-
fonologicos e sintatico-semantico da linguagem da propaganda: recursividade. Leitura e “leituras”do
texto/discurso publicitario: relagdo plurisignica. Argumentacdo (nogdes de logica), objetiva, subjetiva e
verbal. Forma, conteudo e raciocinio, métodos e técnicas. Redagdo publicitaria e adequagdo as
particularidades de cada meio.

COMSO00365 - Teorias da Comunicacio, Publicidade e Sociedade

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teédrica:45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: O surgimento das teorias da comunicag@o. Contexto e paradigmas na pesquisa sobre os meios
da comunicag@o. Processos comunicacionais e escolas do pensamento comunicacional abordadas pelos
fundamentos da cultura, das construgdes tecno-sociais, persuasdo, relagdes de poder mediadas e efeitos
dos meios.

COMSO00366 - Teorias da Imagem

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica:45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: Semiotica ¢ semiologia, linguagem e cultura. A representacdo imagética e sua importancia na
sociedade de consumo. Abordagens estruturalistas e culturalistas da imagem. Introdugdo aestética da
comunicacdo, relagdes entre arte e publicidade, experiéncia estética e recepcdo de produtos
comunicacionais imagéticos. Processos cognitivos, perceptuais e emocionais da recepgdo de imagens.
Especificidades da imagem estatica e da imagem em movimento. Significagdo em publicidade e
propaganda.

COMSO00394 - Trabalho de Conclusido de Curso em Publicidade e Propaganda I

C.H. total: 180h C.H. Teérica: 90h C.H. Pratica: 90h Pré-requisito: 1.800h de disciplinas
obrigatorias+ 240h de disciplinas optativas (PRO)

Ementa: O aluno devera elaborar um projeto de trabalho de conclusdo de curso, de natureza tedrica
(monografia) ou tedrico-pratica (projeto experimental).

COMSO00395 - Trabalho de Conclusao de Curso em Publicidade e Propaganda 11

Cr.: 12 CH: 180h Teérica: 90h C.H. Pratica: 90h Pré-requisito:COMS00394 (PRO)

Ementa: O aluno devera elaborar um trabalho de conclusao de curso, de natureza tedrica (monografia) ou
tedrico-pratica (projeto experimental).

COMSO00398Atividades Complementares em Publicidade e Propaganda
C.H. total: 240h C.H. Tedrica: - C.H. Pratica: 240 Pré-requisito: -
Ementa: Atividades Extracurriculares reconhecidas pelo Colegiado de Curso

DISCIPLINAS OPTATIVAS

COMSO00165 - Animacao I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45Pré-requisito: -

Ementa: Origens e evolucdo da animagdo. Principios basicos. Linguagem da animacdo. Técnicas:
animacgao plana, espacial, sem cdmara, trucagem, animagao informatizada. Foto-filme, desenho animado,
filmes com massa plastica, titulagem. O cinema de animac¢do americano, europeu e brasileiro.
Perspectivas da animacdo em face das tecnologias digitais. Efeitos especiais cénicos, holografia.
Animagcao digitalizada.
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COMSO00353 - Assessoria de Comunicacio

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00310
(PRO) ou COMSO00287 (PRO) ou COMSO0O0351 (PRO)

Ementa: Planejamento da comunicagdo em contextos organizacionais. Organizagdo das equipes de
assessoria de comunica¢do: fun¢des dos jornalistas e demais profissionais de comunicagdo envolvidos.
Mediagdes: atendimento ao cliente e aos jornalistas dos meios de comunicag¢do. Media training e
gerenciamento de crise. O release: concepgao geral e técnicas de redagdo; adaptagdes da linguagem
jornalistica para os diferentes veiculos. Midias sociais: produg¢do de contetidos jornalisticos para as
diversas plataformas digitais de interacdo. Andlise de casos e campanhas de comunicagdo no pais € no
exterior.

COMSO00277 - Comunicacao Comparada

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito:
COMSO00276 (PRR)

Ementa: Breve historia dos meios de comunicagdo e suas transformacdes tecnoldgicas: impactos
econdmicos, politicos e socioculturais. Configuracdo dos sistemas e modelos de comunicacdo no mundo
contemporaneo. Politicas de comunicagdo, regulagio da midia e democratizagdo da comunicag@o:
perspectivas nacionais, regionais e internacionais. Jornalismo comparado: modelos e experiéncias da
atividade jornalistica em diferentes ambientes politicos, econdmicos e socioculturais.

COMSO00268 - Ciclo de Filmes

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica:45 C.H. Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: Exibi¢do e debate de filmes fundamentais para a compreensdo do cinema enquanto arte.
Levantamento das tematicas e processos estéticos trabalhados nas obras.

COMS00269 - Cinema Brasileiro

Créditos: 04 C.H. total: 60 C.H. Teérica: 45 C.H.Pratica:15 Pré-requisito: -

Ementa: Historia do cinema brasileiro: principais obras, cineastas ¢ movimentos. Analise historica, dos
primordios até as manifestacdes contemporaneas. Estudo sobre o papel do cinema no Brasil, os temas
mais abordados, as estruturas estéticas e as relagdes mercadoldgicas.

COMSO00270 - Cinema Classico e Vanguardas

Crédito: 04 C.H.total: 60 C.H. Teorica: 45 C.H.Pratica:15 Pré-requisito: -

Ementa: Historia geral do cinema: origem dos aparelhos de sintese do movimento; o primeiro cinema e
seus realizadores; principais géneros, estilos e vanguardas do século XX do cinema ocidental.

COMSO00273 - Cinema Moderno e Contemporaneo

Crédito: 04  C.H. total: 60 C.H. Tedrica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: COMS00270 (PRO)
Ementa: O cinema produzido a partir da segunda guerra mundial. Estruturas estilisticas principais:
neorealismo italiano, nouvelle vague francesa e diversos cinemas novos nos anos 1960. Producdo
contemporanea emergente significativa.

COMSO00276- Comunicacao Regional

Créditos: 04 C.H. total: 60h Teorica: 45 Pratica: 15 Pré-requisito: -

Ementa: A “regido”como um recorte espacial e o “regional”’como construgdo discursiva e identitaria, em
diferentes escalas. Fatores econdmicos, politicos, culturais e sociais que condicionam a regionalizagdo
midiatica. Organizagdo territorial dos sistemas de midia e segmentacdo espacial da audiéncia. Sistemas
regionais de comunicagdo na América Latina e no Brasil. Padroes de produgdo, distribui¢do e consumo
midiaticos em contextos locais e regionais: estudo de casos em Sergipe e na Regiao Nordeste.

COMSO00307 - Direcao em Cinema e Video

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica:45 Pré-requisito:COMSO0306(PRR)
Ementa: Trata dos principais conceitos, processos € praticas da edicdo de imagem em cinema e video. As
principais teorias da montagem no cinema: o periodo silencioso, as vanguardas, a narrativa classica e o
cinema moderno. As transformagdes que a televisdo, o video e a tecnologia digital acarretaram na pratica
e reflexdo sobre a edicao de imagens. Os conceitos intrinsecos amontagem de imagens como corte, plano,
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cena, sequéncia, decupagem, tempo, espaco, continuidade, rupturas, raccords, ritmo e suas possibilidades
dramaticas na fic¢do e documentario. Exercicios orientados a partir dos conceitos apresentados.

COMSO00306 - Direcao de Fotografia

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica:45 Pré-requisito: COMS00304 (PRO)
ou COMS00305 (PRO)

Ementa: Funcdes do diretor de fotografia na equipe audiovisual. O conceito de imagem e suas
reverberagdes na cinematografia. Cinema e video: diferengas e semelhancas (formatos e suportes). A
camera ¢ seus acessorios (lentes, tripés, gruas, dollys, etc...). A luz e suas propriedades fotograficas
(direcao, intensidade e natureza). Projetos de iluminacdo (mapa de luz). Tipos de refletores. Fotometria e
estilos de ilumina¢do (lowkey, high key, gradual tonalidade). Temperatura de cor. A composigdo
fotografica.

COMSO00300 - Documentario

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teérica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito:COMS00286 (PRR)
Ementa: Trajetoria do documentario no mundo: principais sujeitos e debates teoricos. Marcos da historia
do género no mundo e no Brasil. Realidade e representagdo no cinema. Tendéncias do documentario
contemporaneo. Novas formas audiovisuais.

COMSO00291 - Histéria da TV e do Video

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica:15 Pré-requisito: -

Ementa: Televisdo e video no Brasil: historia, fungdo social, principais manifesta¢des. Panorama da
televisdo contemporanea. Programas, géneros e formatos de destaque. TV e internet.

COMSO00285- Estética e Cultura da Midia

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Teorica: 45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: Conceitos de estética, arte, beleza ¢ mundo da arte. A emergéncia da sociedade de massas;
problematizacdes das nogdes de estética no contexto da industria cultural. Cultura popular, cultura de
massas ¢ alta cultura nas sociedades contemporaneas. A cultura da midia. O Estado e a cultura nas
sociedades contemporaneas.

COMSO00315- Linguagem Hipermidia

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica: 45 C.H. Pratica: 15Pré-requisito: -

Ementa: Origem e desenvolvimento da nog@o de hipertexto: arvores do conhecimento. O advento dos
hiperlinks no ambiente virtual. Narrativas lineares e ndo-lineares. Criagdo multimidia nos meios digitais.
A emergéncia da hipermidia como linguagem no contexto da convergéncia tecnoldgica e midiatica. O uso
de hiperlinks e da hipermidia na narrativa jornalistica. Narrativa transmidia, interatividade e cultura da
convergéncia no jornalismo.

COMSO00319- Oficina de Textos Jornalisticos

Créditos: 02 C.H. total: 30h C.H. Teérica:0 C.H. Pratica:30Pré-requisito: -

Ementa: Leitura e analise de textos jornalisticos de jornais, revistas e portais de noticias. Identificagdo da
estrutura classica da noticia (lide e piramide invertida) e de outras possibilidades narrativas em textos de
reportagem. Produgdo de textos a partir de diferentes proposi¢des tematicas e problematicas.

COMSO00335 —Producao Sonora I

Créditos: 04 C.H. total: 60h C.H. Tedrica:15 C.H. Pratica: 45Pré-requisito:

Ementa: Conceitos, caracteristicas e elementos do som. Som, ruido e siléncio. Introdugdo aos aspectos
fisicos e técnicos do som. Nogdes preliminares de teoria musical. Acustica e onda sonora. Fisica e
metafisica do som. Paisagem sonora. Som e cinema. Som diegético, ndo diegético ¢ metadiegético. O
trabalho da equipe de som no ser. Microfones e a captacdo de audio. Equalizagdo, mixagem e
masterizagdo do som. Edicao de audio. Efeitos do som e percepcdo sonora. Banco de feitos sonoros.
Apreciagdo de produtos audiovisuais e exercicios praticos de gravagao e edi¢ao do som.

COMSO00349 - Roteiro I

Créditos 04 C.H. total: 60 Carga Teoérica: 15 Carga Pratica: 45 Pré-requisito: -
Ementa: Técnicas de escritura do roteiro de ficgdo: storyline, escaleta, argumento, roteiro literario. Eixo
da acdo dramatica e desenvolvimento de personagens. Géneros de narrativas ficcionais para o
audiovisual. Narrativa audiovisual tradicional e experimentalismos.
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COMSO00350 - Roteiro 11

Créditos 04 C.H. total: 60 C.H. Teérica: 15 C.H. Pratica: 45 Pré-requisito: COMS00349 (PRO)
Ementa: Roteiro decupado, texto para audiovisual, projeto de programa para televisao e midias digitais.
Série: planejamento e construg¢do de uma estrutura narrativa.

COMSO00368 - Topicos Especiais Basicos em Publicidade e Propaganda
Créditos: 04 - C.H. total: 60h Tedrica: 45Pratica:15 Pré-requisito: -
Ementa: Estudos e debates sobre questdes basilares da publicidade e propaganda.

COMSO00370 - Tépicos Especiais de Gestao em Publicidade e Propaganda
Créditos: 04 - C.H. total: 60h Tedrica: 45Pratica:15 Pré-requisito: -
Ementa: Estudos e debates sobre questdes de gestdo da publicidade e propaganda

COMSO00369 - Topicos Especiais de Criaciao e Producao em Publicidade e Propaganda

Créditos: 04 - C.H. total: 60h Tedrica: 45Pratica:15 Pré-requisito: -

Ementa: Estudos e debates sobre questdes relacionadas a criagdo e produgdo em publicidade e
propaganda.

COMSO00390 —Tépicos Especiais Estratégicos em Publicidade e Propaganda
Créditos: 04 - C.H. total: 60h Tedrica: 45Pratica:15 Pré-requisito: -
Ementa: Estudos e debates sobre questdes estratégicas da publicidade e propaganda.

COMSO00364 - Teoria e Critica Audiovisual

Créditos 04  C.H. total: 60C.H. Teorica: 45 C.H.Pratica:15 Pré-requisito: COMS00317 (PRO)
Ementa: O cinema, o audiovisual e o campo da experiéncia humana. O cinema e o audiovisual como
objeto de estudo. A relagdo entre o campo audiovisual e as ci€ncias humanas: psicanalise, psicologia,
antropologia, filosofia, ciéncias sociais. Principais teorias do cinema e do audiovisual e respectivos
autores: formativa, realista, semidtica e semioldgica, estruturalista e pos-estruturalista, cognitivista e
filosofico-analitica, fenomenologica, estudos culturais. Os procedimentos metodologicos dos processos
de critica jornalistica, ensaio critico e critica académica.
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