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Feira Agroecoldgica da UFS: espaco para visibilidade e acesso a produtos da
agricultura familiar de base ecolégica para a populacao.
Agroecology Fair of UFS: space for visibility and access to the products of family
farming ecological basis for the population.
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Eixo Tematico: Economia dos Sistemas Agroalimentares de Base
Agroecolégica

Resumo: As feiras livres ecoldgicas sdo, além de tradicionais, a melhor forma de dar
visibilidade aos produtos de base agroecolégica, também estreitam os lacos entre produtores
e consumidores, criando assim uma relacado de confianca. O intuito da realizacao da feira é
de proporcionar um espago adequado para a venda direta de produtos agroecoldgicos,
promovendo melhoria na renda dos agricultores, através da comercializagéo justa, também
de facilitar o acesso desses produtos a comunidade interna da Universidade Federal de
Sergipe e aos moradores dos arredores. Nessa experiéncia o objetivo foi avaliar a
comercializagao dos produtos na feira, que se localiza no Campus Séo Cristévao, em Sergipe.
O trabalho foi realizado através de entrevista feita com os feirantes/produtores e
consumidores presentes no local, a coleta de dados deu-se através da aplicacdo de
questionario abrangendo desde a idade e sexo dos feirantes/produtores até as principais
dificuldades enfrentadas por eles.
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Abstract: The ecological farmers market are, besides traditional, the best way to give visibility
to agro-ecological products, they also tighten the bonds between producers and consumers,
thus creating a relationship of trust. The aim of the fair is to provide an adequate space for the
direct sale of agroecological products, promoting an improvement in farmers' income through
fair marketing, and also to facilitate the access of these products to the internal community of
the Federal University of Sergipe and to the residents the surroundings. In this experience the
objective was to evaluate the commercialization of the products at the fair, which is located at
Campus Sao Cristévao, in Sergipe. The work was done through an interview with the
producers and consumers present in the place, the data collection took place through the
application of a questionnaire ranging from the age and sex of the farmers to the main
difficulties faced by them.

Contexto

O campus universitario localiza-se no municipio de Sao Cristévao - Se, € la onde
ocorre a Feira Agroecolégica da UFS (Universidade Federal de Sergipe). O objetivo é
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de fortalecer a agricultura familiar, através do apoio a comercializacao dos produtos
diretamente com os consumidores, possibilitando a troca de saberes e conhecimentos
do meio rural e urbano.
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Para RUBENS BLUM (2001), a fim de melhorar o resultado da comercializagéo, o
produtor rural deve eliminar o maior numero possivel de intermediarios. O ideal seria
que ele se apropriasse da cadeia agroalimentar como um todo, verticalizando a
producado. De acordo com FONSECA (2009), a producao e o mercado de produtos da
agricultura organica crescem no mundo e no Brasil, resultado dos esforcos de
diferentes agentes da cadeia, tanto pelo lado da oferta, quanto da demanda e com
politicas publicas estabelecidas.

Neste sentido, a agroecologia vem conquistando mais espago dentre a populagao,
principalmente pela alta qualidade e procedéncia certificada dos produtos. A principal
forma de chegada dessa mercadoria até a mesa do consumidor € através das feiras,
e sdo elas que propiciam a ascensao econdmica de agricultoras e agricultores.
Neste contexto, a pesquisa que foi realizada no més de maio de 2019, tem o intuito
de saber mais sobre os desafios dos agricultores inseridos nesse meio de produgao
alimentar que vai muito além da economia, diz respeito também sobre
responsabilidade social e compreenséo dos ecossistemas agricolas e a perspectiva e
interesse dos consumidores.

Descricao da experiéncia

Para avaliar a Feira Agroecolégica da UFS, que ocorre todas as quartas da 7h as 14h,
utilizou-se o método de aplicacao de questionarios, esse método foi escolhido por ser
considerado a melhor maneira de levantar os dados necessarios para a realizagdo da
experiéncia pretendida. Os questionarios foram aplicados tanto para os pequenos
agricultores quanto para os consumidores presentes no local (questionarios
adaptados para os dois grupos). Foi realizada a entrevista com 5 feirantes, de forma
individual, e 10 consumidores no més de maio de 2019, o método escolhido foi de facil
aplicacéo e supriu as expectativas.

A pesquisa abordou desde dados pessoais (nome, idade, género) até os interesses
dos agricultores em cultivar e comercializar agroecolégicos; os produtos ofertados; o
6rgao avaliador do sistema; regido que residem; o escoamento da producéo;
dificuldades enfrentadas para produzir; e opiniao a respeito do local. J& em relacéo
aos consumidores, as questdes dirigidas a eles eram sobre a periodicidade das
compras; o motivo de interesse em alimentos agroecol6gicos; quais produtos costuma
adquirir; valor mensal investido; outros pontos que adquire alimentos agroecol6gicos;
qual produto ndo encontra mas desejaria adquirir; e opinido a respeito do local.
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Grafico 1. Numero de agricultores que relataram as dificuldades a cima.

Sexo dos feirantes
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"
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80%

© Masculino

Grafico 2. Percentual de mulheres agricultoras/feirantes em relagdo aos homens.
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Figura 1. Feira localizada na Universidade Federal de Sergipe.

Resultados

Os agricultores que participam das feiras agroecologicas seguem regras ja
estabelecidas pelos érgaos de fiscalizacdo para que possam comercializar seus
produtos como organicos e agroecologicos, neste caso, os agricultores da Feira
Agroecolégica da UFS sao todos regulamentados pela Organizacdo de Controle
Social (OCS).

O levantamento de dados mostrou que 0s principais interesses em comercializar
produtos agroecoldgicos foram a preocupacao ambiental, preocupagdo com a saude
de agricultores e consumidores. E os principais desafios para a producao foram: falta
de assisténcia técnica; falta de métodos adequados para o manejo de pragas e
doencas; dificuldade para o acesso de linhas de crédito especiais. Em relacao aos
consumidores, o0s principais motivos do interesse em consumir produtos
agroecoldgicos sdo: preocupacado com 0s problemas socioeconémicos no meio rural,
preocupacao ambiental e prevencao de problemas de saude.

Os produtos comercializados na Feira Agroecoldgica da UFS sao: temperos; frutas;
legumes; verduras; raizes, tubérculos e derivados; mel; graos; produtos caseiros e
medicinais. Também conta com a presencga da editora e livraria Expressao Popular,
que trazem livros relacionados a agricultura familiar, agroecologia e movimentos
sociais.

Foi perceptivel a diferenca entre homens e mulheres que 14 comercializam seus
produtos, dentre eles 80% s&o mulheres e somente 20% homem. Se comparados com
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dados coletados por VIEIRA, Giselle (2016), nas duas feiras agroecolégicas de maior
abrangéncia de Aracaju, onde foram entrevistados 10 produtores, 60% eram homens
e 40% mulheres. Para LACKI (1995) os agricultores devem desenvolver-se nao
apenas por causa da justiga social, mas para ajudarem a resolver grandes problemas
nacionais. Foi mostrado que apesar dos preconceitos existentes, as mulheres através
de movimentos e lutas didrias, consolidaram seu papel no espaco rural.

As feiras surgem como modo de fortalecimentos da agricultura de base ecoldgica e
forma para a ascensdo econbmica dos pequenos produtores que além que
produzirem para a subsisténcia, produzem excedentes para obter o sustento da
familia. A Agroecologia, ao contrario do que muitos pensam, ndo € uma agricultura
ultrapassada e sim um modo de produgdo muito atual que ainda necessita de muitos
estudos na area para ajudar a reduzir os problemas técnicos enfrentados pelos
produtores. Este auxilio pode dos estudantes da area das agrarias em parceria com
orientadores pedagdgicos para que através de projetos de extensao possam auxiliar
agricultores que enfrentam problemas em suas plantagées.
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