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1. Introducao

A sociabilidade na contemporaneidade tem como caracteristica o crescente aumento no
volume e circulagdo de imagens, especialmente quando tratamos das ambiéncias digitais
(HUMPHREYS, 2018). Uma boa parte dessas imagens possui sua origem em dispositivos como
os smartphones. Independentemente dos seus usos e das certezas que envolvem a questdo, cabe-
nos refletir sobre como tais dispositivos foram elevados a condicdo de ferramenta de
monitoramento. Observa-se também outra pratica comum dos jovens: o uso das suas imagens
nas midias digitais, em que dominam as ferramentas de edi¢do dos aplicativos e de promogado de
si mesmos através das imagens distribuidas (ELER, 2017).

De forma relacional, os dispositivos mdveis, as ambiéncias digitais para interagdes e a
imagem digital foram capazes de promover o autorretrato como instrumento fundamental no
processo de subjetivacdo na contemporaneidade, especialmente quando nos referimos as midias
sociais. Esses trés fatores aproximam a producdo fotografica das narrativas cotidianas dos
jovens.

Conforme Lemos (2007), a subjetivagdo € o resultado de uma pratica concreta que sai de
todas as atividades humanas, seja nos jogos de poder em que se esta envolvido, ou através de
suas praticas discursivas. Nessa perspectiva, entendemos o processo de subjetivacdo como
inerente a existéncia humana, pois estamos sempre envolvidos em relacdes € nos expressamos
através do discurso. Em nosso estudo, inserimos os autorretratos dos individuos nas midias
sociais como elemento que compde o discurso.

A subjetividade se constréi no cotidiano, o que implica movimento e elasticidade, através
dos diversos elementos que atravessam o sujeito em seu dia a dia. Assim, ¢ inerente as interacdes
em canais digitais, como o WhatsApp ¢ o Instagram, o desenvolvimento de recursos que
possibilitam aos jovens se expressarem através das suas imagens pessoais: das selfies. Senft e
Baym (2015) as consideram relacionadas a objetos e a praticas. Trata-se de um objeto
fotografico que inicia a transmissdo de sentimentos humanos na forma de relacionamentos —
entre o fotdgrafo e o fotografado, entre a imagem e o software de edigdo, entre o observador e o

observado, entre individuos circulando as imagens, entre usuarios ¢ os desenvolvedores de



softwares. Uma selfie ¢ também uma pratica: um gesto que pode ser enviado através de
mensagens para diferentes individuos, comunidades e audiéncias.

Em se tratando de jovens brasileiros, em um pais de dimensdes continentais, as
assimetrias sempre se evidenciam quando comparamos regides metropolitanas e o interior do
pais. Aqui, nos referimos a realidades socioecondmicas e culturais em que os jovens estdo
inseridos, as quais lhes disponibilizam diferentes formas de conceber as selfies. Também
podemos mencionar as formas com que se conectam as midias sociais, considerando: a realidade
do acesso; as preferéncias por certos recursos e aplicativos, de uso dos dispositivos moveis; o
poder aquisitivo e o dominio das funcionalidades e de produ¢do das imagens; os aparelhos e o
conhecimento na fotografia.

Tomando como base a importancia que as imagens digitais vém assumindo nos processos
de subjetivacdo dos jovens nas midias sociais, questionamos: como tais particularidades da
produgdo e circulacdo de autorretratos podem dar pistas sobre o modo de ser e pensar desse
jovem?

Nossa reflexdo visa compreender os jovens do interior — do “Brasil Profundo” —,
explorando o consumo das midias sociais dessa parcela da populacdo que requer maiores
esfor¢cos de pesquisa na area da comunicagdo. Isto porque nossa pesquisa traz argumentos para
compreender como percebemos essa diferente realidade de acesso aos meios de comunicacdo —
tanto em aspectos culturais quanto nas condi¢des da infraestrutura oferecida pela cidade — que
promove experiéncias diferentes de engajamento dos jovens nas midias sociais. Tivemos
interesse em saber como eles absorvem (ou repelem) o conteudo oriundo da midia e assim
constroem suas subjetividades, especialmente em um contexto em que o consumo repercute nas
midias sociais, bem como pode fornecer indicios das suas performances nas mediagdes da
fotografia e dos canais digitais.

Para compreender essa questdo utilizamos, como lente interpretativa, a perspectiva
dramatirgica (GOFFMAN, 2009), que nos apresenta subsidios acerca de como o individuo se
comportaria, sempre de acordo com a situagdo e com as associacdes que faria com os outros
atores, em um processo interacional, construindo suas subjetividades de acordo com as regras
apreendidas no tempo, nas mais diversas situacdes. Fotografar e compartilhar sdo acdes que
estariam imbricadas nessa dindmica da produ¢do de imagens de si mesmo; saber gerenciar essas
imagens que o outro vé (compartilhadas) ¢, na verdade, um processo complexo, no qual o
individuo estaria produzindo também performances, visando alcangar determinadas finalidades.

Para tanto, pretendemos tratar a discussdo tedrica a partir de algumas varidveis
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sociabilidades inerentes ao contexto das midias sociais. Cabe-nos refletir, considerando
caracteristicas tecno-culturais e socioecondmicas, em uma relacdo de complementaridade
(DIJCK, 2013), cujas ambiéncias digitais promoveriam affordances que entdo configurariam o
ambiente de modo a orientar o engajamento dos usuarios (BOYD, 2011). Estes, por sua vez, se
apropriariam e criariam novos significados para os recursos a disposicdo no processo de
subjetivacdo através das selfies.

De modo a sistematizar a discussdo, trazemos o que estamos apontando como subsidios
para a compreensdo dos processos de subjetivagdo no uso das selfies. Esses subsidios se
originaram das reflexdes na pesquisa realizada com jovens dos estados de Sergipe e Rio Grande
do Sul', pelo projeto “Performances mediadas pelas imagens fotograficas no Brasil Profundo:
um estudo do uso das selfies pelos jovens™?.

Através de uma revisao de literatura e do aprofundamento das reflexdes na pesquisa de
campo, apresentamos seis subsidios: (1) escalabilidade — referente a exposicao de si mesmo em
um contexto que questiona as nogdes historicas de privacidade; (2) demanda social — referente a
no¢do de ver e ser visto, caracteristica nas midias sociais; (3) portabilidade dos dispositivos
moveis — referente ao uso constante e sempre presente no cotidiano dos jovens; (4) manuseio das
cameras fotograficas — referente a facilidade e aos novos recursos implementados para a
produgdo das selfies; (5) produ¢do de memoria — referente ao arquivamento e aos rastros
deixados pelos individuos; e (6) replicabilidade — referente aos modos de apropriacdo e
ressignificagdo dessas imagens digitais.

Embora tais subsidios ndo pretendam por si s6 esgotar a discussdo, os consideramos um
ponto de partida para autores que voltam o olhar para essa parcela da populagdo brasileira no
contexto contemporaneo, em que as midias sociais tendem a assumir uma proposta totalizante do
ponto de vista de uma gramatica visual, de regras de convivio e etiqueta e de formas de producao
das subjetividades desses jovens. E possivel, porém, perceber tragos de uma cultura regional
caracteristica dessas localidades. Ou seja, podemos perceber um ethos coletivo pertencente a
essa cultura de compartilhamento das selfies, a0 mesmo tempo em que esses jovens do interior
pesquisado se apropriam, considerando as suas particularidades regionais, de um pais que, nao
devemos desconsiderar, possui dimensdes continentais. Trazemos, assim, reflexdes sobre as
selfies que esses jovens compartilham e consomem das suas redes sociais e dos influenciadores

digitais que seguem.

! As cidades escolhidas foram Cedro de Sdo Jodo (SE), Propria (SE), Pedras Altas (RS) e Itati (RS).
2 Projeto de pos-doutorado realizado no Programa de Po6s-Graduagio em Comunicagdo e Informacdo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, sob a tutoria da professora Nilda Jacks.



Partimos do entendimento de que a crescente producdo e o compartilhamento de
fotografias digitais de si mesmo assumem um papel destacado na promocao de praticas sociais
através da produgdo fotografica da existéncia ordinaria, em uma modalidade vernacular’®
(BATCHEN, 2001) que se situa para além da composi¢cdo de uma memdoria autobiografica. As
selfies representam a queda de uma industria construida no século XX: a da fotografia voltada
para a familia, centrada no imagindario das industrias Kodak e da Polaroid (ELER, 2017).

A compreensdo desse contexto socioecondomico e cultural requer, em uma primeira
instancia, que estejamos familiarizados com a discussdo acerca do lugar em que os autorretratos
dos jovens, em circulacdo nas midias sociais, operam na condi¢cdo de vetores para praticas
sociais; e, em uma segunda instancia, é preciso particularizar a discussdo, considerando o

pertencimento dos jovens ao “Brasil Profundo”.

2. Subsidios: questdes para entender o consumo das selfies no Brasil Profundo

Nos proximos subtopicos, trazemos cada um dos subsidios de modo a sistematizar a
analise ora empreendida. Cabe ressaltar que, embora sejam, aqui, apresentados em separado, na
verdade estes caminham em paralelo e, ndo obstante, sdo também complementares. Ou seja,
entender a replicabilidade que esses canais nas midias sociais oferecem ¢ reflexo da demanda
social existente nesses mesmos canais, que pode ter uma relacdo com aspectos técnicos —
plataformas de compartilhamento de contetido, cameras, aplicativos de edi¢do, dentre outras — e
com aspectos sociais — exposi¢do de si, performances para audiéncias imaginadas, privacidade,
dentre outras. A correlacdo ¢ constante, porém, nos subtdpicos seguintes lidamos com cada
subsidio em separado para facilitar a importancia de cada um deles no processo de subjetivagdo
explorado neste artigo.

Ao direcionarmos a discussdo para esses dois aspectos, trazemos, como referéncia, a
interpretacdo de Van Dijck (2013) sobre as midias sociais, tanto como construtos tecnoculturais
quanto como estruturas socioecondmicas. Essa autora busca compreender a sociabilidade
projetada pelo que nomeia de midias de conectividade (conectivity media), que ndo consistem
em objetos acabados, pois sdo afetadas continuamente por questdes técnicas, sociais,
econdmicas, culturais e politicas, moldando, em contrapartida, essas mesmas questdes. Por conta
da complexidade desse cendrio, a mesma autora considera um modelo de compreensao que, de
um lado, toma essas plataformas como construtos tecnoculturais — tecnologia, conteudo e

usuarios/usos; e, por outro lado, como estruturas socioecondomicas — propriedade, governanca e

3 Produgdo de imagens predominante amadoras do cotidiano, ndo relacionado a ocasides solenes.



modelo de negocios. Acreditamos que esse modelo seja pertinente neste estudo por permitir a
identificacdo de aspectos culturais atrelados a sistemas automatizados nas selfies postadas pelos

jovens.

2.1. Escalabilidade: alcance da exposi¢cao de si nas midias sociais

As TICs vém introduzindo novas possibilidades de distribuicdo. As midias sociais
permitiram que os jovens compartilhassem suas imagens em redes egocentradas, nas quais
narram suas situagdes cotidianas. O que antes costumava estar reservado a um circulo mais
intimo — o cotidiano do lar — passou a assumir a fun¢do de cendrio para o engajamento quando os
jovens comecaram a produzir imagens de agdes corriqueiras, entre as quais estudar em casa ou
brincar com animais de estimac¢do, com o objetivo de engajar suas redes sociais. A fotografia
vernacular expande, assim, sua capilaridade quando passamos a ter acesso a tecnologias que
permitem uma produ¢do em maior escala e uma audiéncia dvida por consumir esse conteudo.
Isto ocorre por meio das postagens em aplicativos, como o WhatsApp, seja nas mensagens
privadas ou nos grupos, seja através das atualizagdes nos status.

Embora permitam que muitos jovens transmitam conteido e criem suas redes sociais, 0s
canais digitais ndo garantem por si s6 uma audiéncia. O que ¢ escaldvel em publicos em rede
pode ndo ser o que todos desejam escalar (BOYD, 2011). Além disso, enquanto um grupo de
nicho pode alcancar uma visibilidade semelhante a de um influenciador digital, apenas uma
pequena fragdo recebe atencdo em massa, enquanto muitos outros recebem uma atengdo muito
pequena e localizada. A escalabilidade dos usudrios das midias sociais ¢, entdo, sobre a
possibilidade de uma imensa visibilidade, e ndo a garantia dela.

Essas questdes decorrem de uma apropriagdo da fotografia peculiar nas midias sociais,
pois as interagcdes dos individuos em ambientes digitais, como o Instagram, dao partida as
postagens em suas redes, principalmente nas timelines, formatadas a partir das postagens
daqueles que os individuos seguem. Desse modo, somos capazes de perceber os rastros deixados
pelas pessoas em postagens, comentarios, curtidas, e identificar as interagdes ao longo de uma
temporalidade.

Quando questionamos sobre os grupos sociais preferenciais para o compartilhamento das
imagens dos jovens entrevistados, a maior parte declarou ser os amigos e os familiares, seguidos
de perto dos colegas de estudo — do colégio ou da faculdade. Nesse quesito, alguns desses jovens
apontaram ter um grande controle da audiéncia, garantindo-lhes certa privacidade em suas

paginas pessoais. Ademais, o controle dessa audiéncia demonstrou ser uma forma também de



gerenciamento de impressdo®, pois sO assim eles conseguem direcionar as imagens de si mesmos
para publicos distintos, embora convergentes em sua rede.

Ha um temor por parte dos jovens de como as pessoas podem receber essas imagens que
poderiam estar fora de contexto — algum colega do trabalho visualizando uma imagem do jovem,
por exemplo; o que os levam a criticar certas praticas de compartilhar toda a rotina diaria do
jovem em plataformas como os stories do Instagram ou o status do WhatsApp. Parte desse temor
desconsidera o fato desses ambientes ndo serem os Unicos a promover uma exposi¢ao de si além
do que habitualmente as pessoas estavam acostumadas, em uma maior escala. Ou seja, 0 modo
como essas plataformas se estruturam nao sdo fruto apenas de uma equipe desenvolvedora que
propde regras e padrdoes de exposicdo dos usuarios no ambiente, muitas vezes deixando as
informagdes de si de forma publica por padrao, como discute Boyd (2015). Cabe a eles também
refletir sobre como o movimento para o engajamento dos usudrios no compartilhamento —
revelando, muitas vezes, a sua intimidade — seria reflexo dessa demanda dos proprios usudrios
por uma exposi¢do de si, algo caracteristico desse momento histérico das midias sociais, como
entende Sibilia (2016).

Ao perguntarmos se 0s seus contatos nas midias sociais corresponderiam a pessoas que
conheciam previamente ou se haviam feito um primeiro contato gracas a esses canais digitais, a
maioria dos entrevistados apontou a primeira op¢do: sao amigos € parentes que ja se
relacionavam em outros ambientes — o familiar e o escolar. Se, por um lado, os jovens
declararam ter algum receio em se relacionar com desconhecidos nesses canais, por outro eles
confessaram que, na verdade, moram em cidades pequenas, onde todos praticamente se
conhecem; logo, qualquer habitante da cidade que venha a segui-los ou procurar interagir ja teria
alguma referéncia com alguma localidade rural ou urbana, o que ndo seria um grande problema
em dar um retorno.

Outra questdo recorrente ¢ o fato de a maioria dos jovens deixar o perfil aberto, ndo
restringindo, dessa forma, o contato aos interessados em interagir. Sendo assim, podemos inferir
que essa parcela dos jovens costuma utilizar as midias sociais também como um modo de
ampliar sua rede social. Isto porque, embora existam formas de controlar a privacidade e a
audiéncia, o que vemos aqui ¢ uma performance capaz de atingir novas audiéncias imaginadas,
provavelmente com interesses em comum com eles — pois estamos falando, aqui, de jovens que

costumam estar disponiveis para qualquer interessado.

4 Goffman (2009) refere-se a uma habilidade do individuo ao transmitir uma mensagem com o intuito de gerenciar a
impressdo que o outro venha a ter dele. Nesse sentido, Goffman volta a sua analise para como, na intera¢ao, o
individuo considera a situagdo social e a audiéncia para adotar uma performance, sempre em um processo
adaptativo.



Esse ponto ainda nos traz argumentos para pensar sobre o controle da audiéncia feito
durante a performance: pela escolha das imagens preferencialmente direcionadas a uma rede
social que compreenderia as atitudes do usuario e ndo traria repercussoes negativas para ele. Isso
traz mudangas na compreensdo da fotografia enquanto vetor de praticas sociais, pois antes ela
estava destinada, prioritariamente, a amigos, aos familiares e a outras pessoas que desejassem

ver suas imagens produzidas naquele momento da juventude (SILVA, 2008).

2.2. Demanda social: formas de ver e ser visto pelas redes sociais

Compartilhar um contetido nas midias sociais pode ser compreendido como uma forma
de o jovem gerenciar uma impressao: sempre que interagimos com 0s outros, através de
diferentes linguagens, apresentamos uma imagem publica de nés mesmos (CHALFEN, 1987, p.
45). Ainda, tal compartilhamento costuma estar imbricado em um desejo de querer ser visto
pelos usuarios dessas midias sociais. Trata-se de uma demanda social caracteristica da
contemporaneidade, como sugere Bruno (2005).

Anteriormente, uma fotografia impressa enviada poderia receber uma afirmacao verbal
ou uma resposta por escrito. No momento contemporaneo, uma imagem publicada ou
compartilhada nas midias sociais recebera algum tipo de “curtida”: uma recompensa imediata e
geral de um espectador, alguém que esté assistindo, embora nao necessariamente preste atengao
(ELER, 2017).

Conforme os relatos, detectamos um perfil de usuario que acessa o aplicativo com uma
frequéncia didria, embora nem sempre venha a postar as suas imagens. Entendemos que isto
possa demonstrar um interesse por estar sempre atento ao que vem acontecendo, principalmente
com a sua rede social: atualizagdes das pessoas que eles seguem em postagens nos mais
diferentes turnos do dia. Podemos inferir que o acesso mais comum desses canais digitais se
baseia no acesso as imagens dos seus contatos.

Sao vérias as estratégias adotadas pelos jovens com o intuito de atender a essa demanda
social. Alguns chegam a utilizar ferramentas para gestao das suas contas, de modo a saber quem
visualizou suas postagens, quem deixou de seguir ou bloqueou, por exemplo. Tal preocupagao
com essas ferramentas, e suas potencialidades, pode ser indicio para compreendermos como o0s
jovens se apropriam delas para as suas performances, permitindo-lhes fazer uma gestdo para
além das funcionalidades iniciais desses aplicativos.

Em relagdo as situacdes mais comuns retratadas em suas selfies, aquelas que
compartilham com seus amigos e parentes foram as mais mencionadas, além das produzidas a

sO0s — geralmente em casa, como ja apontado aqui. Pudemos perceber que, de maneira geral, os



entrevistados tém poucas restricdes em compartilhar aquelas imagens produzidas nas situacdes
sociais em grupo. Isto porque a op¢ao de compartilha-las foi bastante mencionada.

Tivemos jovens que, inclusive, se sentem mais instigados a produzir imagens quando em
companhia de sua rede social. Do mesmo modo que as produzidas com os amigos, aquelas com
familiares s3o muito importantes para esses jovens, o que nos leva a deduzir que os valores
familiares sdo fortes para os moradores do interior do pais. Isto porque muitos deles preservam
lagcos com parentes de primeiro e segundo grau, formando grandes familias que moram
proximas, seja no centro das cidades ou em zonas rurais.

Para esses jovens, a pratica de produzir e compartilhar imagens com parentes reforga a
preservacgdo da familia nesses contextos do interior do pais. Tal importancia pela preservacao foi
também detectada por Silva e Barroso (2017), em sua pesquisa com jovens do interior do pais.
Para esse publico, as imagens operam, no engajamento com seus familiares nas midias sociais,
para fortalecer um senso de comunhdo com os parentes e a producdo da memoria das familias.

As imagens dessas situagdes vao ao encontro de uma percep¢do que se tinha das
situacdes usualmente concebidas para a producdo fotografica, desconstruindo, assim, uma
memoria dos lugares que costumavam ser comuns na producao fotografica e, ao mesmo tempo,
gerando novas demandas sociais de representacdo do individuo nessas situagdes mais
corriqueiras: sozinho em casa ou com parentes, na companhia de colegas no trabalho, durante
uma aula, entre outros.

Assim como defendeu Sontag (2004), a memoria visual que os individuos possuem das
grandes cidades costumava ser fruto de uma promogdo feita pela experiéncia mediada das
imagens — que pode ser obtida através de campanhas de turismo, ensaios fotograficos, albuns de
amigos e parentes, dentre outras formas de acesso através das imagens. Tal conhecimento, de
certa maneira, agenciaria a atividade de visitagdo e acdo perante algum lugar, que nos faz eleger
aquilo que ¢ “digno de conhecer e ser fotografado” na nossa experiéncia direta com aquele local.
Com as imagens digitais desses jovens, o centro de producdo dessa memoria visual das cidades
fica mais difuso, de modo que muitos optam por situacdes nas quais estdo os grupos sociais de
seu interesse, ou mesmo em horarios livres; o que refor¢a o valor que essa demanda social tem
na produgdo fotografica.

Nas imagens em casa, 0s jovens costumam aproveitar o tempo livre para produzi-las e
compartilhar com sua rede social. Interessante notar como isto funciona para o engajamento nas
midias sociais. Para os jovens, reforca a ideia da imagem operando aqui como um vetor de
praticas sociais. Isto porque, no caso deles, o ato de postar essas fotografias de si os auxilia na

manutengdo das relacdes com suas redes sociais pelo fato de cada post ter, por si s6, uma série de



recursos para a obtencdo de um feedback de sua rede social. Temos assim uma fotografia que
pode dar inicio ou continuidade a uma interacdo nessas redes dos jovens, e o ambiente de casa,
nos hordrios livres, ¢ importante nesse processo.

A propria escolha de um horario preferencial para postagem de suas fotografias,
conforme o relato de alguns jovens, revela indicios para pensarmos sobre como essa demanda
social impacta o ritmo de postagem. Isto porque muitos jovens declararam escolher um horério
de maior fluxo de pessoas, garantindo a eles maior engajamento de sua rede. Tal preferéncia, por
conseguinte, nos da indicios para perceber um pouco do perfil do uso desses sites e aplicativos,
sempre voltado para as ultimas postagens feitas. As postagens parecem assumir um tempo de
“sobrevida” curto, cabendo ao usudrio pensar em horarios capazes de promover maior
engajamento da sua rede em ambientes cujo usudrio, ao acessar a pagina inicial (home), vai estar
sendo exposto aos ultimos compartilhamentos feitos pelos seguidores e seguidos.

Tal questdo nos faz refletir sobre a importancia da ubiquidade e da portabilidade das
cameras para a fotografia vernacular da qual estamos falando, principalmente se pensarmos de
que modo ambas dariam pistas para uma alteragdo na propria visualidade das imagens, voltadas
para uma relacdo com o presente, nas rotinas didrias de cada um, como j& discutido
anteriormente (BRAGA, 2015a). Para essas pessoas ¢ importante fotografar varias vezes durante

a semana, e também ¢ importante compartilhar logo ap6s a produgdo da selfie.

2.3. Portabilidade: smartphones no cotidiano dos jovens

Ao nos aproximar da discussdo acerca da portabilidade, cabe-nos refletir sobre como a
internet movel e os usos dos smartphones proporcionaram um protagonismo nesse processo de
interpenetracdo entre lugares e ndo lugares, transportando o usudrio a qualquer espago
(CHAGAS, 2019). Da mesma forma, a internet, em si, acessada por esses aparelhos, ja seria
capaz de configurar um lugar para um nao lugar, onde os jovens sdo transportados ao manusear
esses dispositivos de comunicagao.

E interessante notar que, no caso dos jovens do interior do pais, o uso dos dispositivos
moveis ocorre, basicamente, pelos smartphones conectados a internet, ora via dados moveis, ora
via WiFi. A diferenga que percebemos entre os jovens desse contexto para aqueles de regides
metropolitanas ocorre, principalmente, em relacdo as condigdes de conexdo com a internet. Isto
porque tivemos varios relatos, por um lado, da dificuldade de os jovens se manterem conectados
todo o tempo, possibilitando-lhes postar e acompanhar postagens; e, por outro lado, de como era
necessario, naqueles contextos, o uso criativo do espago publico para ter acesso a internet por

seus aparelhos: redes da vizinhanga compartilhadas, senhas de acesso a redes WiFi de 6rgaos
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publicos que os(as) amigos(as) repassavam, e pontos de acesso fornecidos pela prefeitura em
pragas e outras localidades.

Esses aparelhos representam um polo para o qual convergem varias funcionalidades antes
reservadas a dispositivos especificos, algo ja apontado por Jenkins (2009), ao tratar das novas
possibilidades de criacdo e difusdo de conteudo face as tecnologias digitais contemporaneas. Se,
antes, o controle remoto era responsavel pela interagdo entre o individuo e uma tela, agora a tela
touch contribui para que o dispositivo portatil assuma uma condi¢cdo multifuncional; em nosso
caso, ressaltamos as funcdes de camera fotografica e da filmadora. O dispositivo, nessa
perspectiva, possui uma tela total, integrando varios meios, fungdes, atribuicdes e formas de uso
dos meios e telas anteriores (CHAGAS, 2019).

Dentre os lugares comuns cujas imagens postadas retratam imagens de eventos — festas e
shows —, em casa, passeios e viagens figuram como os mais mencionados. Temos, entdo, os
momentos menos ordinarios, como aqueles em que os jovens mais compartilham suas imagens,
gracas a portabilidade que as cameras acopladas em seus smartphones possuem. Trata-se de uma
penetracdo da fotografia vernacular no cotidiano, em virtude de os dispositivos tecnologicos de
producdo das imagens estarem presentes em toda a rotina diaria dos jovens.

Nesses lugares, frequentados pelos jovens, percebemos também que a influéncia de seus
amigos se torna decisiva para a maior parte deles, levando-os a manter sempre consigo os
aparelhos para a producgdo desse “presente”, compartilhando com sua rede social nas plataformas
de forma assincrona, e interagindo com aqueles das ambiéncias digitais € em copresenga. Ainda,
eventos das cidades — como festas de padroeiros das cidades e shows — sdo vetores para
engajamento social da sua rede, que, ao interagir em copresenga e na mediagdo de seus canais
nas midias sociais, reforcam a importancia para os jovens do smartphone nas situagdes que
geram engajamento da sua rede.

Podemos perceber, nas falas dos jovens, a importancia desses dispositivos moveis na
criacdo das suas narrativas, especialmente nas performances mediadas por suas fotografias.
Outro fator interessante sdo as diferengas na cultura interiorana dos dois Estados, pois, nas
cidades do Rio Grande do Sul, temos os rodeios como importantes eventos, enquanto em Sergipe
as festas de padroeiros(as) ou aniversarios das cidades figuram como as principais ocasides.

No caso das viagens e dos passeios, percebemos como a geografia de cada localidade
interfere na produgdo dessas imagens. Isto porque se no Sul tivemos a mengdo as praias do
litoral gaticho e os passeios em areas rurais serranas, no Nordeste a influéncia das praias e dos

rios aparece com maior destaque. No primeiro caso, os jovens de Itati e Pedras Altas
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mencionaram as praias de Torres e do Uruguai; no segundo, as praias do litoral Sul de Alagoas e
do Rio Sao Francisco, principalmente.

Com o surgimento da internet e a popularizacdo das cameras digitais, a partir década de
1990, constatamos a ampliagdo tanto no modo com que as pessoas se representam através das
imagens quanto no numero de imagens produzidas. J& os smartphones garantiram a esses jovens
pesquisados o uso de cameras e de amplo acesso a internet, exceto em momentos que eles
tinham dificuldade ou auséncia de sinal em decorréncia da baixa oferta de servigos de telefonia
nas suas localidades. Dessa forma, a interveniéncia dos dispositivos de produgdo de imagens — os
quais, atualmente, compdem varios aparelhos e ndo apenas de forma exclusiva as cameras
fotograficas — sdo capazes de garantir o ato fotogradfico em um niimero maior de situagdes
cotidianas gragas a essa portabilidade. Assim, vivenciamos um momento em que a fotografia se
apresenta entre o artefato da memoria e o meio de comunicagao (DIJCK, 2007).

Cabe-nos refletir também sobre como as telas desses aparelhos sdo parte da experiéncia
desses jovens nas cidades, seja em areas urbanas ou rurais, presentes nas atividades domésticas,
no ambiente escolar no trabalho no campo. Por serem portateis, essas telas compdoem parte da
sociabilidade dos jovens com suas redes. Acredita-se que, no longo prazo, essas telas
permanecerdo importantes no consumo desse publico, e também poderdo se transformar e se

adequar a outros tamanhos e formas, configurando-se como uma “tela total” (CHAGAS, 2019).

2.4. Manuseio: facilidades de producio, edicio e distribuicdo das selfies

A historia da evolugdo das telas acompanha o avango e a transformacdo de todos os
meios de comunicacdo e esta relacionada diretamente ao comportamento contemplativo do
espectador (CHAGAS, 2019). A facil manipulacio e seu posterior compartilhamento ndo seriam
simplesmente novas caracteristicas tecnoldgicas, mas refletiriam e construiriam o desejo por
mecanismos para um exercicio eficiente das performances.

Enquanto muitos imaginavam apenas um desenvolvimento tecnologico das imagens com
a simulagdo digital, e a realidade virtual como aspectos importantes para a fotografia, o que
também se fortaleceu nas ultimas duas décadas foi a publicizagdo visual de uma vida ordinaria.
A fotografia acompanha esse direcionamento quando proporciona aos jovens cameras de facil
manuseio embutidas em seus smartphones, que, conectados a internet, permitem também um
rapido compartilhamento.

A preferéncia por esse tipo de equipamento, de facil manuseio, pelos jovens da pesquisa
acompanha uma tendéncia no mundo todo pela menor adesdo a equipamentos fotograficos, em

contraposicdo a um crescimento no nimero de fotografias produzidas atualmente. Ou seja,
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embora tenhamos um mercado amador de cameras e acessorios em recessio, temos, por outro
lado, um crescimento no numero de fotografias produzidas e compartilhamento, principalmente
através de aparelhos como os smartphones. Nesse aspecto, como apontado por um balanco da
revista FHOX®, ha um crescimento no mercado brasileiro de fotografia profissional; ainda,
conforme a International Data Corporation (IDC Brasil), 47,7 milhdes de smartphones foram
vendidos em 2017 — crescimento de 9,7% ante 2016°. Mais pessoas passaram a utilizar
dispositivos moveis capazes de fazer fotografias.

Considerando as condi¢des materiais de producdo e compartilhamento, isso poderia
demonstrar alteragdes na propria nocao ritualistica, a qual as imagens estavam condicionadas, e
no seu valor de veracidade posto em questdo justamente pelo manuseio de softwares de
manipulagdo e de curadoria de modo a, por um lado, ressaltar aspectos de si, e, por outro,
esconder ou omitir outros aspectos que ndo conviessem nas situagdes sociais.

Poucos jovens mencionaram as cameras fotograficas dentre os dispositivos para
fotografar, e, ainda assim, declararam ser de uso pontual, em ocasides solenes ou que houvesse
uma importancia maior para eles. Isto porque a falta de destreza em lidar com tais aparelhos ¢
resultado desse menor uso, e isso ocorre pela falta de um conhecimento em fotografia, e também
por ndo terem acesso a esse conhecimento no cotidiano de suas vidas; seus parentes mais velhos
ndo possuem esses aparelhos em geral, conforme os relatos dos entrevistados. Outros jovens
também mencionaram o uso compartilhado com familiares ou amigos dessas cameras.

Ha uma percepcdo dos entrevistados de que em batizados, casamentos, formaturas e
certos aniversarios (15 anos ou de pessoas mais velhas) caberiam equipamentos fotograficos que
ndo fossem apenas as cameras de seus dispositivos moveis de comunicagdo. Isto porque esses
jovens valorizam as festividades religiosas, considerando-as muito importantes, o que repercute
na necessidade de haver aparelhos de uso profissional da fotografia para essas ocasides, porém,
por apresentarem dificuldade no manuseio desses aparelhos, esses jovens dependem de
especialistas da area. Temos, portanto, o uso de cameras fotograficas para ocasides consideradas
solenes dentro da trajetoria familiar. Note que, nesses casos, ainda assim ndo estava sob a posse
deles o aparelho, mas para o compartilhamento de uma finalidade: a producdo de uma memoria
daquele momento.

Considerando essa pratica de uso dos equipamentos fotograficos, constatamos a diferenca
de uma pratica mais comum na fotografia analogica, predominante até o inicio desse século, de

reservar as cameras para viagens e ocasides solenes. Com a facilidade do manuseio desses

5 Disponivel em: <https://fhox.com.br/negocios/mercado/dinheiro-na-fotografia-brasileira/>. Acesso em: dez. 2019.
® Disponivel em: <https://exame.abril.com.br/negocios/dino/mercado-fotografico-ganha-forca-na-era-digital/>.
Acesso em: dez. 2019.
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aparelhos, a populacdo com acesso e dominio das ferramentas de producdo aumentou
consideravelmente, ocasionando, conforme Silva (2017), o consumo em larga escala de uma
fotografia vernacular, direta e vinculada ao percurso de cada um; a exemplo das selfies
compartilhadas nas midias sociais.

Nesse sentido, esses canais de midias sociais surgem com essas formas de manuseio
contemporaneas da fotografia, e sdo estruturados conforme as praticas de produgdo — geralmente
através de imagens digitais dos smartphones —, de edigdo — aplicativos para esses dispositivos
moveis — e de distribuicdo — através de canais digitais de criacdo de galerias de imagens na web,

sendo compartilhados via redes de dados moveis.

2.5. Produc¢ao de memoria: apagamento dos rastros e valoracio do presente

Quando tivemos a massificagdo da fotografia, e, posteriormente, a sua digitalizacao,
pudemos presenciar transformagdes socioculturais no papel da fotografia pessoal na
comunicagdo e na formacdo das subjetividades e também na memoria (DIJCK, 2007). Hand
(2012) entende que as imagens produzidas e distribuidas estdo relacionadas a constru¢do de um
passado, muito além de apenas relembrar algo. Isso porque elas sdo retrabalhadas em novos
contextos sociais, com enquadramentos dados pelos individuos sobre as experiéncias
vivenciadas. Essa memoria seria gerada pelo que se costuma nomear de “midia caseira” —
fotografias de familia, videos caseiros e gravagdes de audio, dentre outros — enquanto a
memoria cultural coletiva é produzida pelos meios de comunicacdo de massa: imagens de
campanhas publicitarias ou de publicacdes, televisdo, cinema e radio, dentre outros. Nessa
perspectiva, o primeiro tipo de midia estaria confinado a esfera privada, enquanto o segundo
pertenceria a esfera publica.

E interessante notar que podemos estar diante de novas apropria¢des da fotografia, mais
voltada & comunicacdo desses instantes compartilhados nas postagens, que podem indicar
caminhos para refletirmos sobre como os jovens estdo concebendo esses autorretratos: um modo
de criar a sua memoria autobiografica. Ainda pode nos levar a refletir sobre a propria
importancia para esses jovens de terem guardado certos artefatos como forma de contar suas
historias.

Comumente, valorizamos nossas memodrias como uma parte fundante da nossa
subjetividade, e as tecnologias a disposi¢do refletiriam, tipicamente, nosso momento historico
especifico. Os jovens, todavia, parecem estar menos preocupados em compartilhar fotografias
como objetos do que como experiéncias (KINDBERG et al., 2005). “Conectar-se” e “manter

contato”, em vez de “capturar o momento” e “preservar a memoria”, sao novos significados
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sociais transferidos para esse tipo de fotografia. Tirar uma foto, envia-la e receber outras ¢ uma
interagdo praticamente sincrona nas paginas dos jovens nas midias sociais.

Entendemos, nesse aspecto, que os jovens nao lidam com imagens como um valor
historico pessoal ou familiar, mas sim como rastros produzidos pelas novas midias. E através
desses rastros que podemos entender a nés mesmos € aos outros, as vezes de novas maneiras
(HUMPHREYS, 2018). Isto porque, em uma perspectiva simbdlica, esses rastros operam como
formas de se comunicar sobre situacdes do cotidiano, de se expressar através das imagens de si
mesmo.

Alguns jovens entrevistados declararam preocupag¢do com o arquivamento das imagens
digitais. Alguns deles imaginam que, ao postarem em suas paginas, estariam criando uma “linha
do tempo” com as suas imagens. Tal posi¢do vai de encontro ao que haviamos detectado em
pesquisa anterior (BRAGA, 2015b), quando entrevistamos jovens da capital e eles relataram
menor cuidado com essa pratica, pois, para estes, o mais importante ¢ a apropriagdo da fotografia
enquanto vetor de praticas sociais, em detrimento de preservar uma memoria autobiografica das
suas imagens por meio desses aplicativos ou no armazenamento dos arquivos em outros
dispositivos de backup.

Por outro lado, hd uma percepcao geral dos entrevistados de que essas imagens podem
operar como um meio para as suas performances nas midias sociais, € 0 maior temor ndo ¢ o da
perda das fotografias, mas das repercussoes negativas que elas possam vir a trazer ao usudrio.
Com isto, a fotografia opera para “atualizar” as pessoas, conforme as opinides deles. A esse
respeito percebemos que parte dos jovens tendeu a enquadrar as selfies como um dos principais
instrumentos para revelar quem eles realmente seriam. Esse enquadre reforga a compreensdo que
fazemos da fotografia como um importante propulsor de performances dos jovens nas midias

sociais.

2.6. Replicabilidade: apropriacao e ressignificacio das imagens

A replicabilidade ¢ uma caracteristica apontada por Boyd (2011) ao falar sobre as midias
sociais. A tecnologia introduziu uma série de ferramentas para ajudar as pessoas na reproducgao
de textos, imagens, videos e outras midias. Como os bits podem ser replicados mais facilmente
do que os atomos, o conteudo produzido nas midias sociais ¢ facilmente replicavel. Além do que
mais copias sdo inerentes a esses sistemas.

Em um mundo de bits ndo ha como diferenciar o bif original da sua duplicata. E como os
bits podem ser facilmente modificados, o contetdo pode ser transformado de maneira a dificultar

a identificacdo de qual ¢ a fonte e qual ¢ a alteracdo. A natureza replicavel do contetdo nas
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midias sociais, através de multiplos canais concomitantemente, significa que o conteudo
replicado pode ser apropriado e alterado de maneira que as pessoas ndo o percebem facilmente
(BOYD, 2011).

Podemos relacionar essa caracteristica com a persisténcia nos rastros que esses canais
digitais promovem. Isto porque tais canais se estruturam para oferecer servigos de
armazenamento das imagens em sua estrutura interna (no back-end), a0 mesmo tempo em que
criam interfaces para visualizagdo das imagens aos usuarios (no front-end), seja na criagao de
paginas pelo usudrio, seja no acesso da sua rede de seguidores as suas paginas. Porém, embora
estejamos lidando com sistemas persistentes, a qualidade das interagdes nessas postagens vai se
tornando cada vez mais efémera, e as postagens podem, rapidamente, ser superadas por novas, €
por novos didlogos. H4 uma obsolescéncia em virtude dessa eterna busca pelo consumo do
“novo”: das novas postagens que vao se seguindo ao longo de um dia (HUMPHREYS, 2018;
STORR, 2018).

Entre os jovens do interior, o hébito de interagir e de compartilhar imagens que
permanecem postadas por um breve periodo de tempo’ foi mencionado com frequéncia, seguido
das postagens nas suas paginas pessoais (feed) e no envio por mensagens no privado e em
grupos, principalmente através do WhatsApp. Nesse aspecto, esses jovens podem estar lidando
com duas praticas de consumo dessas imagens: aquelas que tém menor tempo de permanéncia
nos aplicativos — com duragdo de até 24 horas — e aquelas que permanecem em suas paginas
pessoais.

Temos um fato peculiar na utilizagdo dos aplicativos nas midias sociais utilizados pelos
jovens: ao contrario de outros canais digitais, os aplicativos requerem do usudrio imediato
compartilhamento na rede. Fruto de uma particularidade técnica desses aplicativos, o ato de
fotografar torna-se vinculado ao ato de compartilhar, induzindo assim a uma replicabilidade
quase instantanea na experiéncia cotidiana dos jovens. Toda imagem produzida em aplicativos,
como WhatsApp, Instagram, Snapchat e Facebook — os mais utilizados pelos jovens da pesquisa
— sera, necessariamente, compartilhada. Com essa prerrogativa de uso, esses aplicativos sé
funcionam se o usudrio estiver conectado a alguma rede, seja ela via Wi-Fi ou por meio de algum
plano de telefonia mdvel, 3G ou 4G, por exemplo. Temos, assim, novamente, os construtos
tecnoculturais influenciando os jovens.

Outra questdo a apontar acerca da replicabilidade dos aplicativos nas midias sociais ¢ o
fato da durée de uma interagdo ser multipla, pois sua logica de formatacdo por meio de

postagens requereria uma posi¢ao do individuo para cada canal digital, o que permitiria ao jovem

7 Nos referimos aquelas dos recursos stories (Instagram) e status (WhatsApp), principalmente.
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dar feedbacks a partir de diferentes temporalidades de acesso, apreciagdo e resposta. No
Instagram, bastante mencionado pelos jovens, a publicacdo de uma imagem no feed a durée das
interagdes, por meio de “curtidas”, comentarios e compartilhamentos, acontece por um tempo
indeterminado, diferente de uma interacao nos stories que requer imediaticidade diante do tempo
de permanéncia da postagem.

Pensar sobre essas imagens compartilhadas envolveria também questionarmos se a
fotografia digital permitiu maior ou menor controle sobre as imagens pessoais, pois a circulacdo
dessas imagens poderia fugir do alcance do individuo no momento de posta-las em alguma rede
que, por conseguinte, poderia reproduzi-las e dar novo sentido a partir de apropriagdes feitas por
outras redes. Acrescentamos ainda o fato da presenga ubiqua da camera, se considerarmos os
dispositivos méveis de comunicagdo, que mudariam o que pode ser visto, registrado, discutido e
lembrado, tornando a visualizagdo da vida publica e privada ligada a relagdes de poder,
conhecimento e autoridade (HAND, 2012; THOMPSON, 2014). Nesse sentido, a portabilidade ¢
interveniente para compreendermos a replicabilidade das imagens nas midias sociais.

Tamanha exposicdo nos levaria a constatar como as fotografias, sendo vinculadas a
permanecer em arquivos pessoais, cada vez mais entrariam no dominio publico, onde seriam
apropriadas para servir aos processos de subjetivacdo desses fotografos-performers. Como
resultado, ja apontamos o temor por tal apropriacdo pelos jovens, e também criticas sobre o
habito de compartilhar toda a rotina didria do jovem em plataformas como os stories do
Instagram ou o status do WhatsApp. Parte das criticas, nesse sentido, desconsidera o fato de
esses ambientes ndo serem os Unicos a promover uma exposicao de si além do que habitualmente
as pessoas estavam acostumadas.

Em decorréncia da replicabilidade que as midias sociais proporcionam, as produgdes das
selfies levam os jovens a permanecer em exposi¢do em um contexto que questiona as nogdes
histéricas de privacidade, comum nos momentos anteriores da sociedade habituada a preservacao
da intimidade (SIBILIA, 2016). Nesse aspecto, ¢ possivel perceber que os jovens revelam pouco
temor com o fato de suas paginas estarem abertas ao publico em geral, nas midias sociais,
independente de ser seguidor ou ndo®. E nessas paginas os jovens podem postar imagens de
lugares visitados, sozinhos ou acompanhados, e expor detalhes de situacdes historicamente
reservadas aos mais intimos. Ademais, tais imagens podem ser replicadas para outros contextos
no momento em que atores sociais acessam essas imagens, se sentem representados nelas e

compartilham em as suas redes, atingido novas audiéncias.

8 Neste aspecto, percebemos o trabalho de desenvolvimento de regras e padrdes de exposi¢do dos usuarios nas
midias sociais por parte das empresas, muitas vezes deixando as informagdes de modo publico por padrdo, como
discute Boyd (2015).
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3. Consideracoes Finais

Neste artigo discutimos as alteragdes na dinadmica das interagdes por meio do
compartilhamento de fotografias, principalmente nas performances adotadas através das selfies.
Isto porque entendemos a fotografia como um importante vetor de praticas sociais. E levando em
consideragdo o contexto sociocultural do grupo pesquisado, alguns indicios podem ser aqui
langados para a investigacdo do que estd em jogo nessas imagens compartilhadas por esses
jovens, conforme o que estamos entendendo por subsidios.

Percebemos como os jovens se apropriam dessas condigdes materiais das TICs para
construirem suas subjetividades. Artefatos tecnomidiaticos seriam mais do que mediadores
daquilo que ¢ reservado ao passado; estes também mediariam relacionamentos entre individuos e
grupos de todo tipo: familias, colegas de escola, membros de clubes, e seriam feitos por
tecnologias, desde cameras fotograficas a dispositivos méveis de comunicagao.

Ao apresentarmos esses subsidios, pretendemos contribuir para uma leitura, a partir do
campo da comunicacdo, de como os jovens do interior do Brasil lidam com as midias sociais, em
especial aquelas voltadas ao compartilhamento de fotografias. Também nos aproximamos de
uma discussdo sobre como esses subsidios operam, individualmente ou conjuntamente, nos
processos de subjetivacdo desse publico através das imagens de si mesmo.

Pesquisas futuras podem lancar novos olhares sobre os jovens do “Brasil Profundo” com
base em outros contetidos cujos significados estdo em construg¢do nas midias sociais. Isto porque
acreditamos que as linguagens sdo também definidoras dos modos com que esses jovens
repercutem suas agdes e da sua rede nesses canais digitais (FELIZOLA et al., 2019). Em nossa
pesquisa, foi importante direcionar nossa aten¢do para as selfies, dada a importancia que estas
assumem para os jovens brasileiros, um dos paises com mais usudrios ativos das midias sociais.

Nao podemos deixar de mencionar a rica experiéncia com o campo em uma realidade
socioeconOmica e cultural pouco explorada nas pesquisas sobre consumo nas midias sociais no
Brasil. E isso so foi possivel gragas a articulacdo do projeto “Jovem e Consumo Mididtico em
Tempos de Convergéncia: Brasil Profundo”. Além, ¢ claro, da importancia do ponto de vista
pessoal — pelas relagdes construidas com esses atores sociais — e do ponto de vista académico —
por desenvolver uma metodologia capaz de dar conta de explorar uma alteridade sem cair nos
vicios do pesquisador da capital que langa o olhar para o interior do pais.

Sendo assim, a questdo que nos guiou ¢ se seria possivel identificar estratégias

particulares nessas postagens com selfies em um Brasil Profundo, onde temos realidades
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socioeconOmicas e culturais distintas, que, por conseguinte, podem proporcionar diferentes
formas de ter acesso as tecnologias digitais, e também estratégias de adocdo de performances
caracteristicas de cada regido de um pais com dimensdes continentais.

Através das multiplas performances desses jovens do “Brasil Profundo”, eles formam
cendrios de interacdo em seus perfis, tornando-se disponiveis quase em tempo integral. Tais
performances s6 sdo possiveis porque esses jovens buscam gerenciar a impressao para a sua rede
egocentrada, principalmente, em quatro finalidades: (1) promog¢do profissional de servigos que
oferecem; (2) demonstragdo de afeto a amigos(as), parceiros(as) de relacionamento e familiares;
(3) ampliar a rede de seguidores; (4) expor lugares e situagdes que costumam frequentar, dentre
outras.

Com base no exposto, concluimos que as praticas fotograficas contextualizadas nesses
ambientes digitais apontam para um uso social da imagem voltado ao compartilhamento de
experiéncias em que se estreitam lagos a partir do imagético, tornando os ambientes digitais
espacos de maximizagdo da rede de contatos e para processos de subjetivacdo muito localizados
com as narrativas do cotidiano dos jovens. Compreender o que se passa nas mentes € nos
coragdes desses jovens requer também acessar suas paginas e tentar traduzir todo o processo de

subjetivacao criado por eles através das imagens de si mesmo.
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