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Resumo:

Neste artigo, com a pesquisa qualitativa e quantitativa envolvendo jovens de 18 a 24
anos, residentes na antiga microrregido de Propria — interior do estado de Sergipe
(Brasil) — visou-se compreender o consumo midiatico e cultural dos jovens do
denominado “Brasil Profundo”. A partir do método quantitativo, obtidos a partir de
um questionario estruturado com uma amostra ndo probabilistica de jovens dessa faixa
etaria, os resultados revelaram que, independentemente das areas urbanas ou rurais, 0s
participantes da pesquisa possuem acesso constante a internet, e a maioria o faz
exclusivamente pelos dispositivos moveis, mesmo que dividindo a atencdo com outros
meios simultaneamente. Em alguns momentos, o acesso ao radio e a TV também ¢é
feito pela internet, preferencialmente pelos smartphones.

Palavras-chave:
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Abstract:

In this article, with the qualitative and quantitative research involving young people
from 18 to 24 years old, residing in the former micro-region of Propria — on the
countryside of the state of Sergipe (Brazil) — the aim was to understand the media and

! Trabalho apresentado inicialmente no X Prd-Pesq PP — Encontro de Pesquisadores em Publicidade e
Propaganda. De 22 a 24/05/2019. CRP/ECA/USP.
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cultural consumption of young people from the so-called “Deep Brazil”. Using the
quantitative method, obtained from a structured questionnaire with a non-probabilistic
sample of young people of this age group, the results revealed that, regardless of urban
or rural areas, the research participants have constant access to the internet, and the
majority does it exclusively on mobile devices, although they share attention with
other media simultaneously. On some occasions, access to the radio and TV is also
done via the internet, preferably via smartphones.

Keywords:
Young people; Media consumption; Convergence; Rurbanity.

1 Introducéo

Nesta pesquisa, buscamos refletir como € possivel perceber tracos do consumo
cultural contemporaneo no Nordeste brasileiro, especificamente na Microrregido de
Proprid?, em um contexto em que a divisdo tradicional entre rural e urbano nio
consegue dar conta de compreender as particularidades da regido tratada em nossa
pesquisa; especialmente quando nos referimos ao publico jovem que compde o objeto
de estudo. Diante dessa problematica, cabe-nos trazer o conceito de rurbanidade
proposto por Cimadevilla (2008, 2010), ao tratar de realidades que mesclam aspectos
de areas rurais e areas urbanas, e também na relacédo inversa.

Nesses contextos entendidos como hibridos, socioculturalmente compostos e
complexos, Cimadevilla (2010) propde trabalhar com as mediagdes, de acordo com a
obra de Martin-Barbero (2009) — que busca inverter o olhar antes direcionado as
mediacgdes sociais e culturais dos meios de comunicacao para olhar a cultura e as
mediacdes a partir da comunicacao.

Dessa forma, a partir desse conceito de mediagdes sdo exploradas as dimensdes
da sociabilidade, da tecnicidade e daritualidade, em um ambiente informacional difuso
e descentrado marcado pelas tecnologias digitais, no intuito de compreender a

densidade de suas articulacdes e interfaces. Sdo mediacdes que, conforme Jacks e

2 Denominacgdo dada até 2017 para a regido politica na qual a pesquisa foi realizada, abrangendo os
municipios de Amparo de S&o Francisco, Brejo Grande, Canhoba, Cedro de S&o Jodo, Ilha das Flores,
Nedpolis, Nossa Senhora de Lourdes, Proprid, Santana do Séo Francisco e Telha. Em 2018, o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) apresentou uma nova divisdo das regifes de Sergipe,
ampliando o nimero de municipios contemplados para essa microrregido.
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colaboradoras (2017), ganham maior ou menor relevancia de acordo com os objetos e
fendmenos estudados.

Em nossa pesquisa, é importante trazer o conceito de rurbanidade por lidarmos
com jovens do interior do Brasil, metaforicamente nomeado de “Brasil Profundo” em
nosso projeto®. Essa denominacgdo é uma adaptacdo do termo utilizado na obra de
Guillermo Bonfil Batalla (1990) e, em nosso caso, a proposta de realizar uma pesquisa
com jovens residentes em cidades afastadas dos grandes centros urbanos, como na
Microrregido considerada, justifica-se pelo fato de que em nossas pesquisas anteriores
— realizadas com jovens da capital, ou seja, em Aracaju (Sergipe) decorrentes de outros
dois projetos de pesquisa* — abrangemos os jovens de centros urbanos.

Neste artigo, apresentamos os resultados da pesquisa quantitativa (survey),
obtidos de um questionario estruturado aplicado a uma amostra ndo probabilistica de
281 jovens da mesma faixa etaria (18 a 24 anos). O objetivo era ampliar o
conhecimento acerca da circulagcdo dos meios de comunicacdo — sejam de contornos
massivos ou nas midias sociais (FAUSTO NETO, 2018) — dos entrevistados de dez
municipios nessa regido do Nordeste brasileiro.

Nos proximos topicos, apresentamos a base conceitual que orienta a producédo
deste artigo: mediagdes tecnoldgicas, convergéncia e rurbanidade. Na sequéncia,
apresentamos a metodologia e a analise dos dados obtidos com a aplicacdo do
questionario e, por fim, as consideracdes sobre as particularidades do consumo

realizado pelos jovens dessa regido do Nordeste do Brasil.

2 Referencial tedrico

No campo da comunicacdo temos, nos Gltimos anos, um crescimento nos
trabalhos que abordam a tematica do consumo midiatico dos jovens, especialmente
nas questbes relacionadas aos aspectos: (1) o consumo dos meios Massivos

tradicionais, em especial a televiséo e o radio — que figuram entre os mais acessados

% Projeto "Jovens e Consumo Midiatico em Tempos de Convergéncia: Brasil Profundo”, contemplado
no Programa Nacional de Cooperagdo Académica (PROCAD) em 2013 e com previsdo de conclusao
para o final de 2020.
4 Projetos "Consumo Cultural dos Jovens Sergipanos em Tempos de Convergéncia Midiatica" (2013 a
2015) e "Jovem e Consumo Cultural em Tempos de Convergéncia"” (2012 a 2015).
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por esse publico jovem (FRAGA et al.,, 2017; RONSINI; ROSSATO, 2008;
SIFUENTES, 2009; SILVA; MARCONDES, 2014; TOMASI; SIFUENTES, 2013);
(2) o atravessamento de sentidos e narrativas da midia no meio rural (SILVA, 2014;
TOLEDO, 2016); (3) o uso de dispositivos moveis no contato com as redes e na
producédo de conteido (ALMEIDA; BELMONTE, 2015; FELIPPI; ESCOSTEGUY,
2017; LOHMANN; MOURO; MOREIRA, 2018; OLIVEIRA; COLFERAI, 2016;
SANTOS, 2011); e (4) o consumo, considerando o cenario marcado pela convergéncia
midiatica (GOMES; PORTELA, 2015; JACKS; TOALDO; MARQUES, 2017, 2018;
RAUBER; MOREIRA, 2018).

E nesse Ultimo aspecto que em nossa pesquisa tentamos lancar reflexdes,
particularizando a regido Nordeste. Entendemos a convergéncia como uma variavel
importante para pensar sobre o consumo midiatico dos jovens. Isto porque, de acordo
com Jenkins (2009), esse conceito representa uma transformacéo cultural, a medida
que consumidores sdo incentivados a procurar novas informacoes e fazer conexdes em
meio a contetdos midiaticos dispersos. Temos, assim, uma abordagem que aponta as
Tecnologias e Informacdo e Comunicagdo (TICs) como importantes vetores para a
reflexdo sobre o comportamento das audiéncias nesse contexto contemporaneo de
consumo atraveés das midias sociais.

A respeito desse cenario de consumo, em um contexto de convergéncia, Fausto
Neto (2010, 2018) entende que, na verdade, passamos a observar a circulacdo de
discursos da midia como uma zona capaz de oferecer um novo lugar de producao,
recepcao, funcionamento e regulagcdo de sentidos. A pesquisa com jovens nesse “Brasil
Profundo” pode expandir o horizonte dessa circulagao. Esta tende a ser compreendida
COmMO um processo, como consequéncia da transformacéo de tecnologias em meios,
constituidos na emergéncia de uma “nova ambiéncia cujo funcionamento das praticas
sociais se da segundo a atividade interacional dinamizada por complexos feedbacks de
natureza nao linear” (FAUSTO NETO, 2018, p. 3).

A atencdo para a circulacdo sinaliza, conforme Jenkins e Green (2014), um
movimento na dire¢do de um modelo mais participativo de cultura, em que o publico
ndo seria mais considerado um grupo de consumidores de mensagens de forma

unilateral, mas pessoas que estariam moldando, compartilhando, reconfigurando e
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remixando conteldos de midia de maneira que ndo teriam sido propostas em
momentos anteriores do desenvolvimento das TICs.

Antigos modelos de transmissdo-recepcdo de sentidos que comumente
operavam sob o crivo de camadas midiaticas, como 0s meios com contornos massivos,
saem de cena e ddo lugar as novas modalidades de contatos. Estes contatos se
organizam em torno de uma nova dindmica de circulagdo, com novas roupagens
entrando em cena com a comunicagdo nos meios digitais, conforme fluxos e circuitos
de logicas ndo sequenciais e ndo lineares. A circulagdo, até entdo um conceito
‘congelado’ pela tradicdo de estudos comunicacionais, como uma problematica
esquecida (FAUSTO NETO, 2018), é posta em questdo nesse contexto da
convergeéncia.

Pensar sobre 0 consumo, nessa perspectiva, envolve questionar quais as novas
formas de existéncia de determinados grupos sociais, como se relacionam o0s processos
de consumo cultural com a construcéo de identidades sociais, como o consumo cultural
se ressignifica no contexto de globalizacdo e hibridismos (GARCIA CANCLINI,
2010). Isto porque o consumo midiatico perpassa as barreiras do entretenimento e
aprofunda-se em um consumo de identidade, tanto individual quanto social
(FELIZOLA; BRAGA, 2017, p. 3), na qual o consumo ¢é considerado uma forma de
exercer cidadania.

Pretendemos analisar as configuracfes das préaticas e das convivéncias sociais
de jovens de diferentes localidades rurais e urbanas, na intersecdo de seus contextos
de vivéncias, mediadas ou néo pelas tecnologias, baseadas no conceito de rurbanidade
(CIMADEVILLA, 2008, 2010). De acordo com o IBGE (2017), 76% da populagéo
brasileira estd concentrada em areas predominantemente urbanas.

Distintamente, os termos rural e urbano restringem o tratamento de questdes
acerca do espaco sociocultural construido na interconexdao entre eles; por isso
tratarmos de “rurbanidade”. O termo “rurbano”, neste caso, serve para evidenciar
condicdes rurais presentes na area urbana e vice-versa. Ou seja, ndo se trata da extincao
do rural, mas da evidéncia de tracos de ruralidade presentes nas cidades ou aspectos
de urbanidade nas &reas rurais.

Pretendemos, assim, analisar 0s usos e apropriacfes desses jovens, mediados

ou ndo pelas tecnologias digitais, em condicdes de acesso diferentes daqueles da
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capital, tanto do ponto de vista dos dispositivos tecnoldgicos quanto das redes de
conexdo. Nesta pesquisa, entendemos que, residindo em uma area com as
caracteristicas “rurbanas”, as praticas sociais e de consumo midiatico desses jovens
podem revelar especificidades que relacionam os dois &mbitos — rural e urbano —, sem
desconsiderar as particularidades dos contextos sociodemograficos em que eles estéo

inseridos.

3 Procedimentos metodoldgicos

No tocante aos aspectos quantitativos, neste artigo apresentamos os resultados
da pesquisa quantitativa, na perspectiva de Fink (2002) e Fowler (2002), obtidos de
um questionario estruturado aplicado a 281 jovens de 18 a 24 anos, habitantes das 10
cidades escolhidas na microrregido, residentes em zonas urbanas, rurais, quilombolas
e ribeirinhas que compdem a Microrregido de Proprid.

Adotamos o0 método de survey na pesquisa quantitativa, porque permite
conhecer as opinides, caracteristicas e comportamentos de determinado grupo social.
Para atingirmos tal objetivo, realizamos uma amostra ndo probabilistica por cotas,
baseados em Bickman e Rog (1998), com jovens de 18 a 24 anos, residentes na
Microrregido de Propria. O questionario foi estruturado em cinco blocos, com 51
perguntas®, perpassando questdes binarias, de multipla escolha, escalas ordinais,
escalas nominais e escalas Likert. No Quadro 1 consta a estrutura do questionario.

Realizada a coleta dos dados, utilizamos o software Statistical Package for the
Social Sciences (SPSS) para 0s processamentos que atendessem aos objetivos de
pesquisa. A seguir, apresentamos os resultados obtidos dos blocos 1 e 2, apds a anélise
do cruzamento de informacdes dos dados primarios oriundos dos questionarios, com
aspectos teoricos que abordam temas similares ao nosso, visando confrontar nossos

resultados com os de autores que sustentaram o nosso referencial.

5> O questionario continha um bloco adicional, porém, com o enfoque para questdes relacionadas ao
empreendedorismo que, por sua vez, compunham outro projeto de pesquisa. Dessa forma, neste artigo
ndo consideramos esse bloco para a anélise quantitativa.
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Quadro 1 — Estrutura do questionario da pesquisa
Divisao Contetdo das questes Quantidade
Inicial Questao filtro: faixa etaria (de 18 a 24 anos) 01
Bloco 1 Perfil sociodemografico dos entrevistados 11
Praticas de lazer / consumo cultural: tipos e frequéncia de
Bloco 2 - 14
consumo de préticas de lazer e consumo cultural
Bloco 3 Usos midiaticos: posse de equipamentos, frequéncia e local de 07
uso de aparelhos — computadores, smartphones, televisor etc.
Bloco 4 Usos das redes sociais: quais utiliza, frequéncia de uso e 07
motivacOes para preferéncia pelas redes mencionadas
P ipamentos: is utiliza, frequéncia e local
Bloco 5 0sse e uso de equipamentos: quais utiliza, frequéncia e local de 07
uso
Final Informac6es adicionais (para contato posterior, sendo opcional) 04

Fonte: Elaborado pelos autores.

4 Analise de dados

Dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua — PNAD
Continua do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) indicavam que o
Brasil, em 2017, possuia 207,7 milhdes de habitantes, sendo que a populagdo do
Nordeste era de 57,1 milhdes de habitantes, o que correspondia a 27,6% da populagéo
brasileira. Segundo esses dados do IBGE (2017), a populacdo estimada de Sergipe
seria de 2.288.116 habitantes. Esses numeros tornavam Sergipe o0 22° estado brasileiro
com a maior populacdo residente, mesmo sendo 0 que possui a menor dimensdo
territorial — com 21.918,443 km? de extensdo. A Microrregido geografica de Propria
(objeto do nosso estudo), segundo dados do IBGE (2017), possui uma area de 1.014,9
kmz, e a populacdo estimada para 2017 era de 94.220 habitantes.

4.1 Perfil sociodemografico

Durante o0 ano de 2017, como ja explicitado nos procedimentos metodologicos,
foram aplicados 281 questionarios nas dez cidades da Microrregido de Propria, a
jovens de 18 a 24 anos; segundo dados da PNAD Continua (IBGE, 2017), a partir de
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critérios envolvendo jovens na faixa etéaria de 15 a 19 anos e dos 20 a 24 anos, havia
mais de 20 milhdes de habitantes nessa localidade pesquisada.

Em relagdo ao perfil dos amostrados, 48% dos respondentes eram do sexo
masculino e 52% do sexo feminino, propor¢do muito proxima a do IBGE (2017), em
que as mulheres representavam 51,5% da populacéo residente no Brasil e os homens,
48,5%. Boa parte dos respondentes (43,1%) tinha 18 anos e morava na zona urbana
(63%), embora 31,3% afirmassem morar na zona rural, 3,4% em colGnia de pescadores
e 2,3% em comunidades quilombolas. E importante observar que, como as cidades da
amostra sdo pequenas, os limites entre as zonas urbanas e rurais também séo infimos,
pois tal qual mencionado por Cimadevilla (2008, 2010), as caracteristicas do rural
estdo muito préximas ao urbano e o contrario também acontece.

Em relagdo a escolaridade dos entrevistados, 63,0% tinham nivel médio
incompleto; 28,8%, nivel médio completo; 7,5%, nivel superior incompleto; e apenas
0,7%, nivel superior completo. Esses dados eram esperados, pois, nos municipios
investigados, somente um possuia uma instituicdo de nivel superior. Entre as pessoas
de 18 a 24 anos, a taxa de escolarizacdo, em 2017, foi de 31,7%, e 56,4 milhdes de
brasileiros que frequentavam escola ou creche, segundo a PNAD Continua (IBGE,
2017); ou seja, sdo numeros proximos aos encontrados no nosso estudo.

O namero de jovens entrevistados sem emprego foi de 85,4%; dentre os 14,6%
jovens com empregos formais, 0 maior percentual (87,8%) desses jovens entrevistados
era o de trabalhador do comércio. No tocante a geracdo de renda, 18,1% dos jovens se
consideravam empreendedores, sendo que metade ndo estava formalizada, e 30,4%
dos jovens eram Microempreendedores Individuais — MEI, o que os configura como
negacios de pequeno porte. Por fim, em relacdo a renda, a maioria dos entrevistados
(56,6%) possuia renda média de até R$ 1 mil, e 22,8% afirmaram ndo possuir renda
propria. Segundo dados da PNAD-Continua (IBGE, 2017), uma proporcao de 56,5%
dos jovens brasileiros possuia algum tipo de rendimento, bem proxima a encontrada

na microrregido analisada.
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4.2 Consumo de midia

Em relacdo as diversas praticas sociais, no consumo de midias que 0s
respondentes dizem utilizar sempre se destacam: navegar na internet (66,9%); em
terceiro lugar, citam ouvir musica, mesmo que isso seja feito através da internet
(57,7%), e assistir a TV aparece em sexto lugar (48,4%). Notamos que h& outras
atividades mencionadas pelos entrevistados como as que sempre fazem, que dependem
da proximidade com seus pares, como ir para a casa de parentes (58,0%), de amigos
ou namorados (55,5%) e sair para passear a pé (55,2%). Também foram citadas
praticas que exigem proximidade fisica: ir a igreja ou a eventos religiosos (42,3%),
frequentar festas/bailes (33,8%), ir a pracas/parques publicos (32,4%), ir a
bares/restaurantes (31,7%), e ir a praias e rios (25,6%). Entender o contexto em que
esses jovens estdo inseridos a partir dessas respostas estd muito associado a visdo de
Garcia Canclini (2009), no que se refere a importancia da observacdo dos aspectos
culturais das localidades e da influéncia destes no ato de consumir. O que pudemos
apurar € que nos municipios investigados ha poucas instalacdes de lazer; por exemplo,
teatro (65,1%), cinema (59,1%) e shopping center (49,8%) também foram citados, mas
ndo estdo disponiveis na microrregido. Ou seja, 0s jovens precisam se deslocar a
capital ou a outro municipio proximo para poder usufruir desses itens.

Dados da PNAD Continua (IBGE, 2016) apontam que, aproximadamente, 69%
da populacdo acessam a internet através da banda fixa e 68% através da internet movel.
A televisdo € um meio usado com frequéncia para 48,4% dos jovens questionados,
principalmente através da televisdo a cabo (37,7%), da televisdo digital (34,2%), da
televisdo analdgica (28,5%), conforme consta na Tabela 2. Segundo os dados da
PNAD Continua (IBGE, 2016), no Brasil existiam 48,2 milhdes de residéncias com
conversor digital, o que correspondia a 71,5% do total de casas, a0 mesmo tempo em
que 16,5 milhdes de residéncias ndo possuiam o aparelho, o que correspondia a 24,5%
do total de casas brasileiras, percentual que pode contemplar municipios de pequeno

porte, como € o caso dos que foram investigados neste estudo.
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Tabela 1 — Plataforma(s) que costumam utilizar para assistir @ TV — Respostas multiplas

Plataformas n %

TV acabo 106 37, 7%
TV digital 96 34,2%
TV analdgica 80 28,5%
Celular / smartphone / tablet 30 10,7%
Computador/ notebook/ netbook 13 4,6%
Ndo assiste 8 2,8%

Fonte: Elaborada pelos autores.

Quanto ao conteudo assistido na televisdo, os jovens preferem programas

ficcionais — séries/telenovelas (54,4%) e filmes (49,5%); seguem os noticiarios

televisivos (30,2%), os programas esportivos (27,8%) e, em seguida, voltam 0s

ficcionais desenhos animados (26,7%).

Os respondentes também ouvem mausica, principalmente em seus celulares ou

tablets (73,1%), aparelhos de som em casa (47,7%) e aparelhos de radio (25,8). Em

relacdo ao formato de musicas, a pratica mais comum € 0 consumo através do

download (58,9%), seguido do acesso pela internet (39,3%) e por meio de CDs e

DVDs (31,1%). Meios de comunicagdo de massa tradicionais, como jornais (8,6%) e

revistas (13,7%) digitais sdo menos consumidos pelos jovens entrevistados, que

normalmente preferem as versdes impressas dos jornais (56,8%). E também as revistas

digitais sdo citadas com um pouco de distin¢cdo em relacdo as impressas (51,9%).

Tabela 2 — Formato(s)/meio(s) mais consumidos para assistir a filmes — Respostas multiplas

Formatos/meios n %

TV aberta 106 38,5%
TV por assinatura 93 33,8%
Assiste on-line (YouTube, Mega Filmes e sites) 89 32,4%
Baixa/ faz download 65 23,6%
Plataformas de streaming (Netflix, HBO Go, Crackle etc.) 31 11,3%
Compra DVD / pen drive “pirata” 30 10,9%
Cinema 17 6,2%
Compra DVD original 14 5,1%
Aluga DVD 4 1,5%

Fonte: Elaborada pelos autores.
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Em relacdo aos filmes, a maior parte dos respondentes afirmou assistir na
televisdo aberta (38,5%) e um pouco menos (33,8%) utiliza televisdo fechada ou paga.
Notamos que o consumo midiatico desses jovens esta apoiado pela convergéncia
midiatica (JENKINS, 2009; JENKINS; GREEN, 2014); ou seja, ja ndo dependem
unicamente da televiséo para assistir a filmes.

Outro dado interessante, no tocante aos filmes, foi a mengéo ao cinema, ainda
que ndo exista um na regido. O que nos revela pistas de como os jovens da localidade
pesquisada circulam por varias cidades — mesmo fora da microrregido — para terem
acesso a bens de consumo, a exemplo dos produtos midiaticos (WEISHEIMER, 2005).

J& no tocante aos livros, a maior parte dos jovens ainda prefere as versdes
impressas, com 40,2%, seguido do consumo por meio de aplicativos nos celulares,
32,7%. Este ultimo deve ser observado de perto, por ser bastante expressivo, ao
considerarmos 0 nimero de leitores em outros formatos que ndo os tradicionais

impressos.

Tabela 3 — Suporte(s) utilizados para leitura de livros — Respostas maltiplas

Suportes n %

Impresso 113 40,2%
Aplicativo no celular / smartphone 92 32, 7%
Computador / notebook / netbook 29 10,3%
Audiolivro 12 4,3%
Leitor digital (Kindle, Kobo, Lev etc.) 4 1,4%
Aplicativo no tablet 2 %

Nado leio 59 21,0%

Fonte: Elaborada pelos autores.

5 Consideracdes Finais

Elegemos estudar o consumo cultural e midiatico de jovens residentes no
interior do estado de Sergipe, mais especificamente da Microrregido de Propria, que
consideramos area “rurbana”, segundo Cimadevilla (2008, 2010, 2014). A partir de

investigacdo preliminar — tedrica e documental — sobre 0s municipios investigados,
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sabiamos de antemd@o que as opgOes culturais eram restritivas e por isso foram
necessarias algumas idas a campo.

Pudemos constatar que a perspectiva de Weisheimer (2005) est4 presente no
contexto investigado, pois 0s processos migratorios, por exemplo, séo frequentes entre
0S jovens e/ou com seus pares. Muitos residentes dessa Microrregido destacaram que
precisam sair para trabalhar ou estudar em municipio préximo, o que pode restringir,
ao menos temporariamente, o convivio familiar e a proximidade com os amigos
circunvizinhos. Fendbmeno que se aproxima também da percepcdo do Cimadevilla
(2008, 2010, 2014) na intensa relag@o “rurbana”.

Os investigados também registraram a falta de opc@es culturais, o que favorece
0 contato pessoal e exige também deslocamentos para municipios proximos ou para a
capital do estado, 0 que nem sempre € vidvel. O fato é que esses jovens comumente
ficam “invisiveis socialmente” e, portanto, excluidos de direitos sociais e de politicas
publicas.

Nessas condi¢fes, o consumo midiatico, para muitos, acaba centralizado nas
atividades digitais, tanto para o acesso dos meios massivos tradicionais quanto das
ferramentas on-line, sendo que estas sdo mais acessadas pelos dispositivos moveis,
principalmente pelos smartphones. Destacamos que navegar na internet é citado pelos
respondentes como a principal atividade de lazer, seguida por ouvir masica (que pode
ser na internet), ir para a casa de parentes, dos amigos/namorados e sair para passear a
pé. Esses Ultimos aspectos, particularmente, indicam que a proximidade fisica é
comum entre esses jovens e a relevancia nas trocas com 0s grupos primarios.

Notamos que assistir a TV tem muita importancia para os respondentes, sendo
citada como a principal fonte para buscarem informacdes sobre o que esta acontecendo
nas proximidades, no estado ou no mundo. Esse consumo televisivo se da muitas vezes
em um processo convergente, no qual eles fazem uso de diversos aparelhos —
smartphones, computadores e aparelhos de televisdo — para 0 acesso. Temos assim
uma forma de consumo que, com base na compreensdo de Jenkins (2009), tem a
centralidade da midia massiva, mas ao mesmo tempo o0s sentidos sdo discutidos com
suas redes sociais, especialmente nas ambiéncias digitais de sites de redes sociais e

aplicativos.

INTERIN, v. 26, n. 1, jan./jun. 2021. ISSN: 1980-5276.

Matheus Pereira Mattos Felizola; Vitor José Braga Mota Gomes; Jane Aparecida Marques. O consumo midiatico em tempos de
convergéncia no interior do Brasil: aspectos quantitativos da pesquisa com a juventude “rurbana”. p. 71-85.
DOI 10.35168/1980-5276.UTP.interin.2021.VVol26.N1.pp71-85



83

As midias sociais (Facebook e WhatsApp) sdo mencionadas com frequéncia
pelos jovens entrevistados, pois estas direcionam a atencdo para conteudos que
atendam aos interesses particulares. Sao esses os aplicativos acessados pelos jovens
participantes da nossa pesquisa, varias vezes ao dia, principalmente no periodo
noturno, quando eles tém mais tempo livre. Sdo as midias sociais que 0s jovens
utilizam para contato com seus grupos primarios (familia, amigos), 0s mais constantes
(colegas de trabalho e de escola), mas também para fazer novos contatos e/ou novas
amizades. Destacamos, assim, a centralidade de dispositivos moveis — celulares e
smartphones — no cotidiano de nosso publico-alvo, promovendo tanto as interacdes
sociais quanto o consumo midiatico e cultural. Parte dessa centralidade ocorre pela
frequéncia do uso por essa parcela da populacéo brasileira, principalmente pela baixa

oferta cultural e midiatica na regido em que 0s jovens pesquisados moram.
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