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Consumo Midiatico em um Brasil profundo: uma incurséo no interior sergipano?!
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Resumo

Com o objetivo de compreender o consumo midiatico em um cenario de convergéncia
com as redes sociais na internet por parte dos jovens entre 18 e 24 anos da cidade, tanto
da zona rural quanto do centro comercial, foi realizada uma pesquisa na cidade de Amparo
de Sao Francisco (SE). Esta pesquisa segue um método qualitativo, a partir da etnografia,
utilizando-se de entrevistas ndo estruturadas e observacdo participante com registros em
diarios de campo, além de uma busca por dados secundarios. O presente estudo, esta
associado ao projeto Jovens e Consumo Midiatico em Tempos de Convergéncia: Brasil
Profundo, ligado ao Programa Nacional de Cooperacdo Académica (PROCAD),
envolvendo a Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), a Universidade
Federal do Para (UFPA) e a Universidade Federal de Sergipe (UFS). Constatou-se que 0s
jovens participantes da pesquisa sdo ativos nas midias sociais, engajando-se
principalmente, através de sites de redes sociais e aplicativos para dispositivos moveis.
Além disso, possuem um forte senso de pertencimento ao ecimeno, mesmo que nao
visualizem grandes perspectivas de vida ao permaneceram na cidade pesquisada.
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1. Introducéo

A abrangéncia geografica do estudo perpassou pela regido de Amparo de Séo
Francisco, a menor cidade do menor estado brasileiro, que fica localizada na regido
Nordeste. O Estado de Sergipe possui uma extensdo de 21.918,454 km?2 e uma populacao
estimada em 2.265.779 habitantes (IBGE, 2010). Ficando as margens do Rio S&o
Francisco, na divisa com o Estado de Alagoas, e regido Nordeste de Sergipe, na
microrregido de Propria, a 114 km de Aracaju, possuindo 35,133 Km? de area e
populagéo estimada em 2.382 residentes (IBGE, 2010). A principal fonte de renda do
municipio sdo as atividades rurais, a pesca e o bordado.

A ideia de investigarmos o Brasil Profundo, surge da concepcao apresentada a
equipe pela pesquisadora Nilda Jacks - Coordenadora do PROCAD, inspirada no
antropologo Guillermo Bonfil Batalla, que escreveu o livro México Profundo, onde o
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investigador ao avaliar a histdria da civilizagdo mexicana, observou a negacao da cultura
indigena a partir da colonizacdo espanhola. Sendo importante destacar, que no caso
especifico da nossa pesquisa, a proposta é um pouco diferente, pois nos propomos a
analisar a realidade das cidades mais distantes da zona de influéncia das capitais, a fim
de investigar as realidades de acesso aos meios dos jovens nos interiores dos estados
brasileiros. Sendo assim, a partir da visdo da coordenadora, a ideia do “profundo” esta
associada a perspectiva de adentrar nas ‘profundezas’ de um Brasil desconhecido. Sendo
assim, nessa primeira incursdo ao campo, buscou-se realizar um estudo de abordagem
qualitativa com inspiracdo etnografica, que utilizou as técnicas combinadas da
Observacdo participante e Entrevistas ndo estruturadas.

O trabalho cientifico teve duragdo de sete meses, sendo que a pesquisa empirica
foi iniciada em Setembro de 2016 e finalizada em Fevereiro de 2017, ap6s esse periodo
voltamos nossa atencdo para as informacgdes colhidas a partir de trés eixos de analise
tedrica, perpassando pela convergéncia midiatica a partir da discussdo cultural e
tecnoldgica proposta por Jekins (2009), pelo consumo cultural na perspectiva da
desterritorizalizacdo de Canclini (2008), da cultura de consumo de Slater (2002) e da
“microcultura “ de Anderson (2008) e por fim a discussdo volta-Se para 0 consumo
midiatico a partir da visdo de Canclini (1993). Nas préximas paginas, iremos apresentar
uma breve explanacdo do nosso referencial tedrico, o contexto e a situagdo encontrada na

regido e alguns dados colhidos em nossa entrevistas.

2. Do consumo midiatico a convergéncia dos meios

Conforme Jacks (et al, 2014b) consumo midiatico refere-se a tudo o que a midia
oferece, seja nos grandes meios como televisdo, radio, jornal, revista, internet etc., como
também nos produtos e contetdos sdo oferecidos por estes meios - como novelas, filmes,
moda, publicidade e diversos outros. Desta forma, a oferta da midia também representa o
estimulo ao consumo, que podem ocorrer tanto pela oferta de bens, quanto de tendéncias,
comportamentos e muito mais.

Os estudos sobre consumo midiatico, buscam encontrar o que os individuos
consomem na midia, a maneira com que se apropriam dela e o0 contexto em que se

envolvem com ela (JACKS et al, 2014, p.3). Tais estudos ndo buscam encontrar as



43 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagso
INTERCOM 409 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

respostas ou as consequéncias dos receptores a determinada programacdo, como 0S
estudos de recepcéo, pois estes observam o fendmeno sob um olhar mais amplo, pois tém
o foco “direcionado para a relagdo com 0s meios e ndo com as mensagens, para usar uma
imagem simplificada do processo” (JACKS & TOALDO, 2013, pp. 7-8).

De acordo com Canclini (2008, p. 23), vivemos num mundo cada vez mais
interligado e que é regido por intercdmbios de ordem mercantil. Em decorréncia disto,
todos os cenarios se tornam lugares de compra e venda. Com isso, “os jovens adquirem
nas telas extracurriculares uma formacdo mais ampla em que conhecimento e
entretenimento se combinam” (2008, p. 23). O foco do consumo mididtico ¢ conhecer
outras formas de relacdo com os dispositivos digitais. E pesquisar sobre o consumo
midiatico é necessario para compreender as transformacBes da maneira de consumir a
partir das insercdes das novas tecnologias. Principalmente sobre os jovens e classes
populares, uma vez que no Brasil, a preferéncia da TV tem caido entre os jovens, e a
opcéo da internet se tornou 25% maior entre os jovens em relacdo a outras faixas etarias
(PESQUISA BRASILEIRA DE MIDIA, 2014).

O consumo midiatico faz parte de um aspecto na formacéo da identidade pessoal
e social. Consumir produtos midiaticos € algo que faz parte do mundo globalizado, ndo
somente dos jovens, mas também para todos sujeitos contemporaneos de uma maneira
geral. Pois uma grande parcela das nossas vidas estd em atribuir valor simbélico para
produtos midiaticos.

A partir do conceito de convergéncia midiatica, pode-se compreender como o
consumo midiatico dos jovens passa por modificacBes tendo em vista o fluxo de contetdo
perpassado por diversas plataformas mididticas, unindo as “velhas*“e as novas “midias”
em um complexo comportamento de emigracao e imigracao de publicos. A partir da visao
de Jenkins (2009) é possivel avaliar a convergéncia com uma manifestacdo cultural da
sociedade, ao tempo nesse emaranhado de posicionamentos ideoldgicos, imagens soltas,
histérias de vida e “opinides” individuais conflitam com estratégias mercadologicas
avancgadas de posicionamento e reposicionamento de grandes marcas. A cultura da
convergéncia permite que planejamento de agéncias gigantes como Y&R, Ogilvy &
Mather e WMcCann colidam com o fluxo de uma comunidade quilombola em Amparo

de Sédo Francisco.
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Importante também refletir no conceito da inteligéncia coletiva debatido por
Jenkins (2009) a partir principalmente da visdo de Lévy (1999) que tanto pode ser
explicado na juncdo de artigos e experiéncias em campo de pesquisadores que legitimam
um grupo cientifico de um evento académico, como também na “formagéo politica” em
um grupo do Whatsapp dos jovens da zona urbana de Amparo. E nesse processo de
construcdo de uma inteligéncia coletiva que podem surgir 0s questionamento contra 0s
desmantelos da prefeitura, algo que potencialmente pode diminuir o efeito da excluséo
social dos individuos.

Ainda dentro da discussao, torna-se importante pensar na cultura participativa,
conceito fundamental para Jekins (2009), que ao excluir a antiga percep¢éo de produtores
e consumidores de midia como individuos separados, propondo uma nova interacao
mediada por regras confusas no tocante aos papéis e poderes. E possivel assim emergir
um influenciador digital tanto em uma escola de Comunicacdo em Nova York, como em
um aluno da Educacdo de Jovens Adultos (EJA) em Amparo, mas segundo o mesmo
Jenkins (2009, p.31) “alguns consumidores tém mais habilidades para participar dessa
cultura emergente do que outros”.

Canclini, em Culturas Hibridas (2008), ja apontava no final dos anos 1980 da
desterritorializacdo e do descolecionamento como sintomas da destruicdo dessas
fronteiras canonizadas. Se pensarmos na classica divisdo da cultura em alta cultura,
cultura popular e cultura de massas, € pouco provavel encontrarmos alguém sem estar
exposto as trés formas e torna-se dificil persistir em tal divisdo, principalmente nesses
encontros do popular com a industria cultural. A cultura de massas traz em seu estatuto
um cenario propicio ao jovem que materializa seu consumo em produtos como o cinema,
as assinaturas de servicos de streaming e os livros, dentre outras formas.

Compreendemos em nossa pesquisa 0 consumo cultural como parte de um
momento na sociedade contemporanea na qual, conforme Slater (2002), estariamos diante
de um contexto de uma cultura de consumo, cujos valores associados a0 consumo passam
a invadir outras areas da sociedade. O referido autor argumenta que valores — baseados
em valores de mercado — transbordaram por duas razdes: “primeiramente porque o
préprio consumo se torna um foco crucial da vida social (...); e, em segundo lugar, porque
os valores da cultura do consumo adquirem um prestigio que encoraja sua

extensdo metaforica a outros dominios sociais como a extensio do modelo do
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consumidor aos servigos publicos de telecomunicacdes ou aos servigos de saude.”
(SLATER, 2002, p. 32).

De acordo com Canclini (2013), as fusbes multimidia e as concentracdes de
empresas na producdo de cultura correspondem, no consumo cultural, & integracdo de
radio, televisdo, musica, noticias, livros, revistas e Internet. Os ambientes digitais
potencializam o alcance e ampliam as ofertas de produtos culturais, permitindo que o
leitor, ou usuario, assuma um papel no qual pode reformular o contedo que recebe a
partir da interacdo com textos, imagens, simulacdes interativas e bases de dados — criando
assim um produto personalizado.

Enquanto espaco on-line, a midia social é embasada na triade interagdo,
colaboracéo e criacdo de contetdo. A Midia Social ndo existiria sem a troca coletiva na
rede. Ela pode representar 1% de escribas, 10% de comentadores e 89% de leitores, mas
com a consolidacdo das redes sociais na internet veremos a possibilidade emergente da

rede, seja escrevendo, enviando imagens, muasicas ou abrindo um canal proprio.

3. Procedimentos metodoldgicos

A pesquisa configura-se como qualitativa e com inspiracao etnografica. Atravées das
reunides com os integrantes do grupo, foram formulados os questionamentos pertinentes
a essa fase da pesquisa, onde um roteiro foi criado. A escolha por esse tipo de roteiro se
da pelo fato de que tal modelo ser guiado por uma sequéncia de questdes que permite uma
organizacao flexivel e a ampliacdo dos questionamentos a medida em que as informacdes
vao sendo fornecidas pelo entrevistado (FUJISAWA, 2000).

O contato com os jovens foi feito através de entrevistas individuais ndo
estruturadas, incluindo liderancas do local. Além disso, durante as duas primeiras visitas,
foi realizada uma filmagem com os moradores da comunidade, com o objetivo de criar
um documentério para posterior exibi¢do. Esta medida visava o fortalecimento, junto aos
moradores, da sensacdo de pertencimento ao local, além de motivar o seu envolvimento
com o projeto.

Por se tratar de uma pesquisa que tem como objetivo compreender o consumo
midiatico e as praticas em redes sociais digitais de jovens entre 18 e 24 anos do interior
do Estado de Sergipe, mais especificamente em cidades mais distantes da zona de

influéncia das capitais, foi necessaria a realizacdo de uma pesquisa de carater etnogréafico.
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Este método é indicado por ser uma maneira de estudar pessoas em grupos organizados,
duradouros, que podem ser chamados de comunidades ou sociedades (ANGROSINO,
2008), ou seja, para tal estudo é necessaria a permanéncia, por determinado periodo, no
local estudado, buscando a vivéncia no grupo, para assim entender as préaticas daquela
comunidade. Isso ocorreu durante as trés visitas realizadas durante o estudo piloto na
cidade de Amparo de Sao Francisco.

Durante os dias em que o grupo passou no local foi necesséaria a observacao da
estrutura e das caracteristicas dos moradores da localidade. Esta foi uma etapa primordial
da pesquisa, pois uma busca de modelos comeca com observacdes cuidadosas de
comportamentos vividos (ANGROSINO, 2008). Além disso, foi necesséria a aplicacdo
de entrevistas ndo estruturadas como técnica para coleta de dados dos integrantes das
comunidades em estudo. A escolha pelas as entrevistas foram realizadas com base em um
roteiro criado pelo grupo, onde continha itens que tratavam do ato de consumo, redes
consumidas, motivacdes e perfil sociodemografico dos entrevistados, essa escolha das
entrevistas seu deu pela necessidade de explorar mais livremente determinadas questdes,
segundo Marconi e Lakatos (2007, p. 94) nesse tipo de entrevista “O entrevistado tem
liberdade para desenvolver cada situacdo em qualquer direcdo que considere adequada. E
uma forma de poder explorar mais amplamente a questao”.

Dessa forma, foi possivel colher outras questBes a partir dos relatos dos
moradores. Questdes politicas e historicas sdo alguns dos exemplos de informacoes
adicionais resultantes das entrevistas. Dessa forma, Manzini (2003) salienta que é possivel
um planejamento da coleta de informagdes por meio da elaboracdo de um roteiro com
perguntas que atinjam os objetivos pretendidos. O roteiro criado pelo grupo passou por
trés etapas, onde a partir de cada coleta de dados, 0 mesmo sofreu alteragbes com
insercbes de questionamentos que ndo foram colhidos na etapa anterior e que surgiram
em decorréncia das primeiras entrevistas realizadas. O roteiro serviu, entdo, além de
coletar as informacOes basicas, como um meio para o pesquisador se organizar para 0
processo de interacdo com o informante (MANZINI, 2003).

Os procedimentos foram gravadas como forma de facilitar a coleta de
informac0es, e, posteriormente, transcritos pelos integrantes do grupo. As gravacgoes
foram efetuadas através de um gravador profissional e também com os celulares dos

pesquisadores. Para a anélise das entrevistas utilizamos o método de Analise de contetdo,
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a partir da perspectiva de Bardin (1997). Criamos entdo 23 categorias de analise a partir
de 3 eixos principais: Perfil (Ocupagdo, Formacdo Profissional, Fonte de Renda,
Empreendedorismo, Pertencimento ao Local, Politica e Religido); Contexto ( Acesso ao
Municipio, Organizacdo Comunitaria, Economia do Municipio, Questdo Ambiental,
Acesso a Internet, Seguranca, Violéncia, Familia, Escola e Conflito de Gerages);
Préaticas ( Lazer, Religiosidade, Consumo Midiatico, Uso de Dispositivos e Midias
Sociais e Percepgdes sobre Juventude).

4. Contexto e aspectos situacionais

Amparo do S&o Francisco € banhada pelo Rio Sdo Francisco ao norte e faz
fronteira com os municipios sergipanos de Cedro de Sdo Jodo, Telha e Canhoba. Tem
com Propria uma relacdo proxima devido a esta ter uma economia mais forte e ativa e
uma populacdo consideravelmente maior do que a sua com 28,451 mil habitantes
(IBGE,2010).

E uma cidade com praticantes religiosos; sdo cinco igrejas evangélicas e trés
catdlicas. Existe uma divisdo cultural dentro de Amparo entre a parte central da cidade e
0 Quilombo passa também pela questdo religiosa e racial. Na parte baixa é onde se
encontra o povo quilombola, sendo que nesta localidade é possivel achar a maioria das
pessoas que professam religides ndo cristés e ligadas a religides afro. Na parte central da
cidade, é mais comum encontrar cristdos, sejam eles protestantes ou catolicos. Um ponto
importante ao destacarmos esses jovens pentecostais € uma percepcao negativa que eles
notam, por parte daqueles que nao professam da mesma fé. Ha diferencas que, embora
nédo causem violéncia nem grandes conflitos, afetam especialmente os jovens de religides
afro-brasileiras.

As liderancas comunitarias também sdo presentes, principalmente quando nos
referimos aos povoados, por conta de toda sua histéria de luta para ser reconhecidos como
uma comunidade quilombola. Alguns desses lideres comunitarios se tornam lideres
politicos, uma vez que conversamos uma ex vereadora que atuou na luta dos quilombolas.
Entdo, podemos afirmar que o municipio tem trés tipos de lideres: o religioso, o
comunitario e o politico. Sendo os dois ultimos complementares, de alguma forma.

Para acessar 0 municipio de Amparo de Sdo Francisco sdo seis as opgdes de

transporte: carro, moto, a cavalo, a pé, bicicleta e barco. As estradas para os veiculos
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terrestre sdo de barro na regido rural, enquanto que no centro temos toda a regido calcada.
O acesso até a cidade esta asfaltado da capital sergipana até Amparo de Séo Francisco,
facilitando o acesso.

A economia do municipio esta ligada a trés principais pontos: pesca, agricultura e
prestacdo de servigcos. A pesca € um dos principais rendimentos da familia amparense,
varios dos moradores ainda dependem dela para sobreviver, porém com os problemas
ambientais, que serdo explicados no préximo subtdpico, a prética esta sendo feita apenas
para o sustento da propria familia, pois ndo conseguem vender o que pescam, juntamente
pela quantidade de peixes e camarBes encontrados, assim, o Unico dinheiro certo que 0s
pescadores recebem é o do seguro-defeso, quando ndo podem pescar.

A agricultura é a familiar, com a seca comum do interior dos estados da regido
Nordeste, fica a cada dia mais dificil colher o que se planta. Em nossas visitas a cidade,
nos foi relatado que a plantacdo de feijdo de um dos entrevistados ndo tinha vingado, pois
apesar da cidade esta a beira do Rio S&o Francisco, a terra € muito seca, sendo necessario
a implantacédo da irrigagdo, mas os moradores ndo tém condigdes financeiras para tal.

Grande parte dos jovens seguem a carreira dos pais no trabalho rural ou na pesca;
parte desse caminho deve-se a falta de perspectivas profissionais, mas também esta
relacionado a dar continuidade ao oficio da familia - trabalhando na roca com o pai ou
utilizando-se das embarcacdes dos familiares para a pesca.

Com a reducdo da pesca e a seca da terra, a populacdo de Amparo de Séo
Francisco, depende muito do setor publico, de programas como o Bolsa Familia, que
segundo dados do portal da transparéncia do governo federal (2016), ha 420 beneficiarios
do bolsa familia na cidade de Amparo (PORTAL DA TRANSPARENCIA, 2016). A
prefeitura é a maior empregadora da cidade, através de prestacdo de servicos e cargos
dentro da mesma, o que faz a disputa politica no local ser tdo acirrada. O PIB per capita
da cidade é de R$ 9.037,63 (IBGE, 2010), esta abaixo da média estadual e da média
nacional segundo os dados de 2013.

Ainda sobre a pesca, 0 assoreamento do Rio S&o Francisco tem impacto direto na
atividade. Alguns moradores também atribuem a escassez de peixes e camardes na regido
a Hidrelétrica de Xingo, que teria mudado toda a fluidez do rio, alterando o0 ecossistema.
A vazdo do rio passou a ser controlada eletronicamente, interferindo diretamente no
nivelamento natural do rio. Segundo dados de 2016 (PORTAL DA TRANSPARENCIA),
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nos ultimos 12 meses, 743 pessoas receberam o Seguro Defeso na cidade. Isso representa
32,6% da populacéo.

Encontramos, através dos relatos fornecidos pelos moradores e através das
entrevistas, trés tipos de violéncia: drogas, social e racial. Principalmente os moradores
mais velhos nos relataram que ha um grande uso de drogas no local, uma préatica que vem
aumentando nos altimos anos, de acordo com os mesmos. Ndo encontramos dados
oficiais sobre essa informacédo, porém cabe aqui pontuar a vivéncia dos moradores com
os problemas locais. A violéncia racial tem a ver com a discriminacdo social, mas alguns
moradores nos relataram discriminacao racial implicita por meio de brincadeiras, como
ter “barriga boa” ¢ ter filho branco. Mas ndo ha atitudes preconceituosas explicitas.

Os entes da familia amparense mantém uma relacdo proxima, trabalhando juntos
também. Na area rural da cidade nota-se essa relacdo com mais forca, uma vez que 0s
jovens trabalham na rogca com os pais. Os jovens da cidade costumam constituir familia
muito cedo, mas mesmo assim muitos ainda moram na casa dos pais, por nao ter como se
sustentar ou por opc¢do. SO de familias do tipo casal sem filho, nas familias Unicas e
conviventes principais, residentes em domicilios particulares sdo 114, ou seja, casais que
moram na casa dos pais. Se for contar com casais na mesma situacao, mas com filhos,
esse nimero sobe para 334 (IBGE, 2010). De qualquer modo, a relagdo que o amparense
tem com a familia é muito forte.

No que tange a educacdo, na zona urbana da cidade séo trés escolas, que
oferecem ensino regular fundamental e Educacdo de Jovens e Adultos, e também
constituem um polo de educacéo a distancia do Instituto Federal de Sergipe-IFS, mas
ndo tem computadores para o uso dos alunos. Na zona rural ficam localizadas outras
quatro escolas, sendo que nenhuma delas oferece 0 acesso a internet aos estudantes.

Sdo trés as principais formas de acesso a internet em Amparo de Sao Francisco: a
radio, rede movel e satélite. O sinal de internet a radio é fornecido por uma empresa da
cidade de Propri&, chamada Master. A rede movel mais utilizada na cidade é o da empresa
Oi, atraves do sinal 3g. O sinal recebido através de satélite é por conta de pacotes que séo
fechado com as empresas de TV fechada - como a Oi Tv e a Sky. Dos entrevistados, cinco
afirmaram que usam a rede mével para acessar a internet, sendo um desses cinco e mais
um entrevistado usuarios tambem de internet fornecida por satélite. Outra forma de acesso

que foi percebida através das entrevistas foi a radio, da empresa Master da cidade vizinha,
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Propria. Trés (um desses esta entre 0s cinco que usa a rede movel) entrevistados
afirmaram usar o sinal de r&dio para acessar a internet.

Percebemos certos ruidos na comunicacao entre as geragdes especialmente no que
tange ao uso de determinadas paginas voltadas ao entretenimento e a cultura dos memes
na internet. Alguns jovens relataram compartilhar memes de situacGes relacionadas a
politica, a muasica e ao esporte, enquanto aqueles mais velhos ndo se interessarem por esse
tipo de conteudo; o consumo de fan pages de artistas e de times de futebol é outra pratica
comum apenas aos jovens da cidade. Porém, o sentido de comunhdo faz com que nédo
ocorra um afastamento tdo grande em Amparo se considerarmos as geracdes de pais,
filhos ou avos.

Ainda, na parte baixa se encontram os pescadores e quilombolas as margens do
Rio Sdo Francisco. H4 algumas contradi¢des sobre a relacdo da “cidade de Amparo”
(parte central da cidade) e o bairro Sdo José (quilombo e pescadores). Ndo hd um
consenso sobre quéo pacifica é essa relacéo e até que ponto a questao racial é importante
no relacionamento entre os habitantes de Amparo.

Considerando os depoimentos dos proprios moradores de Amparo incluindo um
dos lideres comunitarios, Henrique Neto, hd uma preocupacdo com a grande migracao de
moradores principalmente jovens para cidades maiores como Propria e Aracaju. Ao
analisarmos e compararmos os dados de 1991 e de 2010 (IBGE) do Censo Brasil podemos
observar uma possivel migracéo forte e constante desses Amparenses. Em 1991 o nimero
de habitantes de Amparo do S&o Francisco era de apenas 1,891 habitantes, em 2010, 2,275
habitantes. Um aumento de apenas 5,92% em 19 anos.

Porém, um dos motivos para a mudanca de muitos jovens é a perspectiva de um
futuro melhor. Por isso, alguns desses jovens buscam o ensino superior como uma forma
de garantir um caminho de mais perspectivas e estabilidade financeira. Entre as
instituicbes de ensino superior citadas estdo a Universidade Federal de Sergipe,
Universidade Tiradentes e a Faculdade Estacio de Sa. Isso envolve a modalidade
presencial e a distancia.

Existe um interesse dos jovens de se mudar da cidade tdo logo consigam a
moratoria vital; isto ocorre pela falta de possibilidades dentro da propria cidade natal.

Comecando pela fonte de renda dessa populacdo que se resume basicamente em
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programas assistenciais do governo federal, principalmente o Seguro Defeso e o Bolsa
Familia.

Sobre essa falta de perspectivas, um dos jovens entrevistados afirma que a cidade
“hoje tem o potencial, falta interesse. Eu volto a dizer é que a gente tem aquele
comodismo, daquela politica assistencialista (...) (HERRISON, 2016)”. Embora a
atividade econdmica da cidade seja bastante limitada, € possivel encontrar alguns
exemplos de empreendedorismo na cidade. E possivel encontrar estabelecimentos
privados como uma pousada, uma academia, venda de artesanato, mercearias e bares.

Foi constatado também o interesse dos amparenses com a politica. Porém ¢é
arriscado afirmar que o jovem de Amparo é politizado de uma maneira geral. Como ficou
bem exemplificado com a citagdo do morador Herrison, 24 anos: “(...) a gente pode dizer
que... gracas a Deus, politica é de quatro em quatro anos. Politica pega fogo aqui nas
elei¢des municipais (...)”. E muito evidente a preferéncia dos cidaddos da cidade quase

exclusiva para a politica local sem muito foco em questdes ideoldgicas.

5. Perfil dos entrevistados

Foram entrevistados 10 jovens entre 18 e 24 anos, sendo quatro deles com 19 anos,
dois com 23 anos, dois com 24 anos, um com 18 e outro com 21 anos, e tinham 5 homens
e 5 mulheres. Desses jovens apenas um possui 0 ensino superior completo, dos demais
trés estdo cursando o ensino superior, outros trés concluiram o ensino médio, e apenas
um ndo concluiu o ensino médio. Um desse jovens abriu seu proprio negdcio na cidade,
enquanto outros dois trabalham informalmente no préprio municipio, um ensinando
banca para os mais jovens na cidade, e outra trabalhando como bordadeira e cuidadora de
idosos, ja 0s demais estdo a espera de mais oportunidades.

Esses jovens sdo em sua maioria catolicos, ou frequentadores da igreja, com
apenas um deles tendo se declarado ateu. E entre as suas principais projecoes, apenas o
jovem que abriu sua empresa na cidade deseja permanecer em Amparo, 0s demais
desejam, em sua imensa maioria ir para a cidade de Aracaju, para buscar principalmente
objetivos profissionais, desde a graduacdo, ou até mesmo pos-graduacdo e concursos
publicos. Isso porque eles acreditam a cidade ndo oferece condicGes para eles se
desenvolverem, e vao buscar seja em Propria, a principal cidade da microrregido, ou em

Aracaju, capital do Estado, melhores oportunidades.
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5.1. Préaticas midiaticas

Em relacdo as préticas de consumo midiaticas desses jovens, todos afirmaram
utilizar da internet para fazer uso das redes sociais, cinco deles também afirmaram utilizar
bastantes os sites de pesquisa, filmes, séries e palestras onlines também foram citadas por
eles. Trés deles afirmaram passar o dia inteiro utilizando a internet, a maioria fazia uso
de 3 a 12 horas diariamente, enquanto apenas um afirmou que utilizava por alguns
minutos somente.

O celular € o meio de acesso utilizado por todos eles, mas o desktop e o0 notebook
também sdo citados por eles, inclusive apenas dois dos entrevistados afirmaram fazer uso
somente do celular para o acessar a internet, faz fica possivel perceber como 0 acesso
pelos celulares smartphones popularizou o acesso. Em relacdo as formas de acesso a
maioria faz uso da internet mével, mas a VVelox e o Roteador (Master) também sdo citados
como maneira de acessar a internet. Em relacdo as principais redes consumidas por eles,
o Facebook foi mencionado por todos, 0 WhatsApp e o Instagram também séo citados
pela maioria, mas é interessante perceber que algumas redes como Snapchat e Twitter,
ainda sobrevivem na cidade, mesmo n&o sendo mais t&o fortes como em outro momento,
no Estado de Sergipe.

Esses jovens seguem dentro de suas redes sociais principalmente perfis de artistas,
atores globais como Caio Castro, e nome importantes da musica regional como Wesley
Safaddo e Luan Santana também sdo citados como exemplos de perfis que sdo seguidos.
Desta forma, as FanPages se destacam também nos principais conteudos curtidos por eles,
além das fotos de amigos. Eles também costumam, além de seguir, comentar nas fotos
publicadas nas FanPages seguidas por eles, tendo também aqueles que apenas segue, e
aqueles que participam de debates dentro das paginas. Os que interagem mais nas redes
sociais acabam criando vinculos com pessoas de fora, um dos entrevistados ao ser
questionado se interagia nas paginas responde, “Eu sempre interajo, ¢ bem legal. A
maioria dos meus amigos é tudo a partir desses grupos e tal, a gente ta sempre discutindo,
debatendo sobre esses assuntos” e afirma depois que esses amigos sao de fora da cidade,
pois acredita que os jovens de Amparo ndo costumam acompanhar muito as FanPages.

Porém cada jovem tem caracteristicas bem distintas do contedo que costuma
compartilhar em suas redes, ndo tendo nenhum jovem apresentado a mesma resposta neste

item, as respostas iam desde fotos e videos, até questbes mais sérias como, politica e
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religido, mas também citavam memes, noticias de artistas etc. 1sso demonstra que mesmo
na menor cidade, do menor estado do Brasil, cada jovem possui a sua singularidade.

Em sua maioria, esses jovens costumam postar fotos, desde selfies, fotos da
familia ou da natureza, mas indiretas e questdes politicas também sdo citadas. A maioria
deles afirmam postar conteddos com bastante frequéncia, mostrando que esse jovem néo
esta somente consumindo contetdo, esta também produzindo contetidos, houve quem
afirmasse fazer posts diariamente, assim como quem afirmava fazer poucos posts.

Eles costumam fazer uso do celular nos mais diversos momentos, seja quando
estdo assistindo a televisdo, mas também fazem uso do celular ao utilizarem
computador/notebook, escutando radio e até mesmo ao ler livros. Isso fica evidente na
fala de uma das entrevistadas ao ser perguntada sobre consumir outros meios junto com
a televisao respondeu, “Sim, assistindo televisdo, olhando notebook ¢ o celular na mao”.

N&o existe uma motivacdo em comum por partes dos jovens entrevistados para a
utilizacdo das redes sociais, elas vao desde ganhar curtidas, a se comunicar ou até mesmo
se manter informado. E os principais momentos em que eles ndo fazem uso das redes
sociais sdo, a pratica de atividades fisicas, 0s momentos com a familia ou amigos, sala de
aula, ou igreja. Um dos jovens afirmou fazer uso das redes em todos os momentos.

E interessante perceber na fala de alguns desses jovens, como o0 momento de estar
nas redes sociais acaba sendo importante, ndo gostando de ser atrapalhado por ninguém,
como afirma um dos jovens entrevistados “Eu ndo gosto quando eu t6 no Facebook e o
pessoal fica me chamando, ndo gosto, ndo suporto. Ndo me chame quando eu tiver
postando uma foto, quando eu tiver comentando, quando eu tiver curtindo, ndo me

chame”.

Consideracoes finais

Além dos personagens gque encontramos, decisivos para 0 sucesso de Nnosso
esforco de pesquisa, fomos capazes de compor um quadro da regido por meio de
informagdes coletadas de didlogos, muitas vezes, informais e de dados secundarios
oriundos de fontes oficiais. As entrevistas também foram importantes para avaliarmos a
viabilidade da aplicagdo de produzir dados relevantes com base apenas em um roteiro de

temas a abordar, sem estar preso a perguntas estruturadas. Ficou sob nossa incumbéncia
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elaborarmos as questdes conforme o dialogo era construido, de modo a deixar o
entrevistado confortavel com a situacao.

Em relagdo ao publico-alvo desse estudo piloto, os jovens de 18 a 24 anos,
percebemos até 0 momento que eles sdo ativos nas midias sociais, engajando-se
principalmente em sites de redes sociais e aplicativos para dispositivos moveis. Dentre
estes, aqueles que apareceram com maior destaque foram o Facebook e o Whatsapp.
Muitos deles declararam passar varias horas do dia conectados, encarando esse uso
frequente até como um tipo de “vicio”. O uso de dispositivos mdveis, em particular os
smartphones, € comum n&o apenas nesses jovens, que costumam acessar a internet por
meio de redes moveis e de alguns pontos de wi-fi espalhados pela cidade. Sendo assim,
esses servicos promotores de interagdo séo acessados na maior parte do tempo por meio
desses dispositivos. Embora se tenha uma pequena oferta de servicos de telefonia mével
no local, isto ndo impede 0 uso constante pelos moradores.

As discussdes nesses canais digitais circula entre temas relacionados ao
entretenimento, tendo como destaque o consumo de musica, destacando o forrd e o
sertanejo. Outros temas recorrentes foram a religido - com destaque para os evangélicos;
a politica local - principalmente em periodos de campanha; e sobre o futebol, sergipano
e nacional.

Amparo do Sdo Francisco nos foi apresentada como uma cidade pobre, sem
muitas perspectivas para o futuro dos jovens. Isto foi recolhido tanto nas entrevistas com
0s jovens quanto nos relatos dos mais velhos. Temos um caso recorrente na Regido
Nordeste de cidades com baixo IDH, com uma economia sustentada basicamente pela
pesca no Rio e, sobretudo, pela verba do Programa Bolsa-familia. Afora essas fontes de
renda, podemos incluir um comércio local, basicamente informal. Nem a producdo rural
se apresentou como significativa para a venda, pois devido a problemas de irrigacao -
impedindo a ampliacdo da lavoura - praticamente tudo o que se planta é para se garantir
uma agricultura de subsisténcia.

Em um cenério com poucas perspectivas de crescimento, os moradores refletem
0 quadro. S&o pessoas no geral pessimistas com as possibilidades oferecidas. Enquanto
os adultos e os préprios politicos ocupantes de cargos publicos na gestdo atual percebem
que o cenario chega a ser desolador, os jovens se veem “perdidos”, quando chegam na

maioridade, sobre qual carreira seguir.
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Para agravar a situacdo, a cidade possui poucos dados oficiais ou atualizados, sob
varios aspectos. Tivemos muita dificuldade em encontrar informagdes relacionadas a
educacdo, salde, seguranca e economia; 0 problema ocorreu tanto pela falta de
levantamentos da gestdo municipal quanto na incompeténcia dos gestores de lidar com
dados oficiais oriundos de fontes como o IBGE. Se ndo temos como verificar a situagdo
através de indices oficiais, fica dificil avaliar a eficacia das politicas publicas.
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