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APRESENTACAO ' -

“Aprender é a unica coisa de que a mente nunca se cansa,
nunca tem medo e nunca se arrepende.”
Leonardo da Vinci

A conscientiza¢do sobre a importancia da cria¢do, dissemina-
¢do e uso do conhecimento para a competitividade e o crescimento de
um pais com a geragao de inovagdes tecnologicas, torna indispensavel a
promocdo e o entendimento da Propriedade Intelectual. Nesse sentido,
o Livro Propriedade Intelectual, Tecnologias e Sociedade: Um guia em
forma de questdes foi desenvolvido com o intuito de nortear a busca do
conhecimento dessa area entre alunos de pos-graduagdo e outras pesso-
as interessadas nesse assunto.

Esse livro didatico apresenta uma estruturagdo de capitulos que
buscam direcionar os leitores para uma compreensdo e para o entendi-
mento da Propriedade Intelectual, sendo utilizada, para cada uma dos-
pontos abordados, uma série de questdes que facilitam a sua fixagdo.

Assim, esse livro visa ser um guia didatico de apoio paraaamplia-
¢do dos conhecimentos da Propriedade Intelectual, ja que os processos
inovadores sdo importantes para o desenvolvimento de uma sociedade,
nos setores econdmicos, politicos e sociais. Compreendendo essa neces-
sidade, ressaltamos que o nosso intuito é fornecer um material acessivel
ao leitor e que sirva de estimulo para o setor da ciéncia e tecnologia.

Os Autores
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CAPITULO

-~

Legislacao: Contextualizacao

A propriedade intelectual tem sido objeto de estudo mais detalhado
no pais na ultima década e sua importancia tem sido amplamente divulgada
pelo INPI que tem formado especialista na drea, a fim de minorara demanda
por tema tdo imprescindivel. Na academia, conhecimento do tema, que era
um tanto incipiente, passou a ser mais divulgado e conhecido, a partir da
criagdo dos NIT s — Nucleos de Inovagdo Tecnoldgica, uma vez que antes de
se publicar o resultado de uma pesquisa, ha que se protegé-lo.

Do ponto de vista legal, a LPI - Lei de Propriedade Industrial - Lei
n? 9279, de 14 de maio de 1996, regula os direitos e obrigagdes relativos a pro-
priedade industrial; todavia, o campo da propriedade intelectual tomou um
novo rumo com o advento da Lei de Inovagdo, a Lei n?10.973, de 2 de dezem-
bro de 2004, que reflete, conforme o MCTI, a necessidade de o pais contar
com dispositivos legais eficientes que contribuam para o delineamento de
um cenadrio favoravel ao desenvolvimento cientifico, tecnoldgico e ao incen-
tivo a inovacgao.

Temos uma lei de patentes desde 28 de abril de 1809, um Alvara de
D. Jodo VI aplicavel somente ao Estado do Brasil, o que nos coloca como uma
das quatro primeiras na¢des, no mundo, a ter uma legislacdo sobre o tema.

As perguntas a seguir se referem a lei vigente, qual seja, a Lei n°
10.973 (http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_at02004-2006/2004/lei/
l10.973.htm), de 2 de dezembro de 2004, que dispde sobre incentivos a ino-
vagdo e a pesquisa cientifica e tecnoldgica no ambiente produtivo e dd outras
providéncias.

QUESTOES
1. Em que consiste a Propriedade Intelectual?
a. Propriedade Industrial

b. Propriedade Industrial e Direito Autoral

-11 -
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C.
d.

Protegdo Sui Generis e Propriedade Industrial
Propriedade Industrial, Direito Autoral e Protecdo Sui Generis

2. A protecao dos direitos relativos a propriedade industrial efetu-
a-se, conforme a Lei de Propriedade Industrial (Lei n® 9279, de

14/05/1996), mediante:

a. Concessdo de patentes de inveng¢do e de modelo de utilidade

b. Concessdo de registros de desenho industrial e de marca

c. Repressdo as falsas indicagoes geograficas e a concorréncia desleal
d. Todas as opgdes

3. Se dois ou mais autores tiverem realizado a mesma invenc¢do ou
modelo de utilidade, de forma independente, o direito de obter
a patente sera assegurado:

a. Aquele que provar o depésito mais antigo
b. A ambos os autores
c. Serd feita uma avaliagdo entre os dois autores
d. Aquele cujo pedido seja mais objetivo.
4. Para que uma invencgdao seja patenteavel é necessario que a mes-
ma tenha:
a. Novidade
b. Atividade inventiva
c. Aplicagdo industrial
d. Todas as alternativas

5. Existindo contradi¢do entre normas previstas na lei interna
brasileira e aquelas em convencdes ratificadas pelo Brasil, pre-
valecerao

a.
b.

C.

d.

As normas brasileiras

As normas internacionais

Se as normas internacionais garantirem uma prote¢do mais eficaz
ao direito de PI, estas prevalecerdo

Nenhuma das alternativas

6. Marque a alternativa falsa

d.

b.

O autor da inven¢do pode ser uma pessoa fisica ou juridica, nacio-
nal ou estrangeira
A divulgagdo da nomeagdo do inventor pelo INPI é obrigatoria

-12 -



C.

d.

O contrato de pesquisa é aquele no qual uma pessoa pede a outra
que conceba a inveng¢do por sua conta

O direito exclusivo de exploragdo da criagdo intelectual é trans-
missivel aos herdeiros e sucessores.

7. No caso de uma mesma invencao ou modelo de utilidade ser
realizada por duas ou mais pessoas diferentes, de forma inde-
pendente, pode-se afirmar que:

a.

d.

O direito a patente pertence ao primeiro depositante apenas se
este dor pessoa fisica

O direito pertence ao primeiro inventor

O direito pertence ao primeiro depositante, seja ele pessoa fisica
ou juridica

O direito pertence a ambos

8. Considere a afirmativa verdadeira:

a.

b.

Uma patente nula é considerada como anterioridade para um
pedido de patente posterior

Uma patente nula ndo é considerada como anterioridade para
um pedido de patente posterior

Uma patente nula por insuficiéncia de descrigdo é considerada
como anterioridade para um pedido de patente posterior

Uma patente nula por insuficiéncia de descrigdo ndo é conside-
rada como anterioridade para um pedido de patente posterior

9. Considere a afirmacao falsa

a.

C.

d.

A prioridade tem por fung¢do retroceder no tempo a data do pri-
meiro pedido, no que refere a apreciacdo das condi¢des de pa-
tenteabilidade

A prioridade protege o titular contra a usurpag¢do da exploragdo
da invencao

A prioridade depende do primeiro pedido

A prioridade é um direito distinto e independente

10. Considerando-se o contrato de cessdo, que é o contrato pelo
qual se opera a transferéncia do direito de propriedade da pa-
tente, pode-se afirmar

d.

A cessdo, tanto da patente quanto do pedido de patente, transfere
os direitos patrimoniais e morais do inventor

- 13 -
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b. O contrato de cessdo da patente tem a natureza juridica de um
contrato de compra e venda e pode ter também a natureza de um
contrato de doag¢do, quando se der a titulo gratuito

c. A cessdo de um primeiro pedido de patente resulta na transferén-
cia do direito de prioridade relativo a esse primeiro pedido, face a
independéncia e a natureza distinta do direito de prioridade

d. Melhoria ou aperfeicoamento é toda inven¢do nova que se liga
estreitamente a inveng¢do de base por um vinculo técnico ; assim,
o cessiondrio tem direito ao aperfeicoamento realizado pelo ce-
dente ap0s a conclusdo do contrato de cessdo da patente
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CAPITULO

Indicadores de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao:
Conceitos e Relevancia

1. INTRODUCAO

Configurando-se como uma quantificacdo dos registros de co-
nhecimento, os indicadores podem ser vistos como resultados de métri-
cas aplicadas a determinados fenémenos que se busca verificar e atuar
sobre eles. O produto dessas medigoes é que permite apontar classes
de dados ou elementos, ao longo do tempo, que conduzirdo a andlise e
compreensdo de um dado contexto dinamico.

Os indicadores podem ser caracterizados em simples (valor al-
cangado por meio de medida direta) e complexo (obtido por medida
indireta, a exemplo: dos indices, que combinam varios indicadores; e
dos coeficientes, que relacionam dois indicadores) (SANCHES apud LI-
BERAL, 2003).

Para uma melhor compreensao, os indicadores ndo devem ser
vistos como estatisticas isoladas, mas sim, devem ser cruzados e com-
parados, formando uma teia representativa de elementos de um sistema
complexo (BRISOLLA, 1998), até mesmo porque estas representagoes
quantitativas, as vezes, tém a missdo de indicar e descrever conceitos
intangiveis na drea da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao (que, a partir da-
qui, passaremos a enunciar no texto apenas CT&I) (MUGNAINI, 2004).

E possivel afirmar que a utilizacio de indicadores como um conhe-
cimento quantitativo se intensificou nas tultimas décadas do Século XX,
ancorada pelo avango das tecnologias de informacdo, que facilitou a mo-
nitora¢do e o estudo das atividades humanas (FIGUEIREDO NETO, 2004).

E patente a importancia da CT&I no desenvolvimento econd-
mico das nagdes, pois que a corrida pelo conhecimento e pela inovacgao,
amparada pela pesquisa cientifica e tecnoldgica, assumiu posi¢do estra-
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tégica para a confluéncia do progresso dos paises. Justamente por isso,
a avaliacdo da evolu¢do do seu panorama, por meio dos indicadores de
CT&I, possibilita a compreensdo da ampliacdo da 4rea e a afirmacdo e
relevancia da inovagdo tecnologica no cerne do pensamento econdmico
(LIBERAL, 2003).

Compreendido que CT&I sdo vetores de geragdo de conhecimen-
to, eles contribuem para maximizar os recursos disponiveis nos fatores
de producdo de uma sociedade e, consequentemente, sdo essenciais na
formacgdo de riquezas e contribuicdo para o bem estar social. Por estes
motivos, é incontestavel a necessidade de diagndsticos relativos ao de-
sempenho da CT&I no contexto de cada pais, pois aalocagdo de recursos
nesta area perpassa a formagao de politicas publicas apropriadas. E é ai
que se situa o papel insubstituivel e fundamental dos indicadores.

Existe um conceito para indicadores de C&T, que os define como
“conhecimento quantitativo sobre os parametros da atividade cientifica,
tecnologica e de inovagdo em niveis institucional, disciplinar, setorial,
regional, nacional e plurinacional” (BARRE apud PEREIRA, 1999). Para
o autor, o objetivo seria organizar o conhecimento quantitativo na forma
de um mapeamento por temas e recortes temporais diversos, através dos
dados que caracterizariam institui¢ées e lugares, subsidiando estudos
de comparabilidade da dindmica das atividades em CT&lI.

Assim sendo, em linhas gerais, os indicadores de CT&I consti-
tuem um conhecimento quantitativo que representa certo fenémeno ou
organismo investigado, de modo que possa descrever e caracteriza-lo,
posicionando a sua evolugdo.

2. EXISTENCIA E O USO DOS INDICADORES DE CT&I

A finalidade de uso de indicadores estratégicos de CT&I é a de
constituir, direcionar e monitorar as atividades de CT&I, permitindo,
por exemplo, o planejamento mais adequado das politicas publicas, au-
xiliar no processo decisdrio de empresas e governos e, consequentemen-
te, promover melhoria na qualidade de vida da sociedade.

E necessario que os indicadores sejam produzidos com regu-
laridade, de forma que se possam verificar tendéncias temporais (BRI-
SOLLA, 1998). Igualmente, a capacidade de contemplar qualquer 4rea e
propiciar a comparabilidade internacional sdo itens que tornam os in-
dicadores instrumentos uteis. No entanto, os indicadores de CT&I pre-
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cisam ser utilizados adequadamente, ndo devendo ser tomados como
verdades absolutas da situagdo da CT&I aferida, mas apenas uma apro-
ximagdo da realidade (KONDO, 1998). O entendimento do autor con-
verge com o de Viotti, no que se refere a percepcao de que os indicado-
res sO terdo utilidade legitima se forem construidos com base em dados
primarios confidveis. Ambos propdem agumas razdes que justificariam
a existéncia e o uso dos indicadores de CT&I, conforme ilustradas na
Tabela o1.

Tabela o1: Razbes que justificam a existéncia e o uso dos indicadores de

CT&l.

Kondo (1998)

Viotti (2003)

Permitir uma melhor compreensdo
sobre a contribui¢do do progresso
técnico ao crescimento econdmico;

A razdo cientifica que consiste em ali-
mentar as investigagdes sobre a natu-
reza e os determinantes dos processos
de produgao, difusdo e uso de conheci-
mento cientifico, tecnologias e inova-
¢oes;

Ajudar a responder as politicas de
CT&l;

A razdo politica visa a formulagdo, o
acompanhamento e a avalia¢do de po-
liticas publicas;

Realizar as seguintes fun¢es: mo-
nitorar o desempenho do sistema
de C&T, avaliar e modificar a alo-
cagdo de recursos para melhorar a
eficiéncia do sistema de C&T, justi-
ficar ou negociar os or¢amentos de
C&T e oferecer insumos para o es-
tabelecimento de politicas de C&T;

A razdo pragmadtica trata de informar as
estratégias tecnologicas de empresas,
assim como, as atitudes de trabalhado-
res, instituicdes e do publico, em geral,
em relacdo a temas de CT&I.

Apoiar as seguintes atividades:
prestagdo de assessoria a ministros
e a outros altos funcionarios, pres-
tagdo de contas aos contribuintes,
analise do sistema nacional de ino-
vagoes.

Fonte: elaborado pelos autores.
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Importa destacar, o desafio do Brasil e demais paises em desen-
volvimento onde, apesar do reconhecimento da relevancia da CT&I para
o seu desenvolvimento econdmico, a disponibilizacdo de recursos para
esta area é concorrente da imperiosa necessidade de prioriza¢do de in-
vestimentos em areas elementares como educagdo e saude. A formula-
¢do e utilizacdo de indicadores de CT&I, com demonstragdes claras do
desempenho da drea, é, neste caso, muni¢do essencial a defini¢do de
politicas tecnoldgicas mais agressivas e argumentos passiveis de serem
utilizados nas negociagdes para destinagao de recursos.

Os primeiros indicadores relacionados a C&T mensuravam os
recursos humanos (capacitagao), fisicos e gastos totais (especialmente,
os recursos investidos em Pesquisa e Desenvolvimento - P&D) nas ati-
vidades dessa drea, sendo considerados como indicadores de insumos
(inputs). Por este motivo, os indicadores de insumos sdo os que apre-
sentam séries temporais mais detalhadas. Estes sdo os indicadores mais
estudados nos paises em desenvolvimento e podem compreender re-
cursos humanos dedicados a pesquisa, numero de institui¢des, recursos
financeiros orientados a uma drea especifica dentro da CT&I (VIOTTI,
2012).

J& outra classe de indicadores, os de produtos (outputs), se ca-
racteriza pelo resultado obtido das pesquisas cientifica (publica¢do de
artigos, por exemplo, numero de trabalhos, nimero de cita¢Ges etc) e
tecnoldgica (nimero de patentes, citacdes de patentes e transferéncia
de tecnologia entre paises). A quantificagdo aqui é dificultada por forca
da intangibilidade dos produtos da atividade cientifica. Neste sentido, a
métrica é feita de forma indireta, langando mao do recurso da bibliome-
tria, partindo de contagens estatisticas de publica¢des, ou de elementos
destas (citagoes, numero de pesquisadores envolvidos etc), para avaliar
os produtos das pesquisas em C&T, correlacionando os dados extraidos
tanto da literatura cientifica, quanto das patentes (ROSTAING apud
HAYASHI, 2006).

Ha ainda, em escala emergente, a formula¢do de indicadores de
inovagdo (taxa de inovagdo, por exemplo, que mede o nimero relativo
de empresas que introduziu pelo menos uma inovac¢do tecnoldgica no
mercado, em dado periodo) (VIOTTI, 2012).

Apesar da importancia dos inputs, enquanto indicadores dos in-
vestimentos alocados a CT&I, a necessidade cada vez maior de demons-
trar e comprovar para a sociedade a vinculagdo entre o avanco tecnologi-
co e o desenvolvimento econémico e social, levou os outputs para a mira
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de quem elabora a politica cientifica, concentrando a avaliagdo também
sobre os indicadores de produtos.

Porém, é importante ressaltar a critica formulada por Viotti, ci-
tando a Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo 2012-2015
(MCTI, 2012), que destacou, quase de forma exclusiva, as estatisticas de
dispéndio em P&D, demonstrando que o Brasil ainda ndo conseguiu
migrar de uma politica tradicional de C&T, baseada no modelo linear
de inovac¢do (onde a quantidade e qualidade da produgdo de inovagdes
seria proporcional aos insumos investidos em P&D), para uma politica
de inovac¢do inspirada na abordagem de sistemas de inova¢dao mostrado
na Tabela o2.
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-sintese de politica baseado na participa¢do de empresas de crescimen-
to rdpido em setores inovativos, o “headline innovation indicator” da
Unido Europeia.

A Unido Europeia buscou “identificar indicadores, internacio-
nalmente comparaveis, que melhor refletissem a intensidade da inova-
¢do e que fossem focados em resultados e impactos” (VIOTTI, 2012).

Para se chegar a este novo indicador, “considerou-se que ele esta
associado ao dinamismo da economia em termos de crescimento e de
geracdo de emprego; ¢ uma medida de resultado e ndo de insumo (como
é o caso da P&D); além de refletir o impacto das condigdes do sistema e
das politicas de inovagdo” (VIOTTI, 2012).

3. IDENTIFICACAO DOS INDICADORES

Nos anos 60, pontuam-se dois fendmenos determinantes para o
grande numero de estudos bibliométricos verificados naquele periodo:
a informatiza¢do das bases de dados (facilitando a pesquisa); e a grande
procura por estudos de avaliagdo de eficdcia das politicas em C&T, por
parte dos drgdos governamentais.

No Brasil, especificamente, o movimento para a constru¢do de
indicadores de C&T iniciou na década de 70, quando a Organizacdo das
Nag¢oes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a Cultura - UNESCO - em
cooperac¢do ao Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tec-
noldgico - CNPq -, definiu indicadores e um plano para coleta de dados.

No mesmo periodo, surgiu um marco na area de estudos de ges-
tdo e politica de C&T, a comercializagdo das bases de dados do Institu-
te for Scientific Information - ISI, no dmbito dele foi criado o Science
Citation Index - SCI, a primeira base de dados de citagdo completa e
sistematica em meio eletronico, que passou a ser ferramenta de diversas
instituicoes.

Dai por diante, os indicadores de CT&I passaram a ser um cam-
po temdtico bem explorado. Diversas publica¢des relevantes, a exempo
do estudo “Indicadores de Ciéncia, Tecnologia e Inova¢do em Sdo Paulo
- 2001, realizado pela Funda¢do de Amparo a Pesquisa do Estado de
Sdo Paulo — FAPESP, passaram a ser elaborados e postos a disposi¢do do
publico.

Entidades de naturezas distintas continuam elaborando e dis-
ponibilizando valiosos estudos que fornecem indicadores de CT&I no
Brasil, cada uma respeitando e abordando seus interesses especificos na
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tematica, formatando os dados que tém a sua disposicdo. E o caso do
Instituto Brasileiro de Informac¢do em Ciéncia e Tecnologia - IBICT, do
Ministério da Ciéncia, Tecnoogia e Inovagdo - MCTI, da Coordenacao
de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES, do Institu-
to de Pesquisa Econémica Aplicada - IPEA, do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica - IBGE, do Banco Central do Brasil - BACEN, do
Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos — CGEE, da Associagdo Nacio-
nal de Pesquisa e Desenvolvimento das Empresas Inovadoras — ANPEI,
do Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI, entre outras
instituicoes.

Outras bases de dados, no Brasil e no mundo, a exemplo das ja
mencionadas, mantém sitios na internet para acesso aos dados que de-
tém, seguem citadas: Periddicos CAPES, Web of Science, Scopus, Jour-
nal Citation Reports, Thomson Reuters, ProQuest, SciFinder, Science
Direct, World Intellectual Property Organization - WIPO, European
Patent Office - EPO, Espacenet, The United States Patent and Trade-
mark Office - USPTO.

Quanto a padronizagdo internacional dos dados estatisticos
para a formagdo dos indicadores de CT&I, o primeiro documento dis-
cutido e aceito pelos paises membros da Organizagdo para Cooperac¢ao
e Desenvolvimento Econdmico - OCDE foi a “Proposta de um Sistema
Padréo para Avaliacdo em Pesquisa e Desenvolvimento”, o Manual Fras-
cati (1963). Este Manual evidencia os dispéndios e recursos humanos
alocados em P&D.

Em seguida, o Manual de Oslo surgiu em sua primeira versio
(1992) destacando uma compilag¢do de dados relativos a inovagdo tecno-
logica. O Manual de Canberra veio em 1995, voltado a padronizagdo de
sistema de dados relativos aos recursos humanos em C&T.

Na América Latina, os especialistas da Rede Iberoamericana de
Indicadores de Ciencia y Tecnologia - RICYT - adequaram indicadores
adequados a realidade latino-americana, levando em consideragdo a si-
tuagdo dos paises em desenvolvimento, apresentarando a comunidade
cientifica a “Normalizagdo de Indicadores de Inovagdo Tecnoldgica para
a América Latina e o Caribe”, o Manual de Bogota (2001). Sucederam
este o Manual de Lisboa (2006) e 0o Manual de Santiago (2007).
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CONCLUSAO

Os indicadores sdo variaveis relativas e, portanto, sua transfor-

macdo deve ser acompanhada a fim de que a experiéncia da apreensdo
da realidade a ser analisada seja ampla, para que sua representagdo seja
entendida e absorvida pelo observador relacionado a um programa te-
matico.

QUESTOES

1. Indicadores sao métricas aplicadas a determinados fen6menos,
quantificando registros observaveis que, quando comparados,
conduzem a analise e compreensdo de um dado contexto dina-
mico. Considerando que CT&I sdo vetores de geracao de conhe-
cimento, o que sdo indicadores de CT&I?

a.

b.

Sdo estatisticas isoladas, que devem ser analisadas de forma pon-
tual, sem qualquer comparabilidade.

Sao representagdes qualitativas que tém a missdo de indicar e des-
crever conceitos intangiveis na drea da CT&l.

Sdo analises qualitativas que podem ser usadas para ilustrar e co-
municar um conjunto de fendmenos complexos de uma forma
simples, incluindo progressos ao longo do tempo.

Sdo conhecimentos quantitativos sobre os parametros da ativida-
de cientifica, tecnoldgica e de inovag¢do em niveis institucional,
disciplinar, setorial, regional, nacional e plurinacional, que subsi-
diam estudos de comparabilidade da dindmica das atividades em
CT&lI.

Sao conhecimentos qualitativos sobre os parametros da atividade
cientifica, tecnoldgica e de inovagdo em niveis institucional, disci-
plinar, setorial, regional, nacional e plurinacional, que subsidiam
estudos de comparabilidade da dindmica das atividades em CT&I.

2. A capacidade de contemplar qualquer area e propiciar a compa-
rabilidade internacional sdo itens que tornam os indicadores
instrumentos uteis. Para que servem os indicadores de CT&I?

a.
b.
C.

Verificar tendéncias meramente temporais.

Representar de forma exata a situa¢cdo da CT&I aferida.
Constituir, direcionar e monitorar as atividades de CT&I, permi-
tindo, por exemplo, o planejamento mais adequado das politicas

-23 -

Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Indicadores de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo



Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Indicadores de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo

publicas, auxiliar no processo decisorio de empresas e governos e,
consequentemente, promover melhoria na qualidade de vida da
sociedade.

Permitir uma melhor compreensdo sobre a contribui¢do do cres-
cimento econémico no progresso das nag¢des desenvolvidas.
Alimentar as investigag¢des sobre o uso de conhecimento cientifi-
co para o desenvolvimento sustentavel.

3. Quais sdo os tipos classicos de indicadores de CT&I?

a.

Indicadores de insumos (inputs) e de produtos (outputs). Os
inputs podem compreender recursos humanos dedicados a pes-
quisa, numero de institui¢des, recursos financeiros orientados a
uma area especifica dentro da CT&I, entre outros. Os outputs se-
riam os resultados obtidos das pesquisas cientifica (publicagdo de
artigos, numero de trabalhos, nimero de cita¢des etc) e tecnold-
gica (numero de patentes, citagdes de patentes e transferéncia de
tecnologia entre paises).

Indicadores indiretos e de inovag¢do (taxa de inovagdo que mede
o numero relativo de empresas que introduziu pelo menos uma
inovagdo tecnoldgica no mercado, em dado periodo).
Indicadores de insumos (inputs) e indicadores de impacto (que
medem o objetivo geral do projeto com resultados em longo prazo
e sua contribui¢do para a organizagdo ou sociedade).

Indicadores de produtos (outputs) e indicadores de inovagdo
(taxa de inovagdo que mede o numero relativo de empresas que
introduziu pelo menos uma inovagdo tecnoldgica no mercado,
em dado periodo).

Indicadores de inovagdo (taxa de inovagdo que mede o niumero
relativo de empresas que introduziu pelo menos uma inovagdo
tecnoldgica no mercado, em dado periodo) e indicadores de efe-
tividade (medem os resultados dos objetivos propostos em um
determinando periodo de tempo).

4. No Brasil, quais institui¢oes e bases de dados sao comumente
utilizadas para a construcao e disponibilizacdo de indicadores
de CT&I?

a.

IBICT, MCTI, CAPES, FGV, FAPESP, ANEEL, IPI, Web of Science,
Scopus, Journal Citation Reports, Thomson Reuters, WIPO, EPO,
Espacenet, USPTO.
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b. IBICT, MCTI, CAPES, ANATEL, IPVA, INPI, IPI, Web of Science,
Scopus, Journal Citation Reports, Thomson Reuters, ProQuest,
SciFinder, Science Direct, WIPO, EPO.

c. MCTI, CAPES, FGV, ANA, ONU, ANEEL, INPI, IPI, Web of Scien-
ce, Scopus, ProQuest, SciFinder, Science Direct, WIPO, EPO, Es-
pacenet, USPTO.

d. MCTI, CAPES, FGV, ANATEL, EMPRAPII, IPI, ICMS, Web of
Science, Scopus, ProQuest, SciFinder, Science Direct, WIPO,
EPO, Espacenet, USPTO.

e. IBICT, MCTI, CAPES, IPEA, IBGE, BACEN, CGEE, ANPEI, INPI,
Web of Science, Scopus, Journal Citation Reports, Thomson Reu-
ters, ProQuest, SciFinder, Science Direct, WIPO, EPO, Espacenet,
USPTO.

5. Quais documentos sao referéncias para orientar a formulacao

de indicadores de CT&I?

a. Manual de Haia, Manual de Oslo, Manual de Ohio, Manual de
Coimbra, Manual de Bogota.

b. Manual Frascati, Manual de Oslo, Manual de Canberra, Manual
de Bogotd, Manual de Lisboa, Manual de Santiago.

c. Manual de Haia, Manual de Oslo, Manual de Genebra, Manual de
Coimbra, Manual de Bogota.

d. Manual Frascati, Manual de Haia, Manual de Genebra, Manual de
Bogota, Manual de Lisboa, Manual de Santiago.

e. Manual de Oslo, Manual de Haia, Manual de Canberra, Manual
de Bogotd, Manual de Coimbra, Manual de Santiago.

REFERENCIAS

BRISOLLA, S. N. Indicadores para apoio a tomada de decisdo. In: Revista
Ciéncia da Informacdo. Brasilia, v. 27, n. 2, p. 221-225, maio/ago, 1998.
FIGUEIREDO NETO, J. de. Qualidade de bases de dados para construc¢do
de indicadores de C&T: a producdo cientifica do CETEM e o Curriculo Lattes/
Jackson de Figueiredo Neto e Maria de Nazaré Freitas Pereira. - Rio de Janeiro:
CETEM/MCT, 2004.

KONDO, E. K. Desenvolvendo indicadores estratégicos em ciéncia e tec-
nologia: as principais questdes. In: Revista Ciéncia da Informacdo. Brasilia, v.
27, n. 2, p.128-133, maio/ago, 1998.

HAYASHI, M. C. P. L. et al. Indicadores de CT&I no Polo Tecnologico de

-25-

Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Indicadores de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo



Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Indicadores de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo

Sdo Carlos: primeiras aproximagdes. In: Revista Digital de Biblioteconomia e
Ciéncia da Informac¢do, Campinas, v. 3, n. 2, p. 17-30, jan./jul. 2006.

LIBERAL, C. G. Indicadores de ciéncia, tecnologia e inovacao do Parana:
Um Ensaio Matricial. 2003. 83 f. Disserta¢do (Mestrado em Tecnologia) - Pro-
grama de Pos-Graduagdo em Tecnologia, Centro Federal de Educagdo Tecnolo-
gica do Parana, Curitiba, 2003.

MCTI. Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovagio 2012-2015,
Brasilia: MCTI, 2012, 220 pp.

MUGNAINI, R.; JANNUZZI, P.; QUONIAM, L.. Indicadores bibliométricos
da producado cientifica brasileira: uma analise a partir da base Pascal. Cién-
cia da Informacao, Brasilia, DF, v. 33, n.2, 10 dez. 2004.

PEREIRA, M. N. F. et al. Bases de dados na economia do conhecimento: a
questdo da qualidade. Ciéncia da Informacdo, Brasilia, v.28, n. 2, 1999.
SAMEVILLE, R. A. M. da S. & GARCIA, ]. C. R. Perfil produtivo dos pes-
quisadores da area de Engenharias, Ciéncias Exatas e da Terra da UFPB.
Biblionline, Jodo Pessoa, v. 4, n. 1/2, 2008.

VIOTTI E. B. Fundamentos e Evolucao dos Indicadores de CT&I, in Edu-
ardo B. Viotti e Mariano de M. Macedo (editores), “Indicadores de Ciéncia, Tec-
nologia e Inovagdo no Brasil”, Campinas, Editora da Unicamp, 2003, pp. 41-87.
VIOTTI, E. B. Participacdo na economia de empresas de crescimento ra-
pido de setores inovadores. Proposta de um novo indicador de meta-sintese
para a politica de inovagdo. NY: CGEE, 2012, pp. 1-30.

-26 -



CAPITULO

Uma Introducao a Propriedade Intelectual
e a Lei de Patentes

A propriedade intelectual, segundo o conceito balizado pela
Conveng¢do da WIPO (World Intellectual Property Organization) diz
respeito aos tipos de propriedade que resultem da criagdo do intelecto
humano seja nos dominios industrial, cientifico, literdrio e/ou artistico
(WIPO, 2015). Neste sentido, a prote¢do a propriedade intelectual
abrange ndo s6 os direitos relacionados a Propriedade Industrial (mar-
cas, patentes, desenhos industriais, indica¢des geograficas, segredo in-
dustrial e repressdo a concorréncia desleal) e o Direito Autoral (obras
intelectuais e artisticas, programa de computador) como outros direitos
sobre bens imateriais.

A Convencdo que institui a Organizagdo Mundial da Proprieda-
de Intelectual, assinada em Estocolmo, em 14 de julho de 1967, define
como Propriedade Intelectual o conjunto de direitos relativos a:

obras literdrias, artisticas e cientificas, as interpretagoes dos artistas in-
térpretes e as execugdes dos artistas executantes, aos fonogramas e as
emissdes de radiodifusdo, as inven¢des em todos os dominios da ativi-
dade humana, as descobertas cientificas, aos desenhos e modelos indus-
triais, as marcas industriais, comerciais e de servigo, bem como as firmas
comerciais e denominagdes comercias, a protecdo contra a concorréncia
desleal e todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual nos
dominios industrial, cientifico, literdrio e artistico (WIPO, 2015).

O Brasil é um dos paises pioneiros em matéria legislativa sobre
Propriedade Intelectual, ainda que com algumas limita¢des para certas
areas tecnologicas, tais como produtos alimenticios, quimico-farma-
céuticos e medicamentos, especialmente considerando a proibi¢do da
protecdo por patente contida no Codigo da Propriedade Industrial, an-
terior a atual Lei da Propriedade Industrial - Lei n® 9.279/96 (BRASIL,

1971; 1996).
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Cerqueira (1982) destaca que o Brasil foi o quarto pais do mundo
a conferir protecdo aos direitos do inventor, com o Alvara do Principe
Regente de 1809, sendo que o primeiro pais foi a Inglaterra por meio
do seu Statute of Monopolies (1623), acompanhado dos Estados Uni-
dos, com sua Constitui¢do de 1787, que determinou a competéncia ao
Congresso para legislar sobre a prote¢do das invengdes (a primeira lei
norte-americana sobre patentes veio a ser promulgada em 1790) e da
Franca, em 1791.

Com a edigdo da atual Lei de Propriedade Industrial (LPI) o Bra-
sil reforgou a prote¢do em dreas tecnoldgicas ndo previstas na legisla-
¢do anterior, bem como aumentou o prazo de vigéncia de patentes de
invencdo de 15 anos para pelo menos 20 anos, em conformidade com a
maioria dos paises signatarios do TRIPs (sigla de Trade-Related Aspects
of Intellectual Property Rights, traduzida para Tratado sobre Aspectos
do Direito de Propriedade Intelectual relacionados ao Comércio) (BRA-
SIL, 1996).

O regime juridico de protegdo a propriedade intelectual, em
ambito nacional, arrima-se principalmente nas leis n® 9.279/96 (Pro-
priedade Industrial), n° 9.456/97 (Cultivares), n® 9.609/98 (Software),
n? 9.610/98 (Direitos Autorais e Conexos) e Medida Provisoria n® 2186-
16/2001, revogada pela Lei n? 13.123/2015 (Acesso a Recurso Genético e
Conhecimento Tradicional), e esta sistematizado na figura 1 (BRASIL,

1996; 1997; 1998a; 1998b, 2015).
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No Brasil, o direito de protecdo a propriedade intelectual foi
erigido a categoria constitucional, estando arrolado entre os “Direitos
e Garantias Fundamentais”, com previsdo nos incisos XXVII, XXVIII e
XXIX do artigo 5° da Constituicdo Federal, sendo que este tltimo dispo-
sitivo preceitua o seguinte:

Art. 5° - (...) XXIV- a lei assegurara aos autores de inventos industriais
privilégio tempordario para sua utilizagdo, bem como protegdo as criagdes
industriais, a propriedade das marcas, aos nomes das empresas e a outros
signos distintivos, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento
tecnoldgico e econdmico do Pais (BRASIL, 1988).

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial - INPI, au-
tarquia federal, subordinada ao Ministério de Desenvolvimento, In-
dustria e Comércio Exterior (MDIC), tem por finalidade precipua de
“executar as normas que regulam a propriedade industrial, levando
em considera¢do sua fungdo social, econémica, juridica e técnica”
(BRASIL, 1970). Dentro dessas atribuigdes, a institui¢do é responsa-
vel, ainda, pela andlise dos pedidos de patente no Pais.

A patente esta inserida como espécie de propriedade indus-
trial dentro do sistema de propriedade intelectual. Abrantes (2011)
afirma que a patente é um titulo de propriedade temporario outor-
gado pelo Estado, por forca de Lei, ao depositante de um pedido para
que este exclua terceiros, sem sua prévia autorizagdo, de atos relativos
a matéria protegida. Esta protecdo juridica é na verdade uma forma
de estimulo e reconhecimento do esforgo inventivo, visto que, com o
direito exclusivo sobre uma invencdo, o inventor podera obter lucros
sem ameaca de contrafacao por parte de terceiros, pois caso esta ocor-
ra, podera se socorrer dos instrumentos legais do sistema patentario.

A natureza da patente se divide em Privilégio de Invenc¢do (PI)
e Modelo de Utilidade (MU). Existe ainda o Certificado de Adi¢do
(CA), o qual podera ser obtido pelo depositante do pedido ou titular
de patente de inveng¢do, mediante pagamento de retribuicdo especi-
fica, para proteger aperfeicoamento ou desenvolvimento introduzido
no objeto da inven¢do, mesmo que destituido de atividade inventiva,
desde que a matéria se inclua no mesmo conceito inventivo (art. 76
da LPI).

A LPI prevé que para a invengdo ser protegida por patente é
necessario que atenda aos requisitos de novidade, atividade inventi-
va, aplica¢do industrial e suficiéncia descritiva (art. 8° c/c 24 da LPI).
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O invento sera considerado novo quando ndo compreendido no
estado da técnica'. Possuira atividade inventiva quando para um técnico
no assunto, ndo decorrer de maneira evidente ou ébvia do estado da
técnica. Além disso, deverd apresentar a possibilidade de ser produzido
em escala industrial (arts. 13 e 15 da Lei 9.279/96).

Patentedveis como modelo de utilidade sdo também os objetos
de uso pratico suscetivel de aplica¢do industrial, que apresente nova for-
ma ou disposi¢do, envolvendo ato inventivo, que resulte em melhoria
funcional no seu uso ou fabrica¢ao (art. 92).

Ja o art. 10 da mencionada lei trata de deixar claro o que ndo se
considera inven¢do nem modelo de utilidade, in verbis:

Art. 10. N3o se considera inven¢dao nem modelo de utilidade:

I - descobertas, teorias cientificas e métodos matematicos;

IT - concepg¢des puramente abstratas;

III - esquemas, planos, principios ou métodos comerciais, contabeis, fi-
nanceiros, educativos, publicitdrios, de sorteio e de fiscalizacdo;

IV - as obras literdrias, arquitetonicas, artisticas e cientificas ou qualquer
criagdo estética;

V - programas de computador em si;

VI - apresentagdo de informagoes;

VII - regras de jogo;

VIII - técnicas e métodos operatorios ou cirdrgicos, bem como métodos
terapéuticos ou de diagnostico, para aplica¢do no corpo humano ou ani-
mal; e

IX - o todo ou parte de seres vivos naturais e materiais bioldgicos en-
contrados na natureza, ou ainda que dela isolados, inclusive o genoma
ou germoplasma de qualquer ser vivo natural e os processos bioldgicos
naturais (art. 10, LPI).

Por sua vez, o art. 18, complementando o dispositivo anterior,
estabelece aquilo que ndo é suscetivel de obter a protecdo patentaria,
preceituando que ndo sdo patentedveis o que infringir a moral, os bons
costumes e ordem juridica; matérias relativas a transformagao do nu-
cleo atdbmico; e o todo ou parte dos seres vivos, exceto os microorganis-
mos transgénicos que atendam aos trés requisitos de patenteabilidade
- novidade, atividade inventiva e aplica¢do industrial - e que ndo sejam
considerados mera descoberta.

1 O art. 11 da LPI, em seu paragrafo primeiro, define estado da técnica como sendo tudo aquilo que se
tornou acessivel ao publico antes da data de deposito do pedido de patente, por descrigdo escrita ou oral,
por uso ou qualquer outro meio, no Brasil ou no exterior.
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O pedido de patente, que sera em idioma portugués, consiste em
um requerimento contendo dados do titular/inventor?, relatorio descri-
tivo3, reivindicag¢des, resumo, desenhoss, se for o caso, e comprovante
do pagamento da retribuic¢do relativa ao deposito (art. 19 da LPI). Proto-
colado o requerimento, sera ele submetido a exame formal preliminare,
se devidamente instruido com as informag¢des e documentos descritos
anteriormente, serd autuado, considerada a data de depdsito a da sua
apresentacao.

A extensdo da protecdo conferida pela patente serd determinada
pelo contetdo das reivindicagdes, interpretado com base no relatoério
descritivo e nos desenhos (art. 41 da LPI). Percebe-se, pois, que a reivin-
dicagdo é a base legal da protec¢do patentaria, de modo que seus termos e
estruturagdo definem os limites da protecdo conferida por uma patente,
evidenciando possiveis infra¢cdes dos direitos por terceiros.

O depdsito de pedido em outros paises pode ser realizado de
duas formas: diretamente no pais onde se deseja proteger a invencdo
ou modelo de utilidade, ou por meio do PCT (Tratado de Cooperagdo
de Patentes), onde o deposito inicial de pedido de patente pode ser rea-
lizado junto ao INPI e neste momento, o interessado ja indica os paises
em que deseja obter a prote¢do patentaria. A tramita¢do do processo
seguira os critérios de concessdo dos paises escolhidos, a denominada
fase nacional, iniciada em até 30 (trinta) meses da prioridade unionista
ou do deposito internacional.

Importante frisar que o deposito do pedido internacional nio
significa dizer que exista uma patente internacional. A patente é terri-
torial, de modo que a decisdo para sua concessdo, ou ndo, é exclusiva do
pais onde se busca a protecao.

Ap06s sua aceitagdo pelo INPI, o pedido de patente é mantido sob
sigilo pelo prazo de 18 (dezoito) meses, contados da data de depdsito ou

2 O titular da patente pode ou ndo coincidir com a pessoa do inventor. A patente podera ser requerida em
nome proprio (de um ou de todos os autores), pelos herdeiros ou sucessores do autor, pelo cessiondrio
ou por aquele a quem a lei ou o contrato de trabalho ou de prestacdo de servigos determinar que
pertenca a titularidade (art. 6°, § 2° e § 3° da LPI).

3 O relatorio descritivo devera, entre outros aspectos, informar o setor técnico a que se refere a invencao;
descrever o estado da técnica que possa ser considerado 1til a compreensdo, a busca e ao exame da
invencdo; descrever o objeto da invengdo de forma consistente, precisa, clara e suficiente, de modo
a possibilitar sua realizagdo por técnico no assunto e indicar, quando for o caso, a melhor forma de
execucao (art. 24 da LPI).

4 A reivindicagdo deve estar totalmente fundamentada no relatério descritivo, caracterizando as
particularidades do pedido e definindo, de modo claro e preciso, a matéria objeto da prote¢do. Sao
identificadas pela expressao “caracterizado por”. (art. 25 da LPI).

5 Muito utilizado nos MUs, define o escopo da invencdo, ou seja, aquilo que foi inventado.
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da prioridade mais antiga, quando houver, ap6s o que sera publicado na
Revista da Propriedade Industrial (RPI), salvo na hipdtese estabelecida
pelo art. 75 da LPI, o qual impée o sigilo absoluto ao pedido de patente
cujo objeto interesse a defesa nacional.

A publicagdo do pedido podera ser antecipada a requerimento
do depositante e assegura ao titular da patente, apos sua obtengdo, pos-
tular indenizag¢do pela exploragdo indevida de seu objeto, ocorrida entre
a data da publicagdo do pedido e a da concessdo do privilégio (art. 30, §
12 ¢/c art. 44 da LPI).

O exame nao serd iniciado antes de decorridos 60 (sessenta)
dias da publicagdo do pedido e deverd ser requerido pelo depositante ou
por qualquer interessado, no prazo de 36 (trinta e seis) meses contados
da data do depdsito, sob pena do arquivamento do pedido (paragrafo
unico do art. 31 ¢/c art. 33 da LPI). Ou seja, dependendo do interesse do
depositante, o exame do pedido de patente podera ser esticado em até
36 (trinta e seis) meses contados da data do depdsito e ndo raramente
isso acontece, conforme sera explicado em capitulo proprio.

No periodo compreendido entre a publicagdo do pedido e o exa-
me final sera facultada a qualquer interessado a apresentagdo de infor-
magdes e documentos ao INPI para subsidiarem o exame técnico (art.
31 da LPI). O subsidio ao exame é a nova terminologia usada pela LPI
para o que o codigo anterior denominava de oposi¢do. A diferenca é que
o subsidio ndo é publicado, assim ao depositante ndo é dado conheci-
mento do seu teor, impossibilitando-o de se manifestar sobre o mesmo.

Preenchidos os requisitos legais para sua concessdo, a carta pa-
tente é confeccionada e entregue ao titular, a qual lhe assegura o direito
de propriedade e uso exclusivo do objeto da patente, nas condigbes da
LPI. Durante seis meses a contar da concessdo podera ser requerida, no
ambito administrativo, a nulidade da patente e durante toda a sua vi-
géncia, na seara judicial, a agdo de nulidade podera ser intentada (art.
51 ¢c/c 56 da LPI).
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A figura 2 descreve de forma sistematizada e sucinta a trami-
tagdo de um pedido de patente no Brasil até seu efetivo exame, com os
respectivos codigos de despacho (2.1, 2.5, 3.1, 3.2, etc):

Figura 2: Tramitagdo de um pedido de patente no Brasil até efetivo exame.

Fluxo processual do pedido de patente no INPI

Depdésito do pedido

2.5 | Exame formal preliminar |
Exigénciapara | . O pedido atende
corregio aoart. 19? Art. 75 (pedido processado
l 30 dias Sim 2.1 em sigilo)
Sim
Pec.lilflo Pedido admitido e Ha questio de
corrigido numerado defesa nacional?
l Nao l—) | Publicagdo antecipada (Art. 30, § 12) | 3.2
pedido 18 meses = B i '
Arquivado Publicacio do
pedido
18 meses NS
do
| H4 pedido de |
é .
exama? Arquivado
) Sim | eodias

Subsidioao . Pedidode
exame (art. 31) FETEIDEENT desarquivamento

Nota: O exame ndo sera iniciado antes de decorridos 60 [sessenta) dias da publicacdo do pedido.

Fonte: Elaborado pelo Autor

No tocante aos custos para expedigdo e manuten¢do de uma car-
ta-patente, a Resolugdo n° 129/2014/INPI, em seu anexo, apresenta uma
tabela com os valores referente a retribui¢cdo por meio eletrénico e em
papel. Basicamente esse custo se constitui do somatdrio das taxas cor-
respondentes ao deposito de pedido de Patente de Inven¢do/ Modelo de
Utilidade, pagamento das anuidades, pedido de exame e expedicdo de
carta-patente. Em caso de obstdculos processuais como exigéncias, sub-
sidios ao exame, restaura¢do ou desarquivamento de pedido, etc, novas
retribui¢des serdo acrescidas aos custos da patente (INPI, 2014)

A Resolugdo n® 129/2014/INPI estabelece ainda um desconto de
até 60% (sessenta por cento) nos valores das retribui¢des para pessoas
naturais; microempresas, microempreendedor individual e empresas
de pequeno porte, assim definidas na Lei Complementar n® 123, de 14 de
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dezembro de 2006; cooperativas, assim definidas na Lei n® 5.764, de 16
de dezembro de 1971; institui¢des de ensino e pesquisa; entidades sem
fins lucrativos, bem como drgaos publicos, quando se referirem a atos
proprios (INPI, 2014).

QUESTOES

1. Segundo a Lei n® 9.279/96, a protecao dos direitos relativos a pro-
priedade industrial efetua-se mediante praticas abaixo, exceto:

AN ow

concessdo de patentes de invengdo e de modelo de utilidade.
concessdo de registro de marca e desenho industrial.
repressdo as falsas indica¢des geograficas.

fomento a concorréncia desleal.

2. A Lei da Propriedade Industrial determina o que é ou ndo pa-
tenteavel. Consoante essa norma, os itens passiveis de patente-
amento incluem:

a.

um novo modelo matemadtico capaz de possibilitar uma previsao
futura de consumo.

novos métodos cirurgicos para aplicagdo ao corpo humano.

um plano comercial capaz de alavancar as vendas de qualquer em-
presa.

um objeto de uso pratico suscetivel de aplicagdo industrial, que
apresente nova forma, envolvendo ato inventivo que resulte em
melhoria funcional em sua fabricagdo.

3. Em conformidade com a Lei de Patentes, assinale a alternativa
correta.

a.

b.

E patenteavel a invencio que atenda aos requisitos de novidade,
uso pratico e aplica¢do industrial.

E patenteavel a invencio que atenda aos requisitos de novidade,
ato inventivo e aplicagdo industrial.

O pedido de patente serd mantido em sigilo durante 18 (dezoito)
meses contados da data de depdsito ou da prioridade mais antiga,
quando houver, apds o que sera publicado, com exce¢do daquele
cujo objeto seja de interesse a defesa nacional.

Concedida a patente, tem o inventor o direito de impedir tercei-
ros, sem seu consentimento, de produzir, usar, colocar a venda,
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vender ou importar o produto objeto da patente pelo prazo de 20
anos a contar da data da concessdo do privilégio.

4. Quanto a Propriedade Industrial, regulada pela Lei n. 9.279/96,
pode- se afirmar, EXCETO, que:

a) E patenteavel a invencio que atenda aos requisitos de novida-
de, atividade inventiva e aplicagdo industrial.

b) As descobertas, teorias cientificas, modelos matematicos ndo
podem ser considerados inven¢des ou modelo de utilidade.

¢) O estado da técnica é constituido por tudo aquilo tornado
acessivel ao publico apds da data de depdsito do pedido de patente, por
descrigdo escrita ou oral, por uso ou qualquer outro meio, no Brasil ou
no exterior.

d) O pedido de patente deverd conter requerimento, relatdrio
descritivo, reivindica¢des, desenhos, se for o caso, resumo e comprovan-
te do pagamento da retribuigdo relativa ao deposito.
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CAPITULO

Propriedade Intelectual: Marcas

1. INTRODUCAO

As marcas tém fundamental valor nas relagdes comerciais, sen-
do consideradas por Soares (1968) a maior conquista de um empresario,
uma vez que podem atingir todas as classes sociais e povos de paises
diferentes sem a necessidade de adaptagdo a outros idiomas.

Sua importdncia é evidente pois é através delas que as empresas
se apresentam ao mercado, identificando-se, e constituindo um elo es-
sencial com o publico consumidor (CNI, 2013).

Esta relacdo direta criada com o consumidor a partir da identi-
ficagdo é de suma importdncia ja que o protege, assim como protege as
empresas (ZEBULUM, 2007).

Isso ocorre porque reduz o esfor¢o do consumidor no momento da com-
pra, uma vez que esse passa a identificar rapidamente as caracteristicas
e reputagdo dos produtos baseando-se na marca. E tal comportamento
serve de estimulo para as empresas que investem em medidas que refor-
¢am as caracteristicas procuradas pelos consumidores (CNI, 2013).

Essas caracteristicas especiais das marcas levam a Barbosa
(2003) classificar as marcas como “a mais importante das propriedades
intelectuais”

Além de grande importancia, a marca pode adquirir alto valor
financeiro. A marca Apple, considerada a marca mais valiosa do mun-
do em 2012, vale 12 vezes o valor dos seus ativos tangiveis (imobilizado
liquido). E vale 56,5% mais do que o valor do seu patriménio liquido.
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2. CONCEITO

A legislagdo vigente no Brasil, que disciplina as questdes refe-
rentes as marcas (Lei n® 9.279/96, Lei de Propriedade Industrial) dispe
que “sdo suscetiveis de registro como marca os sinais distintivos visual-
mente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibi¢des legais”.

De acordo com Barbosa (2003), a marca “é o sinal visualmente
representado, que é configurado para o fim especifico de distinguir a
origem dos produtos e servicos”.

Deste modo, para que uma marca tenha seu registro concedido,
ela deve preencher alguns requisitos:

*  Ser um sinal visual;

O sinal deve ser, obrigatoriamente, percebido pela visdo. Sinais
percebidos por outros sentidos do corpo humano (audi¢do, paladar, tato
e olfato) ndo podem ser registrados como marca.

+  Serdistintiva;

A marca precisa mostrar-se diferente das outras marcas do mer-
cado para que o consumidor possa distingui-las das demais.

+ Serverdadeira;

A marca ndo pode se prestar a ser falsa, assim proibe-se o regis-
tro de carater enganoso de forma a prejudicar o consumidor ou o com-
petidor.

* Sernova;

Diferente das patentes, as marcas ndo precisam ser absoluta-
mente novas. Neste caso a novidade é relativa, devendo apenas ser dife-
rente das marcas registradas.

+ Nao estar expressamente proibida pela Lei;

A Lei estabelece uma serie de proibi¢des, caso a marca se enqua-
dre em uma delas seu registro ndo sera concedido.

No Brasil, a forma de adquirir propriedade sobre uma marca é
a concessao do registro validamente expedido pelo drgdo competente.
Assim, o sistema brasileiro é denominado atributivo, a propriedade da
marca passa a existir apos o registro. E o 6rgao competente para proces-
sar e conceder os registros é o INPI (Instituto Nacional da Propriedade
Industrial).
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3. QUEM PODE REQUERER O REGISTRO DE UMA MARCA?

Todas as pessoas fisicas ou juridicas de direito publico ou priva-
do, podendo ser de nacionalidade brasileira ou estrangeira.

As pessoas de direito privado sé podem requerer registro se exer-
cer atividade efetiva e licita.

Pessoa Juridica: Empresa Comercial, Industrial, Prestadoras
de servicos, Cooperativas, etc.

Pessoa Fisica: Autdbnomo, Artesdo, Agropecudrio, Profissional
Liberal, etc.

4. VIGENCIA DE UMA MARCA

O registro de marca vigorara pelo prazo de 10 anos, contados
da data da concessdo do registro. Este prazo é prorrogavel por periodos
iguais e sucessivos, ndo existindo limite de tempo. Desde que prorroga-
da, a marca pode permanecer registrada indefinidamente.

5. NATUREZA DAS MARCAS
*  Marca de Produto
*  Marca de Servigo
*  Marca Coletiva
*  Marca de Certificacdo

MARCA DE PRODUTO
Aquela usada para distinguir produto de outro idéntico, seme-
lhante ou afim, de origem diversa.

a @ ()

Processo 820062634 Processo 828098492 Processo 830393110
RPI 820062634 RPIl 1953 RPI 830393110
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MARCA DE SERVICO

Aquela usada para distinguir servigo de outro idéntico, seme-
lhante ou afim, de origem diversa.

TAM o= 2B

BANCO DO BRASIL

Processo 829624937 Processo 827509456 Processo 828084211
RPI 2067 RPI 1927 RPI 1942

MARCA COLETIVA

Aquela usada para identificar produtos ou servigos provindos de
membros de uma determinada entidade.

A marca coletiva s6 podera ser requerida por pessoa juridica re-
presentativa da coletividade e o registro de marca coletiva devera conter:

Regulamento de Utilizac¢do, que devera ser anexado no momen-
to do deposito ou no prazo de 60 dias, sob pena de arquivamento do
pedido.

Tal regulamento devera dispor sobre CONDICOES E PROIBI-

COES de uso da marca.

ASSOCIAGAO CATARINENSE DOS PRODUTORES
DE VINHOS FINOS DE ALTITUDE

Processo 902115766 Processo 901385166
RPI 2205 RPI 2220

MARCA DE CE RTIFICA(;,{N&O

Aquela usada para atestar a conformidade de um produto ou
servico com determinadas normas ou especificagdes técnicas, notada-
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mente quanto a qualidade, natureza, material utilizado e metodologia
empregada.

Sua finalidade, diferente das demais, é informar o publico que o
produto ou servigo que recebe a marca de certificacdo estd em confor-
midade com as normas e padroes técnicos estipulados pelo titular da
marca de certificagdo.

AVB N
2\ QO

ANBIENTAL ANATEL
Processo 902115766 Processo 901385166
RPI 2205 RPI 2220

6. APRESENTACAO DAS MARCAS
*  Nominativa
+  Figurativa
*  Mista
+  Tridimensional

NOMINATIVA

Constituida por uma ou mais palavras no sentido amplo do alfa-
beto romano, compreendendo, também, os neologismos e as combina-
¢Oes de letras e/ou algarismos romanos e/ou arabicos.

TRAMONTINA HOLLYWOOD HAVAIANAS
Processo 004015320 Processo 811181197 Processo 003169227
RPI 2061 RPI 1869 RPI 1886
FIGURATIVA

Constituida por desenho, imagem, figura, simbolo ou qualquer
forma fantasiosa de letra e nimero, isoladamente, bem como dos ideo-
gramas de linguas tais como o japonés, chinés, hebraico, etc.

-43 -

Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Propriedade Intelectual: Marcas



Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Propriedade Intelectual: Marcas

L ©

Processo 829577092 Processo 814750230 Processo 900824085
RPI 211 RPI 2233 RPI 2123

MISTA

Constituida por elemento nominativo e figurativo, ou aquela em
que a grafia dos elementos nominativos se apresente de forma estilizada.

. (»
Cartly IR are.

Bradesco

Processo 003469263 Processo 003469263 Processo 003469263
RPI 1994 RPI1994 RPI 1994
TRIDIMENSIONAL

Constituida pela forma plastica de produto ou de embalagem,
cuja forma tenha capacidade distintiva em si mesma e esteja dissociada
de qualquer efeito técnico.

y

Processo 820142719 Processo 820142719 Processo 820160288
RPI 1640 RPI 1640 RPI 1614
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7. SINAIS NAO REGISTRAVEIS COMO MARCA

A Lei de Propriedade Industrial, em seu artigo 124, elenca ex-
pressamente os sinais ndo registraveis como marca:

I - brasdo, armas, medalha, bandeira, emblema, distintivo e monumento
oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais, bem como a
respectiva designac¢do, figura ou imita¢do;

II - letra, algarismo e data, isoladamente, salvo quando revestidos de su-
ficiente forma distintiva;

I1I - expressdo, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a moral
e aos bons costumes ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas ou
atente contra liberdade de consciéncia, crenga, culto religioso ou ideia e
sentimento dignos de respeito e venerag¢ao;

IV - designag¢do ou sigla de entidade ou 6rgdo publico, quando ndo reque-
rido o registro pela propria entidade ou 6rgdo publico;

V - reprodugdo ou imitagdo de elemento caracteristico ou diferenciador
de titulo de estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel
de causar confusdo ou associagdo com estes sinais distintivos;

VI - sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmen-
te descritivo, quando tiver relagdo com o produto ou servigo a distinguir,
ou aquele empregado comumente para designar uma caracteristica do
produto ou servi¢o, quanto a natureza, nacionalidade, peso, valor, qua-
lidade e época de produgdo ou de prestagdo do servigo, salvo quando re-
vestidos de suficiente forma distintiva;

VII - sinal ou expressdo empregada apenas como meio de propaganda;
VIII - cores e suas denominagdes, salvo se dispostas ou combinadas de
modo peculiar e distintivo;

IX - indicagdo geografica, sua imitagdo suscetivel de causar confusdo ou
sinal que possa falsamente induzir indica¢do geografica;

X - sinal que induza a falsa indica¢do quanto a origem, procedéncia, na-
tureza, qualidade ou utilidade do produto ou servi¢o a que a marca se
destina;

XI - reprodugdo ou imitagdo de cunho oficial, regularmente adotada para
garantia de padrdo de qualquer género ou natureza;

XII - reprodugdo ou imitagdo de sinal que tenha sido registrado como
marca coletiva ou de certificagdo por terceiro, observado o disposto no
art. 154,

XIII - nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural,
social, politico, econémico ou técnico, oficial ou oficialmente reconheci-
do, bem como a imita¢do suscetivel de criar confusdo, salvo quando au-
torizados pela autoridade competente ou entidade promotora do evento;
XIV - reproduc¢do ou imitag¢do de titulo, apolice, moeda e cédula da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal, dos Territdrios, dos Municipios,
ou de pais;

XV - nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou patronimico e
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imagem de terceiros, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou
sucessores;

XVI - pseud6nimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome artistico
singular ou coletivo, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou
sucessores;

XVII - obra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que
estejam protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveis de causar con-
fusdo ou associagdo, salvo com consentimento do autor ou titular;

XVIII - termo técnico usado na industria, na ciéncia e na arte, que tenha
relacdo com o produto ou servigo a distinguir;

XIX - reprodug¢do ou imitagdo, no todo ou em parte, ainda que com acrés-
cimo, de marca alheia registrada, para distinguir ou certificar produto ou
servico idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusdo ou
associa¢do com marca alheia;

XX - dualidade de marcas de um s¢ titular para o mesmo produto ou ser-
vi¢o, salvo quando, no caso de marcas de mesma natureza, se revestirem
de suficiente forma distintiva;

XXI - a forma necessdria, comum ou vulgar do produto ou de acondicio-
namento, ou, ainda, aquela que ndo possa ser dissociada de efeito técni-
co;

XXII - objeto que estiver protegido por registro de desenho industrial de
terceiro; e

XXIII - sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que
o requerente evidentemente ndo poderia desconhecer em razdo de sua
atividade, cujo titular seja sediado ou domiciliado em territério nacional
ou em pais com o qual o Brasil mantenha acordo ou que assegure reci-
procidade de tratamento, se a marca se destinar a distinguir produto ou
servico idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusdo ou
associacdo com aquela marca alheia.

8. PRINCIPIOS

A protegdo das marcas é orientada por alguns principios fun-
damentais dos quais se destacam, dois o principio da especialidade e o
principio da territorialidade

PRINCIPIO DA ESPECIALIDADE

Tal principio estabelece que “a exclusividade de um signo se es-
gota nas fronteiras do género de atividades que ele designa” (BARBOSA,

Assim, é possivel que uma mesma marca seja registrada para
duas pessoas/e presas distintas, em classes diferentes, se os produtos ou
servicos ndo forem susceptiveis de causar confusdo no mercado.
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Exemplo:

veja V\ﬁﬁ

Processo 750176067 Processo 826737994
RPI 1843 RPI 1935

EXCEQAO AO PRINCIPIO DE ESPECIALIDADE

Marca de Alto Renome:

E “a marca registrada cujo desempenho em distinguir os produ-
tos ou servigos por ela designados e cuja eficacia simbélica levam-na a
extrapolar seu escopo primitivo, exorbitando, assim, o chamado princi-
pio da especialidade, em fun¢do de sua distintividade, de seu reconheci-
mento porampla parcela do publico, da qualidade, reputagdo e prestigio
a ela associados e de sua flagrante capacidade de atrair os consumidores
em razdo de sua simples presenca.” (INPI, 2013).

Protecao:

Para todos os ramos de atividades.
Vigéncia:

Condicao valida por 10 anos.

A comprovagdo da alegada condigdo de alto renome devera estar
vinculada a trés quesitos fundamentais:

*  Reconhecimento da marca por ampla parcela do publico em
geral;

* Qualidade, reputagdo e prestigio que o publico associa a
marca e aos produtos ou servigos por ela assinalados; e

*  Grau de distintividade e exclusividade do sinal marcdrio em
questao.
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PRINCIPIO DA TERRITORIALIDADE

O principio da territorialidade decorre da determinagdo legal do
artigo 129, da Lei de Propriedade Industrial, quando este dispe que ao
titular de marca registrada serd assegurada a exclusividade de uso em
todo o territdrio nacional.

Logo, as marcas protegidas no territorio brasileiro sdo somente
as que possuem registro validamente expedido pelo INPI. Portanto, caso
exista o desejo proteger uma marca em outro pais que ndo o Brasil, o
interessado devera fazé-lo naquele pais.

EXCECKO AO PRINCIPIO DA TERRITORIALIDADE

Marca Notoriamente Conhecida:

E a marca que se torna conhecida no seu ramo de atividade, além
do territorio de sua protegdo, seja por uso ou fama (BARBOSA, 2010).

A prote¢do a marca notoriamente conhecida decorre de deter-
minacdo da Lei de propriedade Industrial, influenciada pela Convengao
da Unido de Paris — CUP.

Os paises signatarios da CUP comprometem-se a recusar ou in-
validar marca que constitua reprodugdo, imitagdo ou tradugdo, susceti-
veis de estabelecer confusdo, de uma marca considerada notoriamente
conhecida.

Assim, os titulares de marcas que que se tornem notoriamente
conhecidas no Brasil podem se opor a pedido de registro de marca ou
anular registro de marca conflitante, do mesmo ramo de atividade, mes-
mo sem ter registrado ou depositado sua marca.

Para tanto, o pais de origem deve ser signatario da CUP, assim
como o Brasil, e o pedido de registro da marca notoriamente conhecida
deve ser feito no Brasil em um prazo maximo de 60 dias apds a oposigdo,
processo de nulidade ou a¢do de nulidade.

8. CLASSIFICA(;AO DAS MARCAS

Para uniformizar a classificagdo das marcas o INPI utiliza a Clas-
sificagdo de Nice, uma classificagdo internacional de produtos e servi-
¢os, praticada em virtude do processo de globalizagdo da economia, de-
corrente de um Tratado Internacional.
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Classificac¢ao de Nice - Produtos e Servigos (45 Classes)
1a 34 Produtos
35 a 45 Servicos

Com o intuito de unificar a classificagdo dos elementos figurati-
vos e facilitar a busca de marcas, o INPI utiliza a Classifica¢do de Viena.

Classificag¢do de Viena - Elementos Figurativos
29 Categorias

144 Divisoes

1.634 Secoes

Ambas as classificagdes com todas as especificagoes estdo dispo-
niveis no site do INPI.

10. DIREITOS E DEVERES DO TITULAR

Direitos:

Uso exclusivo em todo o territorio nacional;

Ceder seu registro ou pedido de registro;

Licenciar seu uso;

Zelar pela sua integridade material ou reputacdo.

Deveres:

Usar a marca;

Acompanhar o processo;

Prorrogar a vigéncia do registro.

Uso anterior:

Toda pessoa que, de boa-fé, na data da prioridade ou depdsito,
usava no Pais, ha pelo menos 6 (seis) meses, marca idéntica ou seme-
lhante, para distinguir ou certificar produto ou servigo idéntico, seme-
lhante ou afim, terd direito de precedéncia ao registro.

O interessado deve realizar o pedido de registro de sua marca
e reivindicar o direito de precedéncia através de oposi¢do ao pedido de
registro de terceiro.

O titular da marca nao podera:

+ Impedir que comerciantes ou distribuidores utilizem sinais
distintivos que lhes sdo préprios, juntamente com a marca
do produto, na sua promoc¢ao e comercializac¢do;
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Impedir que fabricantes de acessorios utilizem a marca para
indicar a destina¢do do produto, desde que obedecidas as
praticas leais de concorréncia;

Impedir a livre circulagdo de produto colocado no mercado
interno, por si ou por outrem com seu consentimento; e
Impedir a citagdo da marca em discurso, obra cientifica ou
literdria ou qualquer outra publica¢do, desde que sem cono-
tagdo comercial e sem prejuizo para seu carater distintivo.

11. PERDA DOS DIREITOS

O titular perde a os direitos adquiridos com o registro quando
ocorre a extingdo ou a caducidade do registro.
A extin¢do ocorre quando:

O prazo de vigéncia expira;
O titular renuncia ao registro.

A caducidade ocorre quando:

O uso da marca ndo tiver sido iniciado no Brasil, decorridos
5 (cinco) anos da sua concessio; ou

O uso da marca tiver sido interrompido por mais de 5 (cin-
€O) anos consecutivos, ou se, N0 Mesmo prazo, a marca tiver
sido usada com modificagdo que implique alteracdo de seu
carater distintivo original, tal como constante do certificado
de registro.

N&o ocorrera caducidade se o titular justificar o desuso da marca
por razdes legitimas.

A extingdo do registro ocorre automaticamente, enquanto a ca-
ducidade necessita haver requerimento de qualquer pessoa com legiti-
mo interesse solicitando a caducidade.

12. CRIMES CONTRA AS MARCAS

Comete crime contra registro de marca quem:

Reproduz, sem autorizagdo do titular, no todo ou em parte, mar-
ca registrada, ou imita-a de modo que possa induzir confusdo; ou altera
marca registrada de outrem ja aposta em produto colocado no mercado.

Pena - detencdo, de 3 (trés) mesesa1 (um)  ano, ou multa.
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Importa, exporta, vende, oferece ou expde a venda, oculta ou
tem em estoque produto assinalado com marca ilicitamente reprodu-
zida ou imitada, de outrem, no todo ou em parte; ou produto de sua
industria ou comércio, contido em vasilhame, recipiente ou embalagem
que contenha marca legitima de outrem.

Pena - deten¢do, de 1 (um) a 3 (trés) meses, ou multa.

Expor ou oferecer a venda produtos, reproduzir ou imitar, de
modo que possa induzir em erro ou confusdo, armas, brasées ou distin-
tivos oficiais nacionais, estrangeiros ou internacionais, sem a necessaria
autorizag¢do, no todo ou em parte, em marca, titulo de estabelecimento,
nome comercial, insignia ou sinal de propaganda, ou usar essas repro-
dugbes ou imitagdes com fins econdmicos.

Pena - deten¢do, de 1 (um) a 3 (trés) meses, ou multa.

QUESTOES

1. Acerca do registro e da aquisicido das marcas, assinale a alterna-
tiva correta:

a. apropriedade de marca é adquirida pelo efetivo uso, independen-
temente de registro no INPI. Nessa hipotese, o deferimento do
pedido ocasionara apenas os efeitos declaratério e probatorio da
titularidade antes adquirida.

b. Para ser registrado como marca, o sinal visual deve reunir as se-
guintes caracteristicas: novidade, atividade inventiva e aplicagdo
comercial ou industrial.

c. A propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente ex-
pedido pelo 6rgido competente.

d. S3o suscetiveis de registro as marcas visual e sonoramente per-
ceptiveis.

2. Quanto ao requerente do registro de marca, assinale a alterna-
tiva correta:

a. Pessoa fisica pode requerer registro de marca desde que comprove
ser empresaria e demonstre estar o sinal visual relacionado a ativi-
dade que efetivamente exerce.

b. Podem requerer registro de marca somente as pessoas fisicas ou
juridicas de direito privado.

-51-

Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Propriedade Intelectual: Marcas



Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Propriedade Intelectual: Marcas

C.

Pessoas juridicas de direito ptublico ndo podem requerer o registro
de marca.

Podem requerer registro de marca as pessoas fisicas ou juridicas
de direito publico ou de direito privado, sendo que as pessoas de
direito privado sé podem requerer registro de marca relativo a ati-
vidade que exercam efetiva e licitamente.

3. Acerca da vigéncia do registro da marca, marque a op¢ao correta:

a.

b.

C.

d.

O registro da marca vigorara pelo prazo improrrogavel de 10 (dez)
anos, contados da data da concessdo do registro.

O registro da marca vigorara pelo prazo de 10 (dez) anos, con-
tados da data da concessdo do registro, prorrogavel por periodos
iguais e sucessivos.

A vigéncia do registro da marca é de 5 (cinco) anos, sendo prorro-
gavel por periodos iguais e sucessivos.

O registro da marca vigorara pelo prazo de 10 (dez) anos, conta-
dos da data do pedido de registro.

4. A marca ndo tendo limite maximo de vigéncia e vigora pelo tem-
po que for de interesse de seu titular, desde que providenciadas
as prorrogagdes sucessivas.

( )Certo ( )Errado

5. A partir da interpretacao das seguintes marcas, independente
de estarem registradas ou nido, marque a alternativa correta
acerca da forma de apresentacao:

an o

BANCODOBRASIL

Nominativa, Mista, Nominativa, Figurativa.
Mista, Figurativa, Nominativa, Mista.
Figurativa, Mista, Figurativa, Mista.

Mista, Figurativa, Nominativa, Figurativa.

6. De acordo com a legislacao vigente, pode ser registrado como
marca:

a.

termo técnico que, usado na inddstria, na ciéncia e na arte, tenha
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relagdo com o produto ou servigo a distinguir.

sinal de cardter genérico comum, necessario ou simplesmente
descritivo, quando tiver relagdo com o produto ou servico a dis-
tinguir, vedada a utiliza¢do de forma distintiva.

simbolo ou sinal especifico formado por cores e denominagdes
que estejam dispostas ou combinadas de modo distintivo.
reprodugdo ou imitagdo de titulo, de moeda ou cédula de curso
forcado da Unido, dos estados, do DF, dos territérios e dos muni-
cipios.

7. Sao registraveis como marca

a.

b.

d.

letra, algarismo e data, ainda que isoladamente, quando revestidos
de suficiente forma distintiva.

designacgdo ou sigla de entidade ou drgdo publico, quando ndo re-
querido o registro pela prépria entidade ou 6rgao publico.

bandeira publica ou oficial, nacional, estrangeira ou internacional,
bem como a respectiva designacao, figura ou imitagdo.

sinais ou expressoes empregados apenas como meio de propaganda.

8. Sobre as marcas de alto renome, marque a op¢ao correta:

a.

b.

A marca de alto renome é sinénimo de marca notoriamente co-
nhecida.

A marca de alto renome goza de protecdo especial, em todos os
ramos de atividade, independentemente de estar previamente de-
positada ou registrada no Brasil.

A marca registrada no Brasil considerada de alto renome ser4 as-
segurada protegdo especial unicamente ao seu ramo de atividade.
E considerada de alto renome, a marca registrada reconhecida por
ampla parcela do publico tendo a capacidade de atrair os consu-
midores em razdo de sua simples presenca, gozando de prote¢do
especial em todos os ramos de atividade.

9. Sdo direitos e/ou deveres do titular de uma marca registrada,
exceto:

d.

b.

Utilizar a marca registrada com exclusividade em todo territorio
nacional.

Impedir que comerciantes ou distribuidores utilizem sinais dis-
tintivos que lhes sdo préprios, juntamente com a marca do produ-
to, na sua promogao e comercializagdo.
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c. Ceder o registro ou pedido de registro, assim como licenciar o uso
da marca.

d. Zelar pela sua integridade material ou reputagdo e prorrogar a vi-
géncia do registro.

10. Ndo é crime contra as marcas:

a. Fabricar acessérios que utilizem marca registrada de outrem para
indicar sua destina¢do, obedecendo as praticas leais de concor-
réncia.

b. Reproduzir, sem autorizag¢do do titular, no todo ou em parte, mar-
ca registrada, ou imita-la de modo que possa induzir confusao.

c. Importar, exportar, vender, oferecer ou expor a venda, ocultar ou
ter em estoque produto assinalado com marca, de outrem, ilicita-
mente reproduzida ou imitada.

d. Expor ou oferecer a venda produtos, reproduzir ou imitar, de
modo que possa induzir em erro ou confusdo, armas, brasées ou
distintivos oficiais nacionais, estrangeiros ou internacionais, sem
a necessdria autorizacao.
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CAPITULO

Propriedade Intelectual em Software

REGISTRO DE PROGRAMA DE COMPUTADOR

O Registro de Programa de Computador é uma das formas
disponiveis no Brasil para conceder a autoria e, consequentemente,
garantir a exclusividade na produc¢do, uso e comercializagdo de um
software, segundo Russo et al. (2012b). Conforme Nunes (2013), este
registro esta estabelecido no regime juridico do Direito Autoral, prote-
gendo assim o ativo intelectual do desenvolvedor, conforme RS (2013).

Ainda, segundo Nunes (2013), oficialmente, no Brasil, o Regis-
tro de Programas de Computador é competéncia do INPI (2013). As
normas/leis para oficializar o Registro de Programa de Computador no
INPI foram atribuidas pelo Decreto 2.556/98, de 20 de abril de 1998;
pela Lei n® 9.609/98, de 19 de fevereiro de 1998, conhecida como Lei
do Software; e pela Lei n® 9.610/98, de 19 de fevereiro de 1998, a Lei de
Direito de Autor.” De acordo com Russo et al. (2012b). A Lei do Direito
do Autor - LEI N¢ 9.610, DE 19 DE FEVEREIRO DE 1998- LDA (1998)
altera, atualiza e consolida a legislagdo sobre direitos autorais e da ou-
tras providéncias.

O Programa de Computador é protegido como obra literaria,
isto é, o objeto de protecdo é seu codigo fonte. Sua funcionalidade ndo
pode ser protegida segundo a legislacdo. Isso significa que, ao registrar
um programa de computador, é o codigo implementado que estd sen-
do protegido. Ja as funcionalidades e finalidades do mesmo, por suas
naturezas intangiveis, ndo podem ser matérias de prote¢do isoladas no
Brasil.

A Lei de Software - LEI N° 9.609, DE 19 DE FEVEREIRO DE
1998 - LS (1998) frisa que, a luz da legislacdo brasileira, a parte prote-
gida do Programa de Computador é o trecho do programa, ou seja, o
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c6digo, ou parte dele. Como o Programa de Computador é protegido
pela lei do Direito Autoral e, dessa forma, ele compreende os Direitos
Morais, que sdo inalienaveis e irrenunciaveis, e os Direitos Patrimo-
niais. O prazo de validade dos Direitos Autorais no caso do Registro de
Programa de Computador é de 50 anos contados do dia 1° de janeiro do
ano subsequente a sua publica¢do ou, na auséncia dessa informagao, a
data de criagdo do Programa, garantido o sigilo, se desejado, das partes
do programa trazidas a registro no INPI. O sigilo é mantido por 10 anos
e prorrogado se solicitado pelo titular, conforme Russo et al. (2012b).

Como visto em Nunes (2013) O criador de um Programa de
Computador deve ser uma pessoa fisica ou um grupo de pessoas. O(s)
criador(es) pode(m) ser o(s) titular(es). Entretanto, o(s) titular(es)
pode(m) ser uma (ou mais) pessoa(s) fisica(s) ou juridica(s) (ou um
grupo delas) que comprou(aram) o direito de exploragdo da obra (com-
provado através do documento de cessdo de transferéncia de direitos
ou de comprovagdo de vinculo (empregaticio ou prestacdo de servi¢os)
com aempresa. O Registro de Programa de Computador ndo é obriga-
torio, porém em caso de disputa legal, o registro é uma forma de provar
a autoria do Programa. A validade territorial do direito conferido ao
titular do registro de Programa de Computador é reconhecido inter-
nacionalmente pelos paises que assinaram o TRIPS (2012) e desde que
seja cumprida a legislacdo nacional.

COMO E FEITO O DEPOSITO DO PEDIDO DE REGISTRO DE
PROGRAMA DE COMPUTADOR?

Segundo Neto e Nunes (2013), o pedido de registro realizado
junto ao INPI é composto por: (i) Documentagdo Formal é relativa a
autoria e a titularidade do programa e; (ii) Documentag¢do Técnica,
constitui a documentagdo do programa em si. Os passos para reali-
zagdo do depdsito do pedido sdo: (i) Geragdo e pagamento da Guia
de Recolhimento da Unido - GRU; (ii) Preparagdo da Documentagao
Formal; (iii) Preparagdo da Documentac¢do Técnica; (iv) Apresentagdao
do pedido junto ao INPI; (v) Acompanhamento do processo. De posse
da documentagdo (formal e técnica) o depositante podera efetuar o
depdsito do pedido de registro na sede do INPI (conforme enderego
fornecido no site INPI) ou em escritério do 6rgdo em seu estado (con-
forme lista de enderecos das representagdes fornecida no site INPI).
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Ou, ainda, o deposito pode ser realizado por via postal, com aviso de
recebimento - AR. Por fim, como acontece em todos os tramites de
pedidos no INPI, o depositante pode acompanhar o processo através
da Revista Eletronica de Propriedade Industrial - RPI, disponivel no
site do érgdo. Caso o depositante seja oriundo de uma instituigdo que
possua NIT, o processo sera facilitado por esse 6rgdo.

SOFTWARE PUBLICO BRASILEIRO

Segundo o discutido em Neto e Nunes (2013), o Software Publi-
co Brasileiro - SPB (2011) é definido pela instru¢do normativa N¢ o1, de
17 de janeiro de 2011, através da Secretaria de Logistica e Tecnologia da
Informagdo do Ministério do Planejamento e Gestdo - SLTI/MP - SPB
(2011). Conforme descrito no Portal do Software Publico Brasileiro,
disponivel na Internet, segundo SPB (2011), o SPB adota um modelo de
licenga livre para o cddigo-fonte aliado a prote¢do da identidade ori-
ginal entre o seu nome, marca, cédigo-fonte, documentacgao e outros
artefatos relacionados. Isto é garantido por meio do modelo de Licenca
Publica de Marca (LPM), conforme SPB (2011). A LPM € a formalizac¢ao
de um instrumento que libera o programa de computador e seus corre-
lacionados (Marca, Nome e Artefatos) nas diretrizes do Software Livre
e garante os direitos de autoria na forma do Registro.

COMO E FEITA A DISPONIBILIZACAO DO SPB?

Segundo Nunes (2013), para disponibiliza¢do do SPB no portal,
alguns requisitos técnicos e juridicos precisam estar contemplados.
Entre os mais importantes estdo: (i) Versdo do software com instalagdao
e uso estaveis; (ii) Manual; (ii) Codigo fonte; (iv) Scripts e bibliotecas
requeridas; (v) Especificagdo no cabecalho dos arquivos-fonte da Li-
cenga Publica Geral - GPL; (vi) Uso da LPM; (vii) Registro do software
no INPI; (viii) Existéncia de responsaveis (coordenadores) do projeto.
O Portal do Software Publico Brasileiro na internet funciona como o
canal de comunicacdo, por onde, qualquer pessoa, fisica ou juridica,
pode ofertar ou obter um SPB. Para ofertar, ou seja, colocar o um pro-
grama como um SPB, antes de tudo, é importante que o ofertante te-
nha conhecimento sobre a Instru¢dao Normativa o1/2011 e também so-
bre o Manual do Ofertante, ambos disponiveis no site para download.
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Neste documento estdo especificados todos os detalhes necessarios a
oferta do software.

SOFTWARE LIVRE — LICENCA GNU/GPL

Segundo o discutido em Neto e Nunes (2013), o Software Livre
figura como uma corrente que se ampara em um idealismo pragmatico,
segundo Stallman (2002) e tem um teor filosdfico ao abordar questdes
como valores e objetivos pautados em ajuda mutua e principalmente na
liberdade (essa liberdade é evidenciada para os usuarios em lugar dos
ganhos monetarios, conforme FSF (2013)).

Uma das justificativas defendidas pelos seguidores do Software
Livre, onde um programa de computador ndo pode ser proprietario, é de
que o mesmo € imaterial, se difere de objetos tangiveis, pode ser copiado
e modificado mais facilmente por se tratar de uma informacao digital,
garantindo-lhe uma utilidade impar, conforme FSF (2013). Porém, deve-
-se salientar que o Software Livre também é passivel de Registro, pois é
considerado Programa de Computador convencional e, dessa forma, no
Brasil, é protegido pela lei do Direito Autoral via Registro de Programa
de Computador no INPI.

Para que um programa de computador possa ser considerado
Software Livre, a Free Software Foundation - FSF coloca que os usuarios
desta modalidade precisam possuir quatro liberdades essenciais, con-
forme FSF (2013): (i) a liberdade de executar o programa, para qualquer
proposito (liberdade o); (ii) a liberdade de estudar como o programa
funciona, e adapta-lo as suas necessidades (liberdade 1). Para tanto,
acesso ao codigo-fonte é um pré-requisito; (iii) a liberdade de redistri-
buir copias de modo que vocé possa ajudar ao proximo (liberdade 2) e;
(iv) a liberdade de distribuir copias de suas versdes modificadas a outros
(liberdade 3).

No sentido garantir essa proposta de liberdade, a comunidade
do Software Livre utiliza comumente a licenca publica geral do GNU -
GNU GPL, de acordo com Stallman (2002), utilizando um método cha-
mado Copyleft, que exige que as derivagées do programa também sejam
Software Livre. O Copyleft é um termo genérico que vai de encontro ao
conceito do Copyright propositalmente e garante a liberdade dos usua-
rios, onde as deriva¢des de um Software Livre também o serdo. Ou seja,
assumem as quatro liberdades que norteiam seu conceito.
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COMO E CRIADO O SOFTWARE LIVRE?

Conforme Neto e Nunes (2013), para criar um Software Livre
basta tornar seu cddigo fonte disponivel para toda a comunidade, dei-
xando-o sobre dominio publico. Deve-se acrescentar nos cabecalhos
dos arquivos dos codigos fonte as diretivas de licenciamento escolhida,
a exemplo da GNU/GPL. Quanto ao registro do mesmo, como ja fala-
do, ele pode ser feito sim, pois o fato de estar registrado, ndo impede
seu(s) autor(es) e titular(es) de torna-lo livre, apesar de ser algo nao
tdo bem aceito pela comunidade deste segmento. Por outro lado, o
registro é uma garantia legal, neste caso, dos Direitos Morais estabe-
lecidos através do Direito Autoral, e legalmente, em nosso territorio, o
software é enquadrado neste cenario.

Assim, como descrito acima, nem o Registro de Programa de
Computador, nem o Software Publico Brasileiro, nem o GNU protege
a funcionalidade ou a ideia de um software.

PROPRIEDADE INDUSTRIAL EM SOFTWARE

Nunes (2013), afirma que a Propriedade Industrial difere da
Propriedade Intelectual devido a algumas caracteristicas inerentes que
o produto a ser patenteado deve apresentar a fim de garantir a paten-
teabilidade. Em Registro de Programa de Computador essas questdes
inexistem pois, ndo se protege a funcionalidade do “produto” e sim a
“obra literdria” resultante dele, ou seja, nesse caso, o “emaranhado de
palavras ou coédigos, disposto da forma em que se apresenta”. Como
visto anteriormente, a Lei de Propriedade Intelectual brasileira prote-
ge os Programas de Computador por meio da Lei do Direito Autoral.
Contudo, a lei de Propriedade Industrial ndo concede patente para
software isolado no Brasil (como acontece em outros paises, como nos
USA, o UPSTO concede patente, por exemplo. O UPSTO ndo assinou
o TRIPS (2012)).

A lei de Propriedade Industrial brasileira concede patente ao
equipamento com software embarcado considerando o produto em si
e ndo somente o software que faz ele funcionar. O equipamento com
software embarcado que caracterize inovacao pode ser objeto de pro-
tegdo patentdria, obedecidas as prescri¢gdes da Lei n° 9.279/96, confor-
me INPI (2013).
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A patente dura 20 anos e é de abrangéncia nacional diferente do
Direito Autoral que dura 50 anos com abrangéncia internacional. Caso
exista o interesse de uma carta-patente internacional, deve-se encami-
nhar o pedido a um escritério internacional via PCT, o tempo de durac¢ao
da patente internacional é também de 20 anos, segundo Russo et al.
(2012). Para que um produto (invengdo) possa receber uma patente no
pais ou no estrangeiro, ele deve apresentar trés requisitos basicos: novi-
dade, atividade inventiva e aplicabilidade/aplicagdo industrial.

Segundo Russo et al. (2012):

uma invengdo é considerada nova quando ndo faz parte do Estado da

Arte ou Estado da Técnica (arte ou técnica prévia)”; “uma invengao é
considerada como possuindo atividade inventiva se ela ndo é 6bvia para
um técnico no assunto em relacdo ao estado da técnica”; Uma invengdo é
considerada como possuindo aplicac¢do industrial se ela pode ser fabrica-
da ou utilizada por qualquer tipo de industria, Russo et al. (2012)

Caso o software ndo seja embarcado, ele ainda pode ser passivel
de patente de processo. Porém isso é possivel se existir algum processo
no software passivel de produ¢do industrial, com atividade inventiva e
novidade, que na maioria das vezes é embarcado. O que sera passivel de
patenteamento é somente o processo e o produto, ndo o software em sua
completude.

Em 2012, O INPI abriu uma consulta publica sobre patentes que
envolvem Programas de Computador, conforme INPI (2012). Vdrias en-
tidades brasileiras, tais como, Software Livre Brasil, CCSL-USP (Cen-
tro de Competéncia em Software Livre da Universidade de Sdo Paulo) e
FGV se manifestaram contra essa consulta, de acordo com USP (2012). O
CCSL-USP e o FGV realizaram um estudo que foi enviado ao INPI dota-
do de um parecer com argumentos concretos do ponto de vista juridico
sobre a questdo das patentes de software e os problemas encontrados
nos procedimentos divulgados pelo o INPI para os pedidos de patentes
de software, conforme USP (2012). Devido a repercussdo o INPI, tirou
do ar a consulta pubica.

Tanto a Propriedade Intelectual (Direito Autoral) quanto a Pro-
priedade Industrial (patente) é passivel de transferéncia via contrato
averbado no INPI. Caso exista o interesse de uma carta-patente interna-
cional do software registrado no Brasil ou software embarcado com pa-
tente submetida, deve-se encaminhar o processo via PCT aos escritérios
internacionais de interesse do depositante.
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COMO E FEITO O DEPOSITO DA PATENTE?

E importante salientar que a Patente quando envolve o
Software Embarcado ndo ¢ literalmente uma Patente de Software, o
que na pratica ndo protege seguramente a propriedade intelectual
sobre o software de maneira isolada. O processo de deposito de
Patente envolvendo Software Embarcado segue o mesmo tramite de
qualquer processo de patente junto ao INPI. Para mais detalhes, o
orgdo disponibiliza o Guia de Tramita¢cdo de Patentes em seu site,
conforme INPI (2013).

QUESTOES

1. Segundo a legislacao brasileira, como se concede a garantia de
exclusividade na producao, uso e comercializacio de um sof-
tware no Brasil?

a. Indicag¢des Geograficas;

b. Patente;

c. PCT;

d. Registro de Programa de computador;
e. Direito Autoral.

2. Qual é 6rgao Brasileiro responsavel por conceder a protecao in-
telectual ao software no Brasil?

OMPI;

CAPES;

Ministério da Ciéncia e Tecnologia;

Biblioteca Nacional,;

INPI.

P Aan o

3. Considerando que o Programa de computador é caracterizado
como obra literaria, o que é objeto de sua prote¢ao?

sua funcionalidade;

sua interface;

seu codigo fonte;

sua marca;

sua finalidade original;

pan g
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4. Quem ndo pode ser autor/criador(es) de um software?

P ap oW

empresa;
funciondrio(s);

sdcio (s);

sdcio(s) e funciondrio(s);
estagiario(s).

5. O prazo de validade do Registro de Programa de Computador é
(contados a partir do dia 12 de janeiro do ano subsequente a sua
publicacdo):

P Aan o

10 anos;
20 anos;
30 anos;
40 anos;
50 anos;

6. Qual o documento que nao é necessario ser anexado ao pedido
de depdsito de Registro de Programa de Computador no Brasil?

P Aan o

GRU;

Documentacgdo formal;

Documentacdo técnica;

Declaragdo de direitos conexos;
Documento de pedido original do INPI.

7. De posse da documentac¢ao (formal e técnica) do Registro de
Software, onde o depositante podera efetuar oficialmente, no
Brasil, o depdsito do pedido de registro ?

SRV

no INPI;

na Biblioteca Nacional;

no NIT institucional;

no SEBRAE;

em um escritorio de advocacia especializado.

8. Como o depositante pode acompanhar o processo de seu regis-
tro ja depositado?

a.
b.
C.

na revista “Pequenas empresas, Grandes Negdcios”;
no site geral do INPI;
na Revista Eletrénica de Propriedade Industrial do INPI;
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d. no site da OMPI;
e. na Revista da Biblioteca Nacional.

9. Para que um software seja disponibilizado via SPB é dispensa-
vel o documento:
a. codigo fonte;
b. manual;
c. documento oficial de solicitagdo de deposito de pedido de Regis-
tro de Programa de Computador no INPI;
d. documento oficial de deposito de patente no INPI;
e. versdo estavel do instalador do software.

10. Conforme descrito no Portal do Software Publico Brasileiro, o
SPB adota um modelo de licenga livre para o codigo-fonte alia-
do:

a. aprotecdo da identidade original entre o seu nome, marca, codi-

go-fonte, documentacdo e outros artefatos relacionados via LPM;

b. a protecdo da identidade embarcada do software (em carater in-
ternacional) no INPI;

a protecdo de identidade de obra-literaria na Biblioteca nacional ;

d. aprotegdo da identidade conexa da obra via Direito Autoral;

e. anenhuma prote¢do formal.

0

11. A LPM é a formalizacdo de um instrumento que libera o pro-
grama de computador e seus correlacionados (Marca, Nome e
Artefatos) nas diretrizes do Software Livre e garante os direitos
de autoria legalmente no Brasil na formade ...

a. patente de software embarcado;
b. direito autoral;

c. registro de software;

d. indicag¢bes geograficas;

e. marca.

12. Para que um programa de computador possa ser considerado
Software Livre, a Free Software Foundation - FSF determina 4
liberdades essenciais para o software. Assim, qual das caracte-
risticas abaixo que fere essas liberdades;

a. aliberdade de executar o programa, para qualquer proposito;
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a possibilidade de adaptar um programa as suas necessidade, mo-
dificando o cédigo fonte original;

a redistribuicdo de copias de modo que vocé possa ajudar ao pro-
Ximo;

a distribuicdo de copias de suas versdes modificadas a outros;

a manutengdo das versdes modificadas de forma proprietaria.

13. Como é chamado o procedimento que exige que as derivagoes
do programa enquadrado como Software Livre também sejam
Software Livre?

P an o

copyright;
proprietario;
publico;
copyleft;

Free software.

14. Como legalmente protege-se a funcionalidade de um software

no Brasil?

a. GNU;

b. Free Software Fondation;

c. Software Publico Brasileiro;

d. Registro de Programa de Computador;

e. Patente de produto com Software embarcado.

15. O SPB garante formalmente segundo legislacdo brasileira, os
seguintes direitos ao autor do software, no caso de litigio, dife-

rentemente do software livre (onde inexiste registro formal em
orgao oficial);

SRS

Direitos Morais;

Direitos Patrimoniais proprietarios ;
Registro informal;

Protecdo da funcionalidade;
Protecdo da ideia.

16. A lei da Propriedade Industrial ndo concede patente ao

software isolado. Como no Brasil se protege a propriedade in-
telectual/industrial do Software Embarcado?

a. via Registro de Programa de Computador;

b. via GNU;
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C.
d.

e.

via Indicag¢bes Geograficas;
via Patente;
via Direito Autoral.

17. Qual a duracao do direito relacionado a patente de equipa-
mento com software embarcado?

can o

10 anos;
15 anos;
20 anos;
30 anos;
50 anos.

18. Quais os requisitos que nao sdo avaliados para consideracao
da patenteabilidade em um produto com software embarcado,
ja que o software em si ndo eh patenteavel no Brasil ?

P an o

19

novidade;

atividade inventiva;
aplicabilidade/aplicagdo industrial;
funcionalidade;

ideia original.

Que pais/continente que permite a concessio de patente ao

software isolado, protegendo a funcionalidade desse software
isolado?

P an o

Brasil;

Franca;

Estados Unidos da América;
Comunidade Européia;
Canada.
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CAPITULO

Desenho Industrial

INTRODUCAO

A inovacao tecnologica dispara no mercado global para atender
as necessidades do consumidor, mudando a func¢do de modelo de pro-
duto ja existente ou criando um novo produto para suprir necessidades.
No entanto, o que mais se observa é que a estética modificada do pro-
duto é o que o posiciona melhor no mercado comercial. Quantas vezes
o relogio de pulso com aquelas mesmas configura¢des de controlar o
tempo apresenta ponteiros e indicadores para representar a hora? Sé
de inovac¢des no design de produtos, até hoje sdo lancados diversos mo-
delos somente modificando sua plastica, materiais, cores, tamanhos e
texturas. Esse é o mercado que mais cresce no campo da propriedade in-
telectual, pois de uma patente de invenc¢do, pode-se extrair diversos mo-
delos que redesenhados movimenta a economia e se ampliam negdcios.

As caracteristicas, novo desenho e boa aparéncia do produto na
prateleira fazem com que o consumidor torne-se motivado a compra, e
com essa demanda, o mercado fornecedor busca proteger suas inova-
¢oes, de modo que o redesenho do produto se torne rentavel.

E neste capitulo que vamos abordar o Desenho Industrial na te-
matica da Propriedade Intelectual que movimenta cifras em potencial na
economia mundial. Mas, que para se tornar efetivo, deve-se atentar para
processos e tomadas de decisdes necessdrias junto aos 6rgdos que oferta-
rdo a protecdo do registro perante a sociedade com a devida autorizagao
de comércio pelo Estado - elemento organizador das sociedades.

O o6rgdo que representa o Estado para deliberagdo do Certificado
de Registro de Desenho Industrial é o Instituto Nacional de Proprieda-
de Industrial - INPI, sediado no Rio de Janeiro com diversos escritorios
representativos nos estados brasileiros.
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DESENHO INDUSTRIAL NO BRASIL

O Desenho Industrial é um dos elementos tratados pela Pro-
priedade Industrial que visa ao detentor do Certificado de Registro a
exploragdo comercial do seu ato criativo no que concerne ao redesenho
de objetos.

Referencia-se a defini¢do legal de Desenho Industrial por meio
do art. 95 da Lei de Propriedade Industrial n? 9.279/96!, que cita como

[...] desenho industrial a forma pldstica ornamental de um objeto ou o
conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um pro-
duto, proporcionando resultado visual novo e original na sua configura-
¢do externa e que possa servir de tipo de fabrica¢do industrial. (Brasil,

1996)

Segundo a mesma Lei, o registro de Desenho Industrial - DI -,
protege apenas a forma externa ornamental de um objeto, desde que
apresentem um resultado novo e original e que seja passivel de produ-
¢do industrial. Este tipo de registro ndo protege funcionalidades, di-
mensdes, materiais utilizados ou processos de fabricacdo de um obje-
to. A legislacdo brasileira prevé a protegdo de até 20 objetos por pedido
desde que as variantes apresentadas mantenham as mesmas caracteris-
ticas distintivas preponderantes. Outra caracteristica importante para
o desenho industrial que se refere unicamente a natureza estética do
produto acabado, e é distinto dos aspectos funcionais que possam ser
apresentados.

Conforme a Organiza¢do Mundial da Propriedade Intelectual® —
OMPI, conhecido internacionalmente como World Intellectual Property
Organization - WIPO -, tem-se no desenho industrial as caracteristicas
de serem bi, tridimensionais ou ainda, a forma mista combinando um
ou mais destes elementos. A seguir ilustramos nas figuras o1 e 02, mo-
delos de desenhos industriais.

' BRASIL. Lei 9.279 de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigagdes relativos a propriedade
industrial. Disponivel em: << http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/leis/l9279.htm>>. Acesso
em: 14/08/2014

> Organiza¢do Mundial da Propriedade Intelectual - OMPI. A Beleza Exterior. Disponivel em
http:<<  www.wipo.int/export/sites/www/freepublications/pt/sme/498/wipo_pub_498.pdf>>.
Acessado em 20/08/2014. ISBN 92-805-1235-9.
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Figura 1. Desenho tridimensional de dculos  Figura 2. Desenho bidimensional?
esportivo Spy Eyewear. de 1863 do designer William Morris
Fonte: Domus Design* da Morris and Co.

Fonte: Collections Vam

Segundo a OMPI, o desenho industrial aumenta a percepgao de
valor do produto com o desenho mais atraente aos consumidores, e por
isso, a causa dos desenhos serem uma parte crucial na estratégia comer-
cial de qualquer criador ou empresa.

O registro de Desenho Industrial concedido confere ao titular
propriedade temporaria sobre o Desenho Industrial e o direito de ex-
cluir terceiros de fabricacdo, comercializacdo, uso, venda,etc. sem sua
prévia autorizagdo, em territdrio nacional.

O Estado protege os direitos do autor quanto aos desenhos indus-
triais através da Lei ordindria n® 9.279/96 que trata dos direitos e obriga-
¢bes da Propriedade Industrial, limitando-se pelos artigos 94 a 121. Essa
lei vem por fruto da Carta Magna de 1988, no seu artigo 52, que trata dos
direitos e deveres individuais e coletivos, que estabelece o direito a prote-
¢do das criagbes intelectuais que em seus incisos, mencionam:

XXVII - aos autores pertence o direito exclusivo de utilizacao, publi-
cagdo ou reproducdo de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo
tempo que a lei deixar. (grifo nosso).

XXIX - a lei assegurard aos autores de inventos industriais privilé-
gio temporario para utilizacdo, bem como protecdo as criagdes in-
dustriais, a propriedade das marcas, aso nomes de empresas e a outros
signos distintos, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento
tecnoldgico e econdmico do Pais. (grifo nosso).

'DOMUS DESIGN. Cases de Sucesso: Spy Eyewear. Disponivel em <http://www.designdeprodutos.
com/cases_spy.asp>>. Acesso em 07/08/2014.

> MORRIS, W. Strawberry Thief. V&A Search the Collections. Disponivel em: <http://collec-
tions.vam.ac.uk/item/O78889/strawberry-thief-furnishing-fabric-morris-william/>>. Acesso em
12/08/2014.
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No compéndio normativo o Instituto Nacional de Propriedade
Industrial - INPI -, cita ainda a Instrugdo Normativa n° 13/2013, conten-
do as especificagcdes sobre as figuras e demais itens do pedido.

Por meio do Decreto n® 2.553/98 tem-se um arcabougo de arti-
gos 75 e 88 a 93 que regulam direitos e obriga¢des relativos a proprieda-
de industrial e em especial cita o artigo 3° que promove motivagdo aos
recursos humanos da administra¢do publica de desenvolver a proprie-
dade industrial, conforme seu texto normativo:

Ao servidor da Administragdo Publica direta, indireta e funda-
cional, que desenvolver invengdo, aperfeicoamento ou modelo de uti-
lidade e desenho industrial, sera assegurada, a titulo de incentivo, du-
rante toda a vigéncia da patente ou do registro, premiagdo de parcela do
valor das vantagens auferidas pelo 6rgao ou entidade com a exploragio
da patente ou do registro. (Decreto n® 2.553/98, art. 3°)

No entanto, deve-se observar a relagdo de direitos entre empresa
e funcionario de modo que de acordo com Jungmann® (2010) para o de-
senho industrial decorre similaridade a Lei de Patentes quando o direito
torna-se exclusivamente do empregador, quando a criagdo resulta
da propria atividade contratada; exclusivamente do empregado, quando
a cria¢do ndo tenham quaisquer relacdo com o contrato de trabalho ou
prestacdo de servigos; comum, quando a criagdo decorre de contribui-
¢do pessoal do empregado e de recursos, meios, dados, materiais, insta-
lagdes ou equipamentos do empregador.

Ainda em Jungmann (2010) nos termos da Convencdo de Paris
(CUP), o criador do desenho industrial, mesmo que tenha cedido ou
licenciado o seu uso, tem o direito de ser mencionado como o autor da
criag¢do (direito moral).

DESENHO INDUSTRIAL E SUA TERRITORIALIDADE

Importante ressaltar que todo compéndio legal exposto ante-
riormente foi somente para se conhecer os direitos e obrigacdes no ter-
ritério nacional. Quanto a obtengao de certificado de registro em nivel
internacional, deve-se apelar o pedido para 6rgdos internacionais que
regulem a propriedade industrial no pais de interesse do requerente, ou
em organismos internacionais que possuem alian¢a com outros paises

3 JUNGMANN, Diana de Mello; Esther Aquemi Bonetti. Inovacio e propriedade intelectual: guia
para o docente.. - Brasilia: SENAI, 2010. ISBN 978-85-7519-389-1.
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de forma que quando registrado possam estender o direito para outros
paises acordados, como se exemplifica o caso da Organiza¢do Mun-
dial da Propriedade Intelectual - OMPI -, sediada em Genebra, Suica.
Entenda-se que, a OMPI na atualidade é a organiza¢do que comporta
maior nimero de Estados-Membros no mundo relacionado ao tema da
propriedade intelectual e, portanto tem todo o respeito sobre o assunto
na Organiza¢do Mundial de Comércio - OMC.

O arcabouco legal internacional é regulamentado por acordos
internacionais e tratados, citdos a exemplo do acordo TRIPS, sigla de
origem inglesa Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Pro-
perty Rights, que trata sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade In-
telectual Relacionados ao Comércio. No Brasil o acordo TRIPS foi reco-
nhecido e aprovado pelo Decreto n° 1.355/94*

Para conhecer melhor um Certificado de Registro® de Desenho
Industrial, observe a figura 3.

4 BRASIL. Decreto, 1.355 de 30 de dezembro de 1994. Promulga a Ata Final que Incorpora os
Resultados da Rodada Uruguai de Negociagdes Comerciais Multilaterais do GATT. Disponivel em
<<http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/decreto/Antigos/D1355.htm>>. Acesso em 01/08/2014

5 CIA DAS MARCAS. Pagina Servicos: Registro de design e desenho industrial. <<http://www.
ciadamarca.com.br/servicos/registro-de-design-e-desenho-industrial>>. Acesso em 02/08/2014.
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Figura 3. Certificado de Registro de Desenho Industrial

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL )
Ministério do Desenvalvimento, Indisiria ¢ Comércio Exterior
Institutn Macional da Propriedade Industrial

CERTIFICADD DE REGISTRO DE DESENHO INDUSTRIAL
M* DI 6800963-0

O METITUTO HACIDNAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL
concede, aulomaticamants, sem exame de ménta, o presents CERTIFICADD DE REGISTRO.
i GAIGE B0 SoU Buar 8 propredade do desenho industrial discriminedo naste tulo, em fodo
& terTRdne naconal, garantindo od difelos dele decomentes, previsios rd lngslacho em vigorn
(21) Mimero do Depdaita s DIGBO0SAGE-0
(EY) Datado Depésito:  2TOL2008
(45) Dats da Concessba:  DLURI00E
(53] Classificacic Internacianal de Desanhes Industrials@-04,

(33) Pricridiade Uniomits
(54) Tiule : CONFIGURAGAD APLICADA EM BOTA

(73) Thular : DAGMAR LUISE MOHREACH Empresaria. Endensgo: Fua Augusio Jung, J5801,
Contro, Nowve Hamburgo, RS, CEP-I3510-360, BrasiBR).
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{2 duor:  DWGLAR LUISE MOHRBACH.

Prazo de Valldade :  107002] &S cONMSCOs & Darlr o 2 T/0002008, obeorvadas 83 condiies Mpis
Expedids em : 02 de Setembeo do 2008

S 11—

Brene Bells de Almeida Neves Frbderico Cartes da Cunka
Diewior i Cortratcn de Techcioss o Oulred Reghives Cowdenador So Desenta indusiral ¢ Indcacla Geogridea

Desenho Industrial

Fonte: ciadamarca.com.br
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DA VIOLA(;;&O DOS DIREITOS DA PROPRIEDADE INDUS-
TRIAL PARA OS DESENHOS INDUSTRIAIS

Como forma de san¢do ao violador de direitos frente ao desenho
industrial, além das penas administrativas o legado juridico, utiliza-se
do Capitulo II que trata dos crimes contra os desenhos industriais, ob-
servando-se o estabelecido pela Lei 9.279/96.

Art. 187. Fabricar, sem autorizac¢do do titular, produto que incorpore de-
senho industrial registrado, ou imitagdo substancial que possa induzir
em erro ou confusdo.

Pena - detengdo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.

Art. 188. Comete crime contra registro de desenho industrial quem:

I - exporta, vende, expde ou oferece a venda, tem em estoque, oculta ou
recebe, para utiliza¢do com fins econémicos, objeto que incorpore ilicita-
mente desenho industrial registrado, ou imitagdo substancial que possa
induzir em erro ou confusdo; ou

II - importa produto que incorpore desenho industrial registrado no Pais,
ou imitagdo substancial que possa induzir em erro ou confusdo, para os
fins previstos no inciso anterior, e que ndo tenha sido colocado no merca-
do externo diretamente pelo titular ou com seu consentimento.

Pena - detengdo, de 1 (um) a 3 (trés) meses, ou multa.

PERIODO DE GRACA

Segundo o doutrinador juridico da propriedade industrial Denis
Barbosa® (2010), o periodo de estado de graga considera-se

[...] excluido do estado da técnica o desenho industrial cuja divulgagdo te-
nha ocorrido durante os cento e oitenta dias que precederem a data
do deposito ou a da prioridade reivindicada, se promovida durante
os doze meses que precederem a data de deposito ou a da prioridade do
pedido de registro pelo criador do desenho; ou pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial - INPI, através de publica¢do oficial do pedido de
registo sem o consentimento do inventor, baseado em informagdes deste
obtidas ou em decorréncia de atos por ele realizados; ou ainda por tercei-
ros, com base em informagdes obtidas direta ou indiretamente do criador
ou em decorréncia de atos por este realizados. (grifo nosso).

¢ BARBOSA, D. B. Uma introdugiio a propriedade intelectual. Lumen Juris: Rio de Janeiro, 2010
Disponivel em: <<http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/livros/umaintroz.pdf. >>.
Acesso em: 10/08/2014.
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VANTAGENS DO REGISTRO DO DESENHO INDUSTRIAL PARA
UM PRODUTO

Conforme a OMPI (2014), seja registrado o desenho industrial
do produto, o requerente é beneficiado frente a concorréncia com as se-
guintes vantagens:

Impedimento que o produto seja copiado ou imitado pelos con-
correntes, fortalecendo o posicionamento da empresa no mercado.

O valor comercial do produto no mercado contribui para um
bom retorno do montante investido na cria¢do e na comercializagdo do
produto, provocando crescimento na margem de lucro para empresa.

Os desenhos industriais fazem parte do “ativo“ de uma empresa
e podem aumentar o valor comercial da empresa e dos seus produtos.

Disponibilidade de licenciamento e venda a terceiros por meio
de concessdo de licengas.

QUANDO A LEI DE MARCAS PROTEGE UM DESENHO?

Segundo a WIPO (2014) a marca pode proteger o desenho quan-
do forma, design ou na embalagem de um dado produto, podem ser
considerados como uma caracteristica distintiva do produto em questdo
e podem ser protegidos como marca tridimensional. Como exemplo,
observa-se o fendmeno em questdo da marca Vigor Club na publicagdo
da Revista do INPI n? 2215 de 18 de junho de 2013.

Figura o4. Marca Vigor Club

N0.900661860 14/12/2007 400
Tit.S/A FABRICA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS
VIGOR (BR/SP)

C.N.P.J./C.I.C./IN°INPI : 61116331000186
Apres.: Tridimensional ; Nat.: De Produto
Marca: VIGOR CLUB

™

L)

CFE(4)1.1.1; 2.5.1-2; 19.3.1: 26.1.6
NCL(9) 32 bebida fermentada n&o alcodlica

Fonte: Revista da Propriedade Industrial n® 2215
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DOS REQUISITOS PARA PEDIR O CERTIFICADO DE REGIS-
TRO DO DESENHO INDUSTRIAL

Para que o autor do desenho industrial requeira seu registro jun-
to ao INPI, recomenda-se:

Passo1

Preliminarmente a busca de anterioridade nas bases de dados do
orgdo pelo sistema de e-busca, e ainda por meio das revistas eletronicas
de propriedade intelectual no sitio inpi.gov.br, disponiveis para baixar.

Passo 2

Uma vez feita a busca de anterioridade, o requerente preenche
eletronicamente ou de forma impressa o formulario de depésito de pedido
desenho industrial (2.01). o qual deve ser encaminhado junto ao pedido.

Passo 3

Depois de preenchido formulario efetua-se o pagamento da taxa
relativa ao Depdsito de Desenho Industrial que deve ser emitida pelo
portal do INPI por meio do link GRU (Guia de Recolhimento da Unido).
O cddigo de servico correspondente ao depdsito de Desenho Industrial
é 0 co6d.100 da Tabela de Retribuigdo.

Passo 4

Apresentar toda documentagdo (formularios de depdsito, GRU
paga, figuras, relatorio e reivindicag¢des, se houver) em duas vias em uma
das recepgoes do INPI que pode também ser acessado pelo link endere-
cos do INPI) ou enviada por via postal com aviso de recebimento para:

Secdo de Protocolo e Expedicdo — SEPEX. Rua
Mayrink Veiga, 9 - 212 andar — Centro - Rio de Ja-
neiro, RJ - Cep: 20090-910

Importante: Para os casos de envio postal é recomendada a remessa de
um envelope extra devidamente preenchido e selado para retorno da documen-
tagdo protocolada ao usuario.

Conforme INPI (2014), recomenda-se que antes que se faca o
pedido de registro de Desenho Industrial, o requerente faga leituras es-
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senciais recomendadas na secdo de Legislagdo do portal, mencionando
a Instrucdao Normativa n° 13/2013 que pode ser encontrado na pagi-

na 428 do documento de Normativos Vigentes e a Lei da Propriedade
Industrial (lei 9.279/1996) - artigos 94 a 121.

DO PROCESSO DE PEDIDO DE CERTIFICADO DE REGISTRO
DE DESENHO INDUSTRIAL

Com a publicidade das Revistas de Propriedade Industrial —
RPI's -, que podem ser acessadas pelo sitio do INPI com emissdo sema-
nal, o usudrio pode tomar ciéncia de todas as fases que se encontram o
processo. O decurso dos processos variam seus prazos, conforme even-
tualidades. No entanto, o INPI descreve 4 etapas principais.

~

Etapa 1 -

als

Etapa2 <

i

Etapa3 <

—

Para um entendimento mais detalhado no fluxo de processos no
INPI para o Certificado de Registro de Desenho Industrial, a figura 4
apresenta os caminhos e desvios, tendo como menor gasto de obten¢ao
do registro se o pedido percorrer a area destacada em amarelo.
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Figura 5. Fluxo de Processo de Pedido de Certificagdo de Registro de Desenho Industrial
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Fonte: Agéncia Digitus’

O INPI ressalta que o usudrio necessariamente acompanhe o
andamento do processo, pois, se o pedido ndo contiver os documentos
formais exigiveis por lei quando requerido, sera formula exigéncia que
devera ser respondida em sessenta dias, sob pena de arquivamento de-
finitivo do processo.

7 Agéncia Digitus. Disponivel em <http://www.agenciadigitus.com.br/wettor-preview/wp-
content/uploads/2010/06/fluxograma-patentez.jpg>>. Acesso em 15/08/2014.
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AGENTES NO PROCESSO: DA CONCEPCAO A MATERIALIZA(;AO

Para que o processo se componha e produza um ato administra-
tivo perfeito, passando pelas fases de pedido, andlise e registro, basica-
mente surgem dois agentes diretos, o requerente e o INPI, 6rgdo emissor
do Certificado de Registro de Desenho Industrial. No entanto, normal-
mente, encontram-se nas diversas situa¢des a figura das empresas, que
por meio de investidores, buscam auxilio para sua inovagdo com profis-
sionais staffs®, a exemplo dos:

Advogados ou escritorios especializados em Propriedade Intelectual

Agente relevante para desembaracos formais e legais da Pl e, que
muitas vezes pode ser contratado para dar acompanhamento completo
ao processo, ainda que passe por apenas instancias administrativas sem
litigios jurisdicionais;

Desenhistas ou escritdrios de design especializados em Proprie-
dade Intelectual

Toda empresa que busca exceléncia na qualidade de novos pro-
dutos com minimiza¢do de riscos nos investimentos, necessariamente
utilizam empresas ou profissionais em desenho industrial para desen-
volver inovag¢do no redesenho, buscando o forte apelo estético.

Analistas e consultores para prospec¢ao de mercado

Profissionais ligados a area do marketing, publicidade e admi-
nistragdo que fazem andlises de custos e beneficios, antevendo o lanca-
mento do produto no mercado para verificagao de impactos econdmicos
e solugdes que possam ampliar a margem de lucro dos investimentos.

Pesquisadores sociais, estatisticos e académicos

Antes e ap0ds o lancamento de novos produtos, os pesquisadores
e estatisticos fazem andlises e entrevistas com pesquisas de opinides a

8 Staff - termo inglés empregado na administragdo para designar grupo de pessoas que trabalham
assessorando dirigentes. Disponivel em: <<http://www.dicio.com.br/staff/>>. Acessado em
01/08/2014.
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fim de gerar indicadores que norteiem os investidores, ao passo que os
pesquisadores académicos contribuem com o desenvolvimento de no-
vos materiais que auxiliam na derivagdo de novos produtos. Exemplo
claro quando o pesquisador descobre um novo polimero ou combinacao
de elementos quimicos e reagentes.

Segundo INPI (2014) no caso de pessoas fisicas ou juridicas es-
trangeiras que buscam registrar os desenhos industriais no Brasil deve-
rdo ser representados por representante com procuragao formal junto
ao INPI.

A seguir, pode-se observar esquema ilustrativo na figura o3 dos
diversos agentes envolvidos, desde a fase da concepg¢do a materializa¢do
do produto final registrado, incluindo-se o érgdo de certificagdo — INPI.

Fioura . Decurso da concencin ao nroduto final registrado no mercado.

2.9.1. BREVE SINOPSE DAS CARACTERISTICAS DO DESENHO
INDUSTRIAL NO BRASIL

Segundo o INPI, nosso desenho industrial possuem caracteris-
ticas importantes para serem observadas quando ao processo, vejamos:

Tabela o1. Caracteristicas do Desenho Industrial no Brasil.
Fonte: Prépria dos autores

Caracteristicas Brasil

Titulo concedido  Certificado de Registro de Desenho Industrial

Ofertar prote¢do a plastica do produto condicionando a

Objetivo serializagdo industrial.

Tempo de Graga 180 dias

Vigénciado Re-  Até 25 anos, sendo 10 anos iniciais com até mais 3 perio-
gistro dos de 5 anos.
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Caracteristicas

Brasil

Requisitos

Registravel

Anualavel

Extinguivel

Quantidade

Aplicagdo

Local de requeri-
mento

Legislacdo

Novidade e Originalidade
Forma estética, o visual, a aparéncia

Administrativamente até o5 anos apos concessdo e judi-
cialmente a qualquer tempo de vigéncia

Sua extin¢do pode se dar pelos principais motivos: por
expiragdo de prazo de vigéncia; renuncia do titular; falta
de pagamento da taxa de manutencdo do registro e falha
em manter um procurador devidamente qualificado e
domiciliado no Brasil.

O registro pode ser e um unico objeto, incluindo-se até
20 variag¢des desse objeto.

Veiculos, utensilios domésticos, vestudrio, etc.

Instituto Nacional de Propriedade Intelectual - INPI

Lei Ordindria n® 9.279/1996; Instru¢do Normativa n®
13/2013; Decreto n® 2.553/98.
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QUESTOES

1. O registro de Desenho Industrial - DI - protege apenas a for-
ma externa ornamental de um objeto, desde que apresentem
um resultado novo e original e que seja passivel de producao
industrial. Qual o periodo maximo de protecdo no registro de
desenho industrial que o requerente pode obter?

a. 10anos
b. 15anos
C. 20anos
d. 25anos
€. 50 anos

. Na protecao de desenho industrial, qual item abaixo nao pode
ser protegido?

desenho bidimensional do quadro da Monalisa

desenho bidimensional de tapete

configuracdo visual de interface para programa de computador
desenho aplicdvel em estampas de camisa

desenho tridimensional de novo leiaute de aparelho celular

PAan o

. O tempo de graca é aquele periodo em que o usudrio tem por
direito apds exposicdo de seu produto para poder realizar o
registro de Desenho Industrial no INPI ou em quaisquer dos
escritorios representativos na Republica Federativa do Brasil.
Portanto, qual seria o prazo maximo alcangavel para que o re-
querente utilize esse mecanismo legal para registro?

a. 3odias
b. 60 dias
c. godias
d. 120dias
e. 180 dias

. Observando que toda requisi¢do de servicos carece de um pro-
cesso junto ao orgao expedidor do registro e territdrio brasilei-
ro o INPI. Marque a op¢ao que melhor se ajusta como requisitos
para pedir o Certificado de Registro de Desenho Industrial.

a. Busca de anterioridade preliminar, preenchimento de formulario
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de deposito de pedido de desenho industrial anexando o pedido,
pagamento de taxa da Guia de Recolhimento da Unido - GRU e
entrega dos referidos documentos na Divisdo de Registro de De-
senho Industrial - DESIN.

Pagamento de taxa da Guia de Recolhimento da Unido - GRU, en-
trega de formuldrio de depdsito de pedido de desenho industrial
preenchido, e entrega dos referidos documentos na Divisdo de
Registro de Desenho Industrial - DESIN;

Entrega de formulario de depdsito de pedido de desenho indus-
trial preenchido, Pagamento de registro da Guia de Recolhimento
da Unido - GRU, busca de anterioridade;

Itens “b” e “c” estdo corretos;

Nenhuma das alternativas anteriores

5. Qual afirmacao ndo esta de acordo com a Legislacdao de Dese-
nho Industrial?

a. oregistro de Desenho Industrial - DI -, protege apenas a forma
externa ornamental de um objeto, desde que apresentem um re-
sultado novo e original...

b. o registro ndo protege funcionalidades, dimensdes, materiais uti-
lizados ou processos de fabricagdo de um objeto.

c. A legislagdo brasileira prevé a protegdo de até 20 objetos por pe-
dido desde que as variantes apresentadas mantenham as mesmas
caracteristicas distintivas preponderantes.

d. Outra caracteristica importante para o desenho industrial que se
refere unicamente a natureza estética do produto acabado, e é dis-
tinto dos aspectos funcionais que possam ser apresentados.

e. Todas estdo de acordo com a Legislacdo
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CAPITULO

4

Indicacao Geografica

DEFINICAO

A qualidade de um produto, em sua maioria, ndo pode ser iden-
tificada antes da compra. No entanto, o consumidor atribui a confiabi-
lidade do bem imaterial a aspectos extrinsecos como, marketing, infor-
magdes descritas na embalagem ou outra forma de comunica¢do. Para
obtera confianc¢a do consumidor e apontar a importdncia e valor do pro-
duto comercializado, credenciais tém sido desenvolvidas. As indica¢oes
geograficas (IG) representam essa credencial. E um selo de certificacio
que visa a distin¢do qualitativa do produto de uma regido especifica e
que torna o produto pronto para competir em mercados mais exigentes
(FALCAO, REVILLIONI, 2010).

A defini¢do de indica¢do geografica desenvolveu-se ao longo da
historia, quando comprovaram a qualidade de alguns produtos de de-
terminados locais. Estes produtos apresentavam particularidades liga-
das a sua area de origem geografica, como por exemplo, a Darjeeling
(cha cultivado na India) e o queijo Roquefort, na Franca. A area geo-
grafica de uma IG representa o espago em que se realiza a produgdo ou
modificagdo do produto (DA SILVA et al., 2010).

Os produtos agroalimentares, agroflorestais, industriais, arte-
sanais e até de extrativismo tém qualidades que derivam da sua regido
de producdo. Nesta perspectiva, as indicagdes geograficas assumem a
importancia da valorizagcdo desses imateriais associados a identidade do
territorio, fomentando o desenvolvimento de atributos socioculturais,
ambientais e econdmicos de uma sociedade.

A Resolu¢do 75/2000 do INPI ndo detalha a descri¢do regula-
mentar do contetido de uma Indicagdo Geografica. O MAPA (Ministé-
rio da Agricultura, Pecudria e Abastecimento), indica alguns elementos
essenciais que devem ser definidos, como, a institui¢do solicitante, o
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nome do produto, tipo e descri¢do desse produto, delimitagdo da area
geografica de produc¢do, método de obtencdo do produto, motivos ou
elementos que justificam a ligagdo com a origem geografica, referéncias
aos controles implementados e composi¢do da rotulagem (VALENTE et

al., 2012).

QUESTOES

1. A Indicac¢do Geografica corresponde a um (a):
a. Direito
b. Marca
c. Selo de Certificacdao
d.M.U
e. Invencao

2. O que representa a area geografica de uma IG?

a.

A universidade ou ambiente de pesquisa que visa modificar
uma cultivar.

O espaco que realiza a venda ou embalagem do produto.

A patente de um produto produzido em uma determinada
regido.

A regido de comercializagdo.

O espago em que se realiza a produ¢do ou modificacdo do
produto.

3. Como surgiu a definicdo de indicacao geografica?

d.

b.

d.

e.

A partir da inven¢do de um cha.

Com a comprovac¢do da qualidade de alguns produtos de de-
terminados locais.

Com a comprovagdo de algumas marcas de determinados
locais.

De acordo com os direitos autorais.

Quando criaram a lei 9279/96.

4. Quais os elementos essenciais que o MAPA indica para a descri-
¢do de uma Indicacao Geografica?

a.

Nome do produto, método de obtenc¢do do produto, motivos
ou elementos que justificam a liga¢do com a origem geogra-
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fica, referéncias aos controles implementados e composi¢do
da rotulagem.

b. A instituigdo solicitante, o nome do produto, tipo e descri¢ao
desse produto, delimitagdo da drea geografica de produgdo,
método de obtencdo do produto.

c. Ainstituicdo solicitante, o nome do produto, tipo e descri¢do
desse produto, delimitagdo da drea geografica de produgdo,
método de obtengdo do produto, motivos ou elementos que
justificam a ligacdo com a origem geografica, referéncias aos
controles implementados e composigdo da rotulagem.

d. Apenas os elementos que justificam a ligagdo com a origem
geografica, referéncias aos controles implementados e com-
posicdo da rotulagem.

e. A institui¢do solicitante, o nome do produto e as referéncias
aos controles implementados e composi¢do da rotulagem.

FORMAS DE PROTECAO DE UMA INDICAGCAO GEOGRAFICA

A protecdo juridica habilitada pelo registro de IG’s tem sido uti-
lizada ha décadas por paises desenvolvidos, especialmente os europeus,
para tornarem seus produtos competitivos e proporcionar desenvolvi-
mento a regides menos desfavorecidas, por exemplo, Montes de Toledo
(azeite de oliva), Champagne e Roquefort (queijo) na Franga; Vale do
Douro (vinho do Porto); Parma (presunto) e queijo Parmigiano Reggia-
no, na Itdlia, entre outros. Porém, nos paises em desenvolvimento tem
sido algo recente (VALENTE et al., 2012).

Asindicac¢des geograficas, como sinal de qualidade, podem gerar
riquezas, agregar valores, diferenciar e qualificar a produgdo, bem como
gerar desenvolvimento através da valoriza¢do da Propriedade Intelectu-
al (SEBRAE, 2005 p. 155).

Segundo a WIPO (World Intellectual Property Organization)
tratados administrados pela OMPI (Organiza¢do Mundial da Proprie-
dade Intelectual) concede protegdo a indica¢bes geograficas, como por
exemplo, a Convengdo de Paris para Prote¢do da Propriedade Industrial
de 1883, e 0 Tratado de Lisboa para a Protecao de Denominagdes de Ori-
gem e seu Registro Internacional de 1958. O acordo TRIPS (Trade-Re-
lated Aspects of Intellectual Property Rights) reconheceu em meados
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dos anos 9o, a importancia da Indica¢do Geografica. Entretanto, foi em
1756, na regido do Douro, em Portugal, que a primeira IG foi reconhecida e
delimitada por Marqués de Pombal (BRUCH, 2009).

No Brasil, com o inicio do desenvolvimento das indica¢des geogra-
ficas a partir dos anos 9o, um periodo é marcado pela produgdo de vinhos
finos estimulados pelo trabalho da Embrapa Uva e Vinho, valorizando os
vinhos nacionalmente através da Lei da Propriedade Industrial. Contudo,
apenas em 1995, iniciou-se o desenvolvimento da indica¢do geografica, na
atual Indicagdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos, pelos pequenos produ-
tores vitivinicolas que fundaram a Aprovale (Associa¢do dos Produtores de
Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos) (CAMARGO et al, 20n).

A legislagdo brasileira estabelece que o conceito de Indicacdo Ge-
ografica englobe a Indica¢do de Procedéncia e a Denominac¢do de Origem.
A Indicagdo de Procedéncia é o nome geografico de um pais, cidade, regido
ou localidade que se tornou conhecido como centro de producdo de deter-
minado produto ou prestagdo de determinado servico. A Denominag¢do de
Origem ¢é o nome geografico que designa produto ou servico cujas carac-
teristicas ou qualidades se devam exclusiva ao meio geografico, incluidos
fatores naturais e humanos (BRASIL, 1996).

QUESTOES

5. Qual a vantagem da protecdo juridica habilitada pelo registro
de IG’s observadas pelos europeus?
a. Que seus produtos se tornavam mais competitivos e proporciona-
va desenvolvimento a regides menos desfavorecidas.

b. A protecdo contra a falsificagdo de sua IG e patente.

c. Protegia contra concorréncia desleal e a violagdo de seu territorio.

d. O aumento da competi¢do entre as regides produtoras do mesmo
produto.

e. A diminuigdo das desigualdades sociais, econémicas e culturais
da regido.

6. Segundo a WIPO (World Intellectual Property Organization)
quais os Tratados que concedem protec¢ao as Indica¢ées Geo-
graficas?

a. Leideinovagdo e Propriedade Intelectual
b. Convengdo de Paris e Tratado de Lisboa
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c. Tratado da OMPI sobre Interpretacdo ou Execu¢do de Fonogra-
mas (WPPT).

d. O Tratado de Cooperagdo em Matéria de Patentes (PCT)

e. Lei9279/96

7. De acordo com a legislacdao brasileira o conceito de Indica¢ao
Geografica engloba:

Denominac¢do de Origem e Propriedade Intelectual
Procedéncia Indicativa e Denominac¢do de Origem
Patentes e Desenhos Industriais.

Denominac¢do de Origem e Direitos de Autor.
Procedéncia Indicativa e Direitos Conexos.

P an o

8. Quando iniciou o desenvolvimento da primeira Indicacao Ge-
ografica, na atual Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos
no Brasil?

a. 2002
b. 1997
c. 1883
d. 1995
e. 1756

INDICACAO DE PROCEDENCIA E DENOMINACAO GEOGRAFICA

No Brasil, a consolidagdo das IG’s, envolve o trabalho desenvol-
vido pelo MAPA e o Sebrae, os quais mapeiam produtos potenciais para
a obtencdo do selo em diferentes regiGes do pais. E o INPI (Instituto Na-
cional de Propriedade Industrial) como o érgdo responsavel pela con-
cessdo de Indica¢des Geograficas. (ALMEIDA e SANTOS, 20m)

A primeira Indicagdo Geografica no Brasil foi a Procedéncia de
Indicagdo do Vale dos Vinhedos, reconhecida em 2002, para vinhos e
espumantes. Atualmente, além do Vale dos Vinhedos, sdo reconhecidas
as Indicagdes de Procedéncia de outras regides. O quadro 1 apresenta
algumas dessas indicagoes de Procedéncia e Denominac¢do de Origem
brasileira. (VALENTE et. al., 2012)
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Quadro 1 - Indica¢des Geograficas brasileiras

INDICACAO DE PROCEDENCIA PRODUTO

Cerrado Mineiro Café

Serra da Mantiqueira de Minas [ Café

Gerais
Paraty Cachaga
Pinto Bandeira Vinhos e espumantes

Jalapdo do Estado do Tocantins | Artesanatos em Capim Dourado

Pampa Gaticho da Campanha Me- | Carne bovina e seus derivados
ridional

Vale do Submédio do Sao Francisco | Manga e uva de mesa

Vale dos Sinos Couro acabado
Costa Negra Camardo
Pelotas Doces tradicionais de confeitaria
e de frutas
REGIAO DE DENOMINACAO DE ORIGEM
Litoral Norte Gauacho | Arroz

Fonte: Adaptado de Valente et al.( 2012)

De acordo com o quadro 1 acima como referéncia, pode-se per-
ceber que no Brasil, por ser um pais em desenvolvimento, ainda sdo
poucas as Indica¢des Geograficas reconhecidas e protegidas. O produ-
tor autorizado e o consumidor protegem seus imateriais de formas dife-
rentes, de acordo com a lei de cada pais, por exemplo, a lei de protecdo
ao consumidor, lei contra atos de concorréncia desleal, lei para a pro-
tecdo de Indicagdes Geograficas ou de Denominag¢des de Origem. No
entanto, quando esse produto ndo é protegido adequadamente, pode
ser alvo de falsificacdo.

Portanto, as Indica¢des Geograficas constituem um instrumento
de valorizacdo de produtos territorialmente diferenciados, socialmente
construido, a partir de aspectos fisicos e humanos transformados pela
interagdo de atores sociais e que precisam ser protegidos. (VALENTE
et. al., 2012).
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QUESTOES

9. Quais dos itens abaixo correspondem a uma Indicacao Geografica?

an o

COCA-COLA

Vinhos e espumantes do Vale dos Vinhedos
NATURA
Suco de mangaba

10. No Brasil, a consolidagao das IG’s envolve o trabalho de quais

Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento e SEBRAE.
Ministério da Cultura e SEBRAE

SEBRAE e Ministério do Desenvolvimento Social.

Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento e INPI.
INPI e SEBRAE

11. Quando a primeira Indicacdo de procedéncia que foi reconhe-
cida no Brasil?

Ao g

1995
2000

2002
1883
2014

12. Algumas leis protegem o produtor autorizado e o consumidor
de diferentes formas. Cite-as.

a.

b.

Lei de direito autoral, lei de prote¢do ao consumidor, lei para a pro-
tecdo de Indicagdes Geograficas ou de Denominagdes de Origem.
Lei de prote¢do ao consumidor, lei contra atos de concorréncia des-
leal, lei para a protecdo de Indicages Geograficas ou de Denomi-
nacgoes de Origem.

Lei contra atos de concorréncia desleal, lei para a prote¢do de Indi-
cacoes Geograficas ou de Denominagdes de Origem e Lei de direi-
tos conexos.

Lei de prote¢do ao consumidor, lei contra atos de concorréncia des-
leal e Tratado sobre Interpretagdo ou Execugdo de Fonogramas.
Lei para a prote¢do de Indicagoes Geograficas, lei de direitos cone-
xos e lei de direito autoral.
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INDICAQ[&O DE PROCEDENCIA - EXPERIENCIA DO VALE
DOS VINHEDOS

O Vale dos Vinhedos fica situado na Serra Gaticha, no Rio Gran-
de do Sul, tendo a area de Bento Gongalves, Garibalde e Monte Belo
do Sul, demarcada pela Indica¢do de Procedéncia que compreende uma
area delimitada de 81,23 km?. Tornou-se importante por ser a primeira
regido da serra gaticha em que foi introduzida a videira, em 1532, e ocu-
pada por imigrantes italianos provenientes do Veneto a partir do século
XIX. Nos anos 70-80 com aporte de capital internacional, o mercado in-
terno foi estimulado a produzir vinho de qualidade. No entanto, apenas
em 1995, a Aprovale (Associa¢do dos Produtores de Vinhos Finos do Vale
dos Vinhedos) foi desenvolvida para estruturar agdes que visasse a cria-
¢do de uma indicag¢do geografica para o territdrio. (NIEDERLE, 2009)

A experiéncia da tradicional regido de vinhos da Serra Gatcha
é reconhecida como um caso de sucesso em termos da producdo de vi-
nho no Brasil. E a primeira regido vinicola do Brasil a obter Indicagio
de Procedéncia para seus produtos, reconhecida pelo INPI no final de
2002, exibindo o selo de certificagdo em vinhos finos e espumantes pro-
duzidos pelas vinicolas associadas a Aprovale (NIEDERLE, 2009). Atu-
almente a associa¢do engloba mais de 20 vinicolas e impactos socioeco-
nomicos da IP do Vale dos Vinhedos ja sdo quantificados. O crescente
reconhecimento regional, nacional tem estruturado a abertura para o
mercado internacional dos vinhos brasileiros.

QUESTOES

13. No Vale dos Vinhedos qual a drea demarcada pela Indica¢ao de
Procedéncia?

Bento Gongalves

Garibalde

Monte Belo do Sul

Bento Gongalves, Garibalde e Monte Belo do Sul.

Regido dos Pampas.

PAan o

14. Relacionado ao Vale dos Vinhedos, complete a lacuna:
“Em1995a foi desenvolvida para estruturar a¢des que visasse
a criagdo de uma indicagdo geografica para o territorio.”
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a. PETROBRAS
b. EMBRAPA

c. APROVALE
d. AMBEV

e. IG

15. A experiéncia do Vale dos Vinhedos, na Serra Gaucha, é reco-
nhecida como um caso de sucesso em termos da produgao:

a. Carnes e seus derivados
b. Milho

c. Café

d. Vinhos e Espumantes
e. Queijo

16. Na Serra Gaucha, no Rio Grande do Sul, mais precisamente, a
area de Bento Gongalves, Garibalde e Monte Belo do Sul, tornou-
-se importante por ser a primeira regiao que foi introduzida a:

Mangueira e ocupada por imigrantes italianos.
Carne Bovina e ocupada por imigrantes portugueses.
Queijada e ocupada por imigrantes franceses.
Videira e ocupada por imigrantes italianos.

Lei de Inovacdo.

pan T

MARCAS X INDICACAO GEOGRAFICA

Segundo a WIPO (World Intellectual Property Organization), a
protecdo da Propriedade Intelectual (PI) é compreendida ndo apenas no
ambito nacional, como também internacional. A marca e a Indica¢do
Geografica estdo entre as criagdes intelectuais protegidas mediante o
sistema de PI.

A marca é um sinal utilizado para identificar e diferenciar pro-
dutos e servigos procedentes de uma pessoa especifica ou empresa de
outros similares, ou seja, a marca precisa ser distintiva. A forma de pro-
teger uma marca € através do registro de marcas e seu periodo de prote-
¢do, geralmente, equivale a 10 anos, podendo ser renovada indefinida-
mente através do pagamento das taxas respectivas, o que exclui terceiros
do uso daquele especifico sinal. (WIPO, 2014)
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A indica¢do Geografica é um selo de certificagdo que informa ao
consumidor a procedéncia e origem do produto, tendo as caracteristicas
do local asseguradas na produgdo. E diferentemente das marcas, a Indi-
cagao Geografica pode ser utilizada por todos os produtores que desen-
volvem suas atividades na localidade. A ndo autorizagdo do uso das indi-
cagoes geograficas para induzir o consumidor ao erro sobre a procedéncia
e origem do produto. Essa acdo pode gerar o ressarcimento de danos,
multas ou em casos mais graves, a prisdo do falsificador. (WIPO, 2014)

QUESTOES

17. Como podemos conceituar uma marca?

a. Visa proteger aos autores (escritores, artistas, compositores musi-
cais) nas suas criagoes.

b. Contribui para criatividade, sob a forma de reconhecimento e re-
tribui¢gdes econémicas.

c. E um sinal utilizado para identificar e diferenciar produtos e ser-
vicos procedentes de uma pessoa especifica ou empresa.

d. E um selo de certificacdo que informa as caracteristicas locais de
um produto.

e. Eomodelo de utilidade adequado a um determinado produto.

18. Defina: Indicac¢ao Geografica

a. Contribui para criatividade, sob a forma de reconhecimento e re-
tribui¢des econémicas.

b. E um selo de certificacdo que informa ao consumidor a procedén-
cia e origem do produto. Tendo as caracteristicas do local assegu-
radas na produgao.

c. E oaspecto ornamental ou estético de um dispositivo.

d. E um territério qualquer utilizado para um determinado servico.

e. Corresponde a protecdo contra a falsificacdo de uma patente.

19. Qual a diferenca, relacionada a protec¢do, entre Marca e Indica-
cdo Geografica?
a. A Marca é um sinal e a Indicagdo Geografica é um selo.
b. A Marca exclui terceiros do uso daquele especifico sinal e a Indi-
cagdo Geografica pode ser utilizada por todos os produtores que
desenvolvem suas atividades na localidade.
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c. Apenas a Marca pode ser registrada.
d. Apenas a Indicacdo Geografica pode ser registrada.
e. A Marca e a Indicagdo Geografica ndo tém distingdes.

20. Quais as consequéncias da utilizacdo de uma Indicacao Geo-
grafica sem autorizag¢ao?
a. Apenas multas.
b. Naio sofre penalidade alguma.
c. Ressarcimento de danos, multas ou em casos mais graves, a prisdo
do falsificador.
d. Ganha credibilidade no mercado internacional.
e. Aumenta a produtividade.
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CAPITULO

Conhecimentos Tradicionais Associados a Biodi-
versidade: conceitos e Dispositivos Juridicos de
Acesso, Protecao e Reparticao de Beneficios.

APRESENTACAO

O objetivo deste capitulo é apresentar os conceitos e os disposi-
tivos juridicos relacionados com o acesso e protecdo dos recursos gené-
ticos da biodiversidade e com o acesso, prote¢do e reparticdo de bene-
ficios advindos da aplicagdo comercial de Conhecimentos Tradicionais
Associados a biodiversidade (CTAs) desenvolvidos pelos Povos Indige-
nas e Comunidades Tradicionais.

INTRODUCAO

O estudo do conhecimento tradicional, bem como da legislagdo
que rege 0 acesso aos recursos genéticos e aos CTAs, se faz necessario
para subsidiar os debates atuais sobre a prote¢do da biodiversidade e do
trabalho intelectual dos povos indigenas e das comunidades tradicio-
nais (FERAZ, BASSO, 2008).

Os Conhecimentos Tradicionais sdo conhecimentos ou técnicas
surgidos da mais elementardas ciéncias — da observa¢do da natureza. Sdo
conhecimentos que ndo alcangaram os niveis de inventividade exigidos
para a concessdo de Patentes, ou Cultivares, além disso, muitas vezes
ndo tem aplicacdo industrial imediata, todavia muitos Conhecimentos
Tradicionais sdo utilizados cotidianamente pela sociedade, pois foram
transmitidos através de diversas gerac¢oes, logo, esses conhecimentos
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ndo sdo absolutamente novos, pois sdo tradicionalmente transmitidos
oralmente sem documentagdo produzida (BERTOGNA, CIBIM, 2006).

O Conhecimento Tradicional é um corpo de conhecimento
construido através de geracoes de pessoas que vivem em estreito contato
com a natureza e sua reproducdo depende dessas pessoas que o atuali-
zam situando-os no presente. Varios termos sdo utilizados para repre-
sentar o conceito de conhecimento tradicional: conhecimento ecoldgico
tradicional, conhecimento ecolodgico e sistemas de manejo tradicionais,
conhecimento local, conhecimento indigena, conhecimento comunita-
rio, conhecimentos dos habitantes rurais, conhecimento associados a
biodiversidade (FERAZ, BASSO, 2008).

No ambito da Organiza¢do Mundial da Propriedade Intelectu-
al (WIPO), o termo Conhecimentos Tradicionais ¢ definido como toda
sabedoria, experiéncia, aptidGes e praticas que se desenvolvem, se man-
tém e se transmitem de geragdo em geracdo em uma comunidade e que
frequentemente fazem parte da identidade cultural e espiritual. Em
muitos casos esse termo € utilizado de maneira geral em referéncia a
todo conhecimento tradicional associado ao uso do recurso genético
local e apresenta diferentes contextualizagdes, como por exemplo: agri-
cola, ecoldgico, medicinal, técnico, etc. (OMPI, 2012).

Até pouco tempo, o conhecimento dos povos indigenas e das
comunidades locais era considerado patrimoénio da humanidade e de
acesso livre. Com o aumento da concorréncia, principalmente entre as
empresas farmacéuticas e de cosméticos, que querem poupar tempo e
recursos com atividades de pesquisa e desenvolvimento de novos pro-
dutos e processos, a biodiversidade, os recursos genéticos e o conhe-
cimento tradicional desses povos comegaram a ser vislumbrados como
fonte de lucro (FERAZ & BASSO, 2008).

Existem inumeros exemplos de aplica¢des tecnoldgicas de Co-
nhecimentos Tradicionais Associados a Biodiversidade (CTAs), inclusi-
ve com a concessao de Cartas Patente para empresas alcangaram através
de atividades de pesquisa cientifica e tecnoldgica a sistematiza¢do de
CTAs para produ¢do medicamentos ou outros produtos farmacéuticos,
biotecnoldgicos, quimicos e alimenticios.

Diante do intenso interesse pelos CTAs foram criados disposi-
tivos juridicos que reconhecem e valorizam a importancia dos povos e
comunidade tradicionais responsaveis pela gera¢do e transmissdo des-
ses conhecimentos e sua importancia na preservacdo da biodiversida-
de natural e da sustentabilidade dos agroecossistemas fornecedores de
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insumos e matérias primas necessarios para aplicagdes dos prdprios
CTAs. Estes dispositivos juridicos também reconhecem a necessidade
da garantia de direitos das comunidades tradicionais com a reparticdo
de beneficios advindos das aplica¢des comerciais dos CTAs conforme
previsto pela Convencdo da Diversidade Biologico (CDB).

0OS POVOS INDIGENAS E COMUNIDADES TRADICIONAIS E
SUAS RELACGES COM A BIODIVERSIDADE BRASILEIRA

O Brasil é um pais de dimensdes continentais que abriga ad-
miravel diversidade de fauna, flora e microrganismos em seus Biomas
Amazonico, Cerrado, Pantanal, Caatinga, Mata Atlantica e Pampa. Essa
riqueza biologica estd associada a uma grande diversidade sociocul-
tural, representada por mais de 200 Povos Indigenas e Comunidades
Tradicionais (quilombolas, extrativistas, pescadores, agricultores fami-
liares, etc.), detentoras de um rico conhecimento, passado de geragdo a
geragdo, e de habilidades sobre os sistemas tradicionais de manejo da
biodiversidade (PNPCPS, 2009).

De acordo com a Politica Nacional de Desenvolvimento Susten-
tavel dos Povos e Comunidades Tradicionais (PNPCT), essas comunida-
des que formam o universo sociocultural brasileiro sdo caracterizadas

como:
Grupos culturalmente diferenciados e que se reconhecem como tais, que
possuem formas préprias de organizag¢do social, que ocupam e usam ter-
ritorios e recursos naturais como condi¢do para sua reprodugdo cultural,
social, religiosa, ancestral e econémica, utilizando conhecimentos, inova-
¢Oes e préticas gerados e transmitidos pela tradi¢do (BRASIL, 2007, p. 202).

A relagdo estabelecida entre esses grupos e a diversidade biologi-
ca existente no territorio no qual estdo inseridos é mediada pelas diver-
sas necessidades humanas, como a econdmica, a alimentar, a cultural, a
religiosa, a social e a medicinal. Pois bem, através dessas manipulac¢oes
e usos, conhecimentos especificos acerca da biodiversidade sdo elabo-
rados, e sdo esses saberes, produzidos em contextos socioculturais tdo
particulares, que designamos de conhecimento tradicional associado a
biodiversidade e que constituem o patrimdnio imaterial das comunida-
des locais, tradicionais e indigenas.

Nessa direcdo o CTA é identificado como o componente intangi-
vel da biodiversidade, devido a sua relevancia no contexto da preserva-
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¢do da diversidade biologica, pois, é reconhecido que essa preservacao
perpassa mais por uma construgdo sociocultural, que tem como princi-
pais sujeitos, as comunidades locais, do que por uma condi¢do “natural”.

DISPOSITIVOS ]URfDICOS DE PROTECAO DOS DIREITOS
DE PROPRIEDADE INTELECTUAL DOS CONHECIMENTOS
TRADICIONAIS

Documentos internacionais como a Declara¢do das Nagoes Uni-
das sobre os Direitos dos Povos Indigenas, de 2007 e a Convencdo n? 169
da Organizagdo Internacional do Trabalho (OIT), de 1989, que trata dos
direitos dos povos indigenas e tribais, ratificada no Brasil pelo Decreto
n? 5.051, de 19 de abril de 2004; como também politicas publicas brasi-
leiras, a saber, a PNPCT, instituida pelo Decreto n° 6.040, de o7 de feve-
reiro de 2007 e a Politica Nacional de Biodiversidade (PNB), estabelecida
pelo Decreto n® 4.339, de 22 de agosto de 2002 reconhecem a pluralidade
socioambiental e cultural dos povos e comunidades locais, tradicionais
e indigenas, os seus direitos sobre seus conhecimentos, praticas e usos
tradicionais, sobre seus territdrios e os recursos naturais nele presentes
e a importancia desta sociodiversidade para a manutencdo e utilizacdo
sustentavel da biodiversidade, ou seja, reconhece a relacdo de mutua de-
pendéncia entre diversidade etnocultural e diversidade biologica.

O reconhecimento da relevancia social, ambiental, econémica e
cultural do CTA a biodiversidade, ndo somente para as comunidades lo-
cais, mas, para toda a sociedade, aliado ao movimento de afirmag¢do dos
direitos desses grupos sociais sobre os seus conhecimentos, praticas e usos
suscitou, nos finais da década de 1980, discussdes acerca do modo como o
CTA a biodiversidade vinha sendo acessado aqui no Brasil pelas grandes
corporagdes farmacéuticas, de cosméticos e de biotecnologia. Tais discus-
soes foram provocadas, principalmente, pelo movimento indigena, que
diante do inevitavel processo de mercantilizagdo e patenteamento dos
seus conhecimentos passaram a reivindicar seus direitos sobre os mes-
mos e denunciar as indmeras praticas de biopirataria’ a que seus conheci-

1 “Biopirataria consiste no ato de aceder ou transferir recurso genético (animal ou
vegetal) e/ou conhecimento tradicional associado a biodiversidade, sem a expressa
autorizagdo do Estado de onde fora extraido o recurso ou da comunidade tradicional
que desenvolveu e manteve determinado conhecimento ao longo dos tempos (pratica
esta que infringe as disposi¢cdes vinculantes da Convengdo das Organizagdes
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mentos tradicionais estavam submetidos. O movimento também trouxe
como pauta o controle da bioprospecg¢do?, da concessio de patentes e a
criacdo de um regime de prote¢do Sui Generis do CTA a biodiversidade.

Essas discussdes ganharam visibilidade internacional nos anos
1990 com a participa¢do dos movimentos socioambientais e indigenas,
do Brasil e dos demais paises periféricos, nos espagos de discussoes da
Conferéncia das Na¢des Unidas sobre o Meio Ambiente e o Desenvol-
vimento - popularmente conhecida como ECO-92 -, que ocorreu na
cidade do Rio de Janeiro, Brasil, no ano de 1992, quando foi produzido
um documento internacional para tratar do acesso e da prote¢do dos re-
cursos naturais e do CTA, a Convencdo da Diversidade Bioldgica (CDB).

Desde entdo tais discussoes tém permeado diferentes foruns in-
ternacionais, para além da CDB, tais como a Organiza¢do Mundial de
Propriedade Intelectual (OMPI), a Organizag¢do das Nagoes Unidas para
os Direitos Humanos e a Organiza¢do Mundial do Comércio (OMC),
e evidenciam duas grandes ordens de concep¢oes divergentes sobre o
modo de acesso e de protegdo do CTA: a concepg¢do individual-privada,
por meio dos Direito de Propriedade Intelectual (DPI) e a concepgdo
coletivo-publica, por meio de um regime de protecdo Sui Generis; a pri-
meira defendida pela OMPI e OMC e a segunda pelos movimentos indi-
genas, socioambientais e de direitos humanos.

Aqui no Brasil, os 6rgdos responsaveis pelas discussoes e deli-
beragbes que envolvem o acesso e a protegdo do CTA a biodiversidade
sdo o Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (INPI) e o Conselho
de Gestao do Patriménio Genético (CGen), este tltimo estabelecido no
ambito do Ministério do Meio Ambiente (MMA). Todavia, o modelo de
protecdo do CTA que vem sendo reiterado pelo estado brasileiro é os de
DPI, enquanto que no tocante a uma legislagdo Sui Generis, nada foi

das Nacdes Unidas sobre Diversidade Biologica). A biopirataria envolve ainda
a ndo-reparticdo justa ¢ equitativa — entre Estados, corporagdes e comunidades
tradicionais — dos recursos advindos da exploragdo comercial ou ndo dos recursos e
conhecimentos transferidos.” (VALERIO et al., 2010, NP). Segundo Santos (2008)
o termo biopirataria foi cunhado pela primeira vez em 1993 pela organizagao nio
governamental (ong) Fundagdo Internacional para o Progresso Rural (Rafi), atualmente
denominada ETC-Group, para fazer alusdo aos crescentes casos de patenteamento dos
recursos biologicos e dos conhecimentos tradicionais por empresas multinacionais
e instituigdes de pesquisa sem que as comunidades tradicionais provedoras daqueles

conhecimentos tivessem, minimamente, direito a participagao nos lucros.
2 Desenvolvimento tecnologico utilizando a biodiversidade com finalidade comercial ou industrial
(YANAL 2012).
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concretizado até o momento, se localizando, ainda, na esfera das ideias.

As inovagoes baseadas em CTAs podem receber protecdo de
Carta Patente, Marca e de Indicages Geograficas, ou também na forma
de segredo comercial ou informagdo confidencial. Porém, os CTAs, pro-
priamente ditos, os quais possuem raizes antigas e sdo transmitidos na
oralidade das pessoas, ndo sdo protegidos pelos sistemas convencionais
de Propriedade Intelectual (OMPI, 2012).

A Organizagdao Mundial da Propriedade Intelectual ainda ndo
desenvolveu um instrumento juridico internacional que regule o acesso,
protecdo e reparticdo de beneficios referentes ao uso de recursos genéti-
cos locais, dos conhecimentos tradicionais associados a biodiversidade
e das expressdes culturais tradicionais. Este dispositivo juridico interna-
cional esta em construgdo.

CONVENCAO DA DIVERSIDADE BIOLOGICA (CDB)

A Convengdo da Diversidade Bioldgica foi um acordo assina-
do por 168 paises e ratificada por 188 e representa um instrumento in-
ternacional que trata de questdes relacionadas ao meio ambiente e foi
produto da Conferéncia das Na¢des Unidas para o Meio Ambiente e o
Desenvolvimento realizada no Rio de Janeiro em 1992. E um importante
parametro internacional para o desenvolvimento de mecanismos rela-
cionados a prote¢do da biodiversidade.

Além da preocupac¢do com a protecdo com a biodiversidade a
CDB também reconhece a importancia dos conhecimentos e modos de
vida tradicionais para a conservacao da diversidade bioldgica e prevé
expressamente o direito a justa recompensa quando houver utilizacdo
desses conhecimentos por terceiros. Considera-se que CTAs ndo sdo
apenas importantes para a conserva¢do da biodiversidade, mas sdo
também valiosos sob o ponto de vista do desenvolvimento das biotec-
nologias atuais, pois os produtos e processos desenvolvidos a partir de
recursos da biodiversidade, que pressupdem investimentos altissimos
em pesquisas, iniciam-se, em grande parte, da investigag¢do do conheci-
mento dos povos indigenas e das comunidades que vivem em contextos
tradicionais (KAMERI-MBOTE, CULLET, 1999).

A CDB também reconhece os direitos soberanos de cada Esta-
do sobre os recursos genéticos situados em seu territdrio, e, por outro
lado, reconhece que a conservac¢do da biodiversidade interesse comum
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da humanidade, ficando-se rejeitada a no¢do de que a biodiversidade
estaria livremente disponivel para todos, o que dava margem, a pratica
de biopirataria. Sendo assim, pode-se dizer que ao determinar essa for-
ma de acesso aos recursos genéticos a CDB deu aos paises ricos em bio-
diversidade a legitimidade para prever internamente o mecanismo de
obtengdo da devida recompensa pelo oferecimento do acesso aos seus
recursos naturais (BERTOGNA & CIBIM, 2006).

O acesso aos recursos genéticos e aos conhecimentos tradicio-
nais deve levar a reparticdo “justa e equitativa” de beneficios, seja em
relacdo aos acessos para fins de pesquisa cientifica, sejam em relacdo
ao acesso com fins comerciais. A justeza e equidade devem ocorrer me-
diante a construgdo da capacidade tecnologica dos paises em desenvol-
vimento e ricos em biodiversidade. Dentre as formas de recompensa,
encontram-se a troca de informacdes cientificas, a transferéncia da tec-
nologia e a participagdo nos resultados financeiros do acesso, mas nada
impede que outras formas sejam estipuladas ente as partes envolvidas
na negociacdo de acesso. A CDB prevé que o acesso aos recursos gené-
ticos deve ocorrer com base nos seguintes principios: i) a soberania de
cada pais sobre os recursos de seu territorio; ii) termos mutuamente
acordados ente o provedor do recurso e o interessado no acesso; iii) con-
sentimento prévio informado (BERTOGNA, CIBIM, 2006).

NOVO MARCO DA BIODIVERSIDADE BRASILEIRA E O CON-
SELHO DE GESTAO DO PATRIMONIO GENETICO (CGEN)

No ano de 2015 foi aprovado o Novo Marco da Biodiversidade
Brasileira (Lei 13.123 de 20 de Maio de 2015), 0 qual revoga a Medida
Provisdria n° 2.186-16 de 23 de Agosto de 2001, criada no ano de 2000
e reeditada por 15 vezes consecutivas em 2001, mas que apos a Emenda
Constitucional (EC) n° 32/2001 foi transformada em medida perma-
nente até o ano de 2015.

A Lei 13.123 de 20 de Maio de 2015 dispde sobre bens, direitos e
obrigac¢des relativos ao patrimonio genético brasileiro, ao conhecimento

tradicional associado ao patrimdnio genético, ao acesso a tecnologia e a

3 A ECn°32/2001 limitou a reedi¢do de medidas provisorias para uma unica vez, e determinou o prazo
maximo de sessenta dias para as mesmas serem votadas para conversdo em lei, sob a pena de perda
da vigéncia, todavia, “as MPs editadas anteriormente a emenda 32/2001 foram mantidas em vigor até
deliberagdo definitiva do Congresso Nacional e esta ¢ a razdo pela qual a Medida Provisoria n® 2186-
16/2001 se transformou em medida ‘permanente’.” (DOURADO, 2008, p. 92). Disponivel em:

<http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/constituicao/emendas/emc/emc32.htm>. Acesso em: 26 mai.
2015.
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transferéncia de tecnologia, a exploracdo econdmica do patriménio ge-
nético ou conhecimento tradicional associado, a repartigdo justa e equi-
tativa de beneficios advindo da comercializagdo dos recursos genéticos
e/ou conhecimentos tradicionais associados, a remessa para o exterior
do patrimoénio genético, a implementagdo de tratados internacionais
aprovados pelo Congresso Nacional e promulgados.

O Conselho de Gestdao do Patrimonio Genético (CGen) foi o 6r-
gdo criado no ambito do MMA e tem por finalidade coordenar a elabo-
ragdo e implementacdo de politicas para a gestdo do acesso ao patrimo-
nio genético e ao conhecimento tradicional associado e da reparticdo de
beneficios, tendo carater deliberativo, normativo, consultivo e recursal,
composto por 6rgaos e entidades da administragdo publica federal que
detém competéncia sobre as diversas agdes de que trata a Lei 13.123 de
2015 com participagdo maxima de 60 % (sessenta por cento) e a repre-
sentacdo da sociedade civil em no minimo 40% (quarenta por cento)
dos membros, assegurada paridade entre setor empresaria, setor aca-
démico, populagées indigenas, comunidades tradicionais e agricultores
tradicionais. Somente em 2015 com a aprovagdo da Lei 13.123 de 2015
que os povos e comunidades tradicionais passaram ter representacao
no CGen.

Desde 2003 0 CGen é a autoridade nacional para tratar do acesso
ao patrimonio genético e ao CTA, a ele compete o estabelecimento de
normas técnicas, diretrizes e critérios para elaboragdo e cumprimento
do acordo de repartigdo de beneficios, critérios para a criagdo de ban-
co de dados para o registro de informagdo sobre patrimdnio genético e
conhecimento tradicional associado; acompanhar em articulagdo com
outros 6rgaos federais, ou mediante convénio com outras instituigoes,
as atividades de acesso e remessa de amostra que contenha patrimo-
nio genético e acesso ao conhecimento tradicional associado; deliberar
sobre credenciamento de institui¢do nacional que mantém colegdo ex
situ, credenciamento de institui¢do nacional para ser responsavel pela
criagdo a manutencdo da base de dados; registrar o recebimento da no-
tificacdo de produto acabado ou material reprodutivo e a apresentagdao
do acordo de reparti¢do de beneficios; promover debates e consultas
publicas; funcionar como instancia superior de recursos em relacdo a
decisdo de instituicdo credenciada e aos atos decorrentes dessa Lei; es-
tabelecer diretrizes para aplicacdo dos recursos destinados ao Fundo
Nacional para a Reparti¢do de Beneficios (FNRB); criar e manter bases
de dados relativos; cientificar 6rgdos federais de protecdo dos direitos de
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populacdes indigenas e comunidades tradicionais sobre o registro em
cadastro de acesso a conhecimentos tradicionais associados; e aprovar
seu regimento interno.

QUESTOES

1. O que sdo os Conhecimentos Tradicionais Associados a Biodi-

versidade?

a. Sado conhecimentos de povos indigenas e comunidades tradicio-
nais observados apenas em contextos medicinais.

b. Sao conhecimentos desenvolvidos durante as atividades de inves-
tigacdo etnobotanica com povos e comunidades tradicionais.

c. Sdo conhecimentos desenvolvidos por povos e comunidades
tradicionais que podem estar relacionados com o uso do patrimo-
nio genético da biodiversidade local em um contexto tradicional.

d. Sd3o  conhecimentos desenvolvidos por  profissionais

especializados em centros de pesquisa juntamente com povos
indigenas e comunidades tradicionais.

2. Quais grupos sociais sao classificados como povos e comunida-
des tradicionais?

a.
b.

C.

d.

Seringueiros, quebradeiras de coco, povos ciganos e aquicultores.
Agricultores, comunidades extrativistas da floresta e apicultores.
Povos indigenas, seringueiros, representagoes religiosas e matei-
roS.

Comunidades extrativistas, povos indigenas, pescadores artesa-
nais e seringueiros.

3. O que é a Convencao da Diversidade Biologica?

a.

b.

d.

E um acordo internacional ratificado por 188 paises que apresenta
de mecanismos relacionados a prote¢do da biodiversidade.

E um acordo realizado entre empresas privadas, representacdes
de movimentos sociais e 6rgdos do governo para elaborar as
diretrizes de protecdo de biodiversidade.

E um acordo firmado entre povos indigenas e comunidades tradi-
cionais que regula as formas de aproveitamento das potencialida-
des da biodiversidade.

E um acordo firmado entre empresas nacionais e o governa para a
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realizagdo de atividades de preservacdo da biodiversidade.

4. Qual a composicao do Conselho Nacional do Patrimoénio Gené-
tico?

a. Representantes de orgdos e entidades da administracdo publica
federal e representantes da de paises que ratificaram a Convengdo
da Diversidade Bioldgica.

b. Representantes de 6rgdos e entidades da administragdo publica
federal e representac¢des da sociedade civil (empresa, setor acadé-
mico, populac¢des indigenas, comunidades tradicionais e agricul-
tores tradicionais).

c. Representagdes da sociedade civil (empresa, setor académico, po-
pulagées indigenas, comunidades tradicionais e agricultores tra-
dicionais) e representantes das universidades publicas federais.

d. Representantes do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cien-
tifico e Tecnologico e representantes da FUNAL
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CAPITULO
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INTRODUCAO

A Biotecnologia se caracteriza como um campo que resulta da
interacdo de diferentes dreas do conhecimento, dentre as principais as
ciéncias biologicas, quimica e da engenharia estdo interligadasdeforma
a conseguir a aplicacdo de organismos vivos ou parte deles em produtos
e servicos. Sendo assim, a Biotecnologia é uma drea do conhecimento
cientifico-tecnoldgica que fornece um trabalho multidisciplinar com
amplas aplicagoes.

Apesar de este termo ter sido publicado pela primeira vez em
1919, por Karl Ereky, no seu livro “Biotecnologia na Produ¢do em Larga
Escala de Carne, Gordura e Leite” (Fari & Kralovanszky, 2006), a biotec-
nologia é empregada hd mais de 6.000 anos; como no uso de leveduras
no processo de fermenta¢do do pdo e do alcool, e no cruzamento e se-
legdo de espécies de plantas e animais (Antunes, et al, 2005). Duran-
te geracgoes, varios curiosos intrigados com o funcionamento dos seres
vivos descobriram e aperfeicoaram os procedimentos que com uso de
organismos permitiram o aumento da qualidade de vida e do desenvol-
vimento econdmico. Os resultados de suas pesquisas contribuiram para
elucidar tratamento de doencas, reproducdo de espécies vegetais e ani-
mais, desenvolvimento e melhoria de alimentos, utilizacdo sustentavel
da biodiversidade, recuperac¢do e tratamento de residuos, dentre outros.

De acordo com Thumm, 2003, a Biotecnologia é a tecnologia
chave, ao lado da informacdo e da computacdo, para o desenvolvimento
econOmico e social deste milénio. Sua industria difere do convencional,
uma vez que o conhecimento cientifico constitui uma base importante
no processo de produc¢do. Assim, nesse contexto, comegam a estudar
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cuidadosamente a intera¢do entre estrutura industrial e contexto insti-
tucional, conhecimento cientifico e capacidades organizacionais (Hen-
derson, et al,1999).

TENDENCIAS DE MERCADOS NA BIOTECNOLOGIA E AS PA-
TENTES

A Biotecnologia pode ser aplicada dentro dos segmentos de Sau-
de Humana, Animal e Vegetal, na produ¢do de farmacos, vacinas, soros,
identificacdo genética, andlise de transgénicos, reprodugdo animal, pro-
bidticos, aquicultura (BIOMINAS, 2007). Podemos acrescentar o mer-
cado do Agronegodcio, em que esta presente, no melhoramento de plan-
tas, transgénicos, produtos florestais, plantas ornamentais e medicinais,
bioinseticidas, biofertilizantes inoculantes (Figura 1).

Figura 1. Areas de Insercdo da Biotecnologia
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res de equipamentos, insumos, suprimentos (INSTITUTO INOVACAO,
2004; BIOMINAS, 2007). Ainda, de acordo com o Instituto Inovac¢ao
(2004) as atividades sinérgicas oferecem suporte as atividades princi-
pais por meio da produgdo de equipamentos ou outros conhecimentos.

Devido esta amplitude de segmentos, o mercado de produtos
biotecnoldgicos cresce constantemente. O impacto desse crescimen-
to tem se refletido entre os produtos farmacéuticos, onde os Estados
Unidos lideram o ranking de investimento, seguido pelo Japdo, Alema-
nha e Franga (MCT, 2002). Segundo o relatorio da OECD, Estatisticas
da Biotecnologia - 2009, os EUA também possuem o maior numero de
empresas de biotecnologia (3.301 firmas), depois temos Japao e Franga,
com 1.007 e 824 firmas, respectivamente. Os demais paises da Unido
Europeia totalizam 3.377 firmas (Figura 2). Neste trabalho, “Firma de
Biotecnologia” é definida como a que aplica pelo menos uma das técni-
cas biotecnolodgicas previamente definidasi na produc¢do de bens ou ser-
vicos e/ou a execu¢do de Pesquisa & Desenvolvimento biotecnoldgica.
Neste contexto considera-se firma a unidade legal minima para a qual
sdo levadas contas financeiras; e ndo se trata de um grupo de unidades
legais sob uma propriedade comum, geralmente chamada de grupo em-
presario, nem de uma unica localizagdo fisica, normalmente chamada
de estabelecimento.

Figura 2. Numero de Firmas de Biotecnologia em 2006.

Estados Unidos | 3301

Japfo [T qg07
Franca I— T
Coréia s
Espanha | ] 659
Alemanha :I 587 .

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000

Fonte OECD, 2009.

' A listagem de técnicas da OECD inclui DNA (Acido Desoxirribonucléico)/ RNA (Acido
Ribonucléico); Proteinas e outras moléculas; Cultivo e engenharia celular e de tecidos;
Biotecnologia de processos; Organismos sub-celulares; Bioinformatica e Nanobiotecnologia.
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De acordo com Burril & Company
as empresas de pesquisa e biotecnologia
farmacéuticas americanas investiram US$
7,6 bilhdes, em 1996, USs$ 18,8 bilhdes, no
ano 2001, e um recorde de 65,3 bilhdes de
dolares em 2009 para o desenvolvimento
de novas vacinas e medicamentos. Além
das empresas, o governo norte-americano
também se destaca por altos investimen-
tos na pesquisa basica, que aliado a insti-
tuicoes de pesquisas, contribui para for-
macgdo de pequenas empresas emergentes
de base biotecnologicas ligadas as grandes
corporagdes, resultante das pesquisas ge-
radas nas universidades (MCT, 2002).

Curiosidade 1

Empresa Biotecnoldgica
A Biobrds, primeira
empresa de biotecnologia
do Brasil, produz insu-
lina humana sintética,
utilizada no controle e
prevengdo da diabetes,
através da manipulagdo
de proteinas em bactérias
(Fonte: Instituto Inovagdo, 2004).

Os esfor¢os governamentais do Japdo, por sua vez, para o de-
senvolvimento da biotecnologia iniciaram apos segunda guerra mun-
dial; a partir de 1980 a nova biotecnologia foi promovida e nos ultimos
tempos cinquenta empresas neste ramo sdo estabelecidas a cada ano
(Venning & Yukawa, 2010). Atualmente existe uma forte presen¢a em-
presarial nas atividades de biotecnologia, principalmente na area de
biotecnologia vegetal, resultante de uma politica de incentivos a ini-

ciativa privada (MCT, 2002).
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As institui¢des de pesquisa euro- Curiosidade 2
peias sdo menos atreladas ao negocio e  Pele Humana feita de Ce-
voltadas a estudos mais especificos em lulose
biotecnologia (MCT, 2002). Tais estu-
dos permitiram o desenvolvimento de
patentes, tabela 1, que a partir de 1990
Eiftsig:r:sp rritiifoe; sequencias de d].)N.A’ Farah, a pelicula de celulo-

, ganismos e o direito ) o
de melhorista. Na Europa, as patentes 3¢ conhecida como BioFill,
biotecnoldgicas desenvolvidas na Ale- ¢ usada no tratamento
manha representam 18% das aplicacées  de queimaduras e tilceras
de patentes na Unido Europeia (OECD, cutdneas e na aplicagdo de
2009). No tocante as fontes de recursos cirurgia pldstica. A pelicula
financeiros, o que se observa é um for- tem caracteristica seme-
talecimento do financiamento governa-  [hante 4 pele humana, tem
mental a pesquisa basica e participagdo
do capital de risco em empresas emer-
gentes (MCT, 2002).

Criada a partir de bactérias
da celulose pelo micro-
biologista Luiz Fernando

baixa rejeicdo é resistente
ao ataque de bactérias
(Fonte: INPI, 2014).

Tabela 1. Patentes aplicadas & Biotecnologia e total.

1994-1996 2004-2006
Biotecnologia Total Biotecnologia Total
Estados Unidos 7757 56 656 11 474 139 261
Unido Européia 3 900 54 019 7 487 132 327
Japao 894 10 065 3720 68 on
China 22 358 423 1310
India 7 49 213 2977
Brasil 6 220 67 1098
México 10 89 22 520

Fonte: OECD 2009

A América Latina e Caribe apresentam maiores deficiéncias nes-
te setor, principalmente na introdu¢dao de um novo produto no merca-
do (MARQUES, 1996). Além de ser necessdrio maior investimento em
pesquisa basica em tecnologia, os paises tém buscado associagdes com
Estados Unidos, Japdo e Europa, para superar os obstaculos da falta de
recursos e introduzirem os padroes internacionais de qualidade e se-
guranca. Dentro da América do Sul, o Brasil esta entre os paises com os
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maiores dos investimentos em ciéncia e tecnologia, relacionada com o
PIB e a porcentagem proveniente do governo, o volume significativo de
patentes e produgdes bibliograficas.

De acordo com um trabalho desenvolvido pela Agéncia Brasilei-
ra de Desenvolvimento Industrial (ABDI) e o Centro de Gestdo e Estu-
dos Estratégicos (CGEE) (2014), o Brasil ocupa o 5° lugar entre os paises
que mais empregam no setor de biotecnologia, sejam empresas priva-
das, publicas ou em institutos de pesquisas, apos a China, Suécia, Japao
e Dinamarca.

O Brasil apresenta grande potencial em termos de desenvolvi-
mento e pesquisa na area de biotecnologia. Por outro lado, ndo apre-
sentou indicadores significativos no que se refere a incorporac¢do des-
se conhecimento em produtos e processos em escala industrial (ABDI,
2014). O trabalho da ABDI (2014) apresenta que 78,8% das empresas
biotecnoldgicas atuam em quatro dreas principais: agricultura (22,5%),
insumos (21,1%), saude animal (18,3%) e saide humana (16,9%).

EXEMPLO

Quais os principais setores e produtos desenvolvidos pe-

las dreas da biotecnologia?

a. Satde humana: produzem vacinas, materiais para prote-
ses, meios de cultura, curativos e peles artificiais, identifi-
cac¢do de novas moléculas e farmacos, biossensores, entre
outros.

b. Saude animal: vacinas, transferéncia de embrides, melho-
ramento genético, clonagem, diagnostico molecular, etc.

c. Agricultura: novos métodos de controle de praga, produ-
¢do de fertilizantes a partir de microrganismos, melhora-
mento genético e catalisadores, adubo composto, etc.

d. Meio ambiente: biorremedia¢do, tratamento de efluentes
e areas degradadas, etc.

e. Insumos: producdo de enzimas, kit para extragdo de DNA,
etc.

f. Industrial: metais, enzimas, biogas, etc.

Alimentos: alimentos transgénicos, cerveja, vinho, paes,
queijo, etc
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1.2. PROGRAMAS E POLITICAS PARA O DESENVOLVIMENTO
DA BIOTECNOLOGIA NO BRASIL

No Brasil, as politicas de desenvolvimento e investimento na
area da Biotecnologia passaram a ter importdncia para os Governos
no inicio da década de 1980, com o Programa Integrado de Genética
(Carvalho, 1993). Desde o inicio do Programa de Apoio ao Desenvol-
vimento Cientifico e Tecnoldgico - PADCT, em 1985, a Biotecnologia
vem sendo uma drea estratégica para o desenvolvimento cientifico do
pais, porquanto foi criado um subprograma especifico para apoia-la, o
Subprograma Biotecnologia - SBIO. Em 26 de novembro de 2004, o Mi-
nistério de Ciéncia e Tecnologia publicou a Portaria N° 598, criando a
Rede Nordeste de Biotecnologia, vindo em seguida o primeiro programa
de pos-graduagdo em Biotecnologia. Em 2007 foi instituida a Politica
de Desenvolvimento da Biotecnologia, e criado o Comité Nacional de
Biotecnologia que tem como atribuig¢des:

Art. 72, I - coordenar a implementacdo da Politica de Desenvolvimento da
Biotecnologia, promovendo os aperfeicoamentos necessarios a sua ple-
na execugdo; II - realizar suas atividades de forma articulada e integrada
para definigdo e execucdo das agdes e programas relacionados a imple-
mentagao da Politica de Desenvolvimento da Biotecnologia; III - cons-
tituir grupos de trabalho sobre temas especificos que demandem conhe-
cimento técnico especializado para dar suporte as atividades do Comité;
IV - harmonizar a Politica de Desenvolvimento da Biotecnologia com as
demais Politicas vigentes e correlatas; V - convidar profissionais de noté-
rio saber na matéria ou especialistas de outros 6rgdos ou entidades e da
sociedade para prestar assessoria as suas atividades; VI - propor a atuali-
zag¢do da Politica de Desenvolvimento da Biotecnologia. (DECRETO Ne
6.041, de 8 de fevereiro de 2007).
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Com base neste documento, o Curiosidade 3

Governo firmou um compromisso oficial Inalador de insulina
com o desenvolvimento da biotecnologia 4 biotecnologia recombi-
e da bioindtstria brasileira, apresentan- nante tem sido cada vez

do suas diretrizes e objetivos especificos
dentro das dreas setoriais, definidas com
base nos eixos de atuagdo da biotecnolo-
gia, como saide humana, do agronegocio . AR
e da sauide animal, industrial e ambiental. 0 €9 inalador da insulina,
Destarte, visou estimular a transferéncia insulina humana recom-
de tecnologia e producdo nacional, esti- binante em forma de pé, a
mular investimentos de empresas estran-  qual pode ser inalada em
geiras no pais e a cooperagdo com empre- vez de injetada. Introduzi-
sas nacionais para abreviar as etapas de  dg em 2006 pela Empresa
absorc¢do; desenvolver formas de finan- Exubera, tem provado
ciamento ao desenvolvimento dos alvos ¢, 44, seguro e tdo eficaz
estratégicos, através do estabelecimento
de parcerias publico-privadas, ou de me-
canismos inovadores, como contratos de
fornecimento futuros.

mais utilizada no fabrico
de medicamentos para uso
humano. Um exemplo dis-

como a versdo injetavel,
para tratamento de diabe-
tes. (Fonte: GmbH, 2008)

Importante salientar que o conceito de empresa de biotecnologia
utilizado na pesquisa elaborada pela BRBIOTEC (2011), cujo objetivo era
conhecer melhor o mercado de atuac¢ao no Brasil, foi mencionado na
revista Nature Biotechnology, segundo a qual uma empresa de biotec-
nologia é aquela que tem como atividade comercial principal a aplicacdao
tecnolodgica que utilize organismos vivos, ou parte deles, na pesquisa e
desenvolvimento de servicos ou produtos especializados.

Observa-se que, o avan¢o da biotecnologia promove uma trans-
formagdo na sociedade, na ciéncia, no mercado e nos sistema de pro-
priedade intelectual, onde as patentes biotecnoldgicas levantam ques-
toes no ambito sécio-juridico e ético. Sendo possivel tragarmos seis
objetivos que sdo reconhecidos quando desenvolvemos a protecdao dos
direitos de propriedade industrial.

Contribui para o desenvolvimento das economias nacionais;
Fomenta o comércio e o investimento num pais;

Encoraja e recompensa a inovac¢do e o desenvolvimento;
Beneficia as oportunidades num comércio internacional;

AW N
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5. Atrai investimento e tecnologias estrangeiras;
6. Aceita o direito do inventor e do criador de ser reconhecido e
recompensado pelos seus esforgos intelectuais.

Percebe-se, entdo, o impacto da biotecnologia com as questdes
do direito de propriedade intelectual, trazendo uma discussdo emer-
gencial que pode significar o desenvolvimento ou a estagnagdo de um
pais, dentre a temdtica das patentes biotecnoldgicas. E sabido que o de-
posito de patentes é um indicador consistente para averiguar o processo
de inovag¢do. Outro namero fundamental como indicador de inova¢do
é o numero de tecnologias licenciadas. De acordo com a pesquisa do
BIOMINAS (2007) o nimero de patentes depositadas por empresas de
biotecnologia no Brasil é ainda muito timido. Afirma, ainda, que o nu-
mero crescente de incentivos governamentais para a inovagao dentro de
empresas brasileiras no setor da biotecnologia possa fazer crescer tam-
bém o numero de pedidos de patentes por empresa.

SAIBA

. . . . T
17} ) Sabia que a biotecnologia estd no nosso cotidiano?

Sdo intmeras as tecnologias em produtos e servi¢os desenvolvi-
dos da biotecnologia e que estdo no nosso dia-a-dia, onde podemos des-
tacar os produtos derivados da fermentac¢do do leite (iogurtes e queijos),
carnes (salame) e vegetais (picles) por bactérias lacticas, dentre outros
produtos. No campo da satde humana, o Instituto Butantan desenvol-
veu a primeira vacina recombinante no Brasil contra a Hepatite B, com
capacidade de produgdo de 50 milhdes de doses por ano. (Fonte: www.
fiec.org.br).

(Saiba mais: www.fiec.org.br; http://cib.org.br; www.abifina.org.br).

As aplicagbes da biotecnologia no campo da satide sdo muitas,
abrange desde as vacinas transgénicas contra a tuberculose, leishma-
niose, doengas de chagas, esquistossomose e maldria, indo até nos ali-
mentos por meio dos biofortificados que sdo desenvolvidos com o ob-
jetivo de oferecer aos consumidores um alimento rico em nutrientes.
Por exemplo, o 6mega-3 que é uma importante substdncia que previne
doencgas coronarias. O 6mega-3 é encontrado em peixes de dguas pro-
fundas, como o salmdo, atum e bacalhau. Sendo assim, para que mais
pessoas tenham acesso a esse nutriente, foi desenvolvida uma variedade
de soja rica com 6mega-3 (Saiba mais: www.sebrae.com.br/setor/bio-
tecnologia).
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QUESTOES

1. O Brasil apresenta agéncias e institutos de incentivos a pesqui-
sa cientifica e a Biotecnologia. Marque a alternativa que apre-
senta uma das institui¢des de fomento a pesquisa no Brasil.
a. Fundo de Financiamento de Estudos de Projetos e Programas
(FINEP)

. Comissdo de Assuntos Econémicos (CAE)
c. Conselho de Gestdo do Patriménio Genético (CGEN)
d. Todas as alternativas

. O Brasil possui uma boa estrutura de pesquisa e producdo na
area de biotecnologia, mas existem gargalos que podem com-
prometer o seu desenvolvimento.

I. A caréncia de profissionais em dreas especificas;

II. A faltade producdo interna de equipamentos e materiais e a infra-
estrutura deficiente em muitas institui¢oes;

I1I. Dificuldades nas parcerias entre o setor publico e as empresas pri-
vadas;

IV. Marco regulatorio (n° 2.186-16/2001) de acesso a biodiversidade
que tem gerado criticas e restri¢des aos institutos de pesquisas e as
empresas biotecnoldgicas como também a falta de esclarecimentos
por parte do Conselho de Gestdo do Patrimdnio Genético - CGEN
principalmente nas questdes envolvendo a bioprospecgao.

Marque a alternativa correta:

a. LI

b. II, III

c. LIV,
d. LILILIV

. De acordo com o estudo da BIOMINAS (2007), que teve como
objetivo conhecer o mercado de atua¢ao do setor de biotecno-
logia no Brasil, o Estado de Pernambuco (regido nordeste) se
destaca com 4,2% de empresas especializadas neste setor. O
que se pode afirmar com relacdo a outras regides?

a. Aregido nordeste apresenta-se em primeiro lugar no setor de bio-
tecnologia;
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b. Todasasregides estdo igualmente desenvolvidas, ndo apresentan-
do diferencas na cria¢do de empresas biotecnoldgicas;

c. Devido ao grande potencial da biodiversidade apresentado pela
Amazonia, a regido sul se destaca pelo crescimento de empresas
no setor da biotecnologia;

d. Aregido sul juntamente com o sudeste tem destaque na concen-
tragdo de empresas biotecnoldgicas.

CRITERIOS NA LEGISLACAO BRASILEIRA NA PROTECAO
POR PATENTE NA BIOTECNOLOGIA

O Brasil apresenta um diferencial competitivo notavel para o de-
senvolvimento da biotecnologia que € a sua biodiversidade. O universo
de oportunidades para a inovagado biotecnoldgica por meio da diversidade
genética e bioquimica presente no patrimonio natural contribuem para
o pais formar politicas e leis especificas e assumir destaque no cendrio da
biotecnologia mundial (INSTITUTO INOVACAO, 2004; INPI, 2007).

Neste contexto, quando ouvimos falar em Biotecnologia e Pro-
priedade Intelectual nos remete as mais recentes discussoes a respeito
do sequenciamento do DNA envolvendo genes humanos, ou a biodi-
versidade envolvendo plantas medicinais utilizadas pela industria far-
macéutica. A diversidade bioldgica ou biodiversidade tornou-se insumo
basico para os avangos biotecnoldgicos, assumindo carater estratégico
como matéria-prima das biotecnologias avan¢adas. Porém, a biotecno-
logia e propriedade intelectual ndo é um ramo novo.

A transformacgdo de inveng¢des biotecnoldgicas em protecdo aos
direitos de propriedade intelectual se realiza a mais de um século. Por
exemplo, em 1843 foi concedida na Finlandia a Patente n? 3, consistindo
esta num novo método de produzir culturas de fungos. Mais tarde, em
1865, surge a célebre patente sobre o método de fermentagdo (conheci-
do como pasteuriza¢do) concedida na Franga ao microbiologista Louis
Pasteur. No entanto, foi durante a segunda metade do século XX, com
o advento das tecnologias ligadas a recombinagdo de 4cidos nucleicos,
a produgdo de anticorpos monoclonais e cultura de células e tecidos,
que se deu a grande “explosdo” de pedidos de patentes na biotecnologia
(INPI, 2014; ZUCOLOTO, FREITAS, 2013).

O Brasil foi o quarto pais a criar uma lei que definiria regras de
protecdo da propriedade intelectual. Dom Pedro II baixou uma lei em
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28 de agosto de 1830 que tratava sobre os aspectos da concessdo de pa-
tentes, devido sua pouca divulgacdo a lei foi regulada pela de n® 3.129
de 14 de outubro de 1882 numa tentativa de abrangé-la em todo o Im-
pério brasileiro (INPI, 2014). Em anos recentes, as patentes voltadas
para a biotecnologia foram intensificando por meio das a¢des gover-
namentais com a cria¢do do Programa de Biotecnologia e de Recursos
Genéticos em 2002 e 0 Decreto n? 6.041 de 08 de fevereiro de 2007,
que instituiu a Politica de Desenvolvimento da Biotecnologia (BRA-
SIL, 2014).

Cabe definimos as patentes biotecnolodgicas como as que con-
ferem ao titular diretos e obriga¢es dos processos de produgao basea-
do em materiais biologicos, conforme explicitado no Art. 18, inciso III
e seu paragrafo unico da Lei de Propriedade Industrial n¢ 9.279 de 14
de maio de 1996:

“III - o todo ou parte dos seres vivos, exceto os microrganis-
mos transgénicos que atendam aos trés requisitos de patenteabilidade
- novidade, atividade inventiva e aplica¢do industrial - previstos no
art. 82 e que ndo sejam mera descoberta.”

E no paragrafo tnico:

“Para fins desta Lei, microrganismos transgénicos sdo organis-
mos, exceto o todo ou parte de plantas ou animais, que expressem, me-
diante intervencdo humana direta em sua composi¢do genética, uma
caracteristica normalmente ndo alcancavel pela espécie em condig¢bes
naturais”.

Ainda, o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI)
define as patentes de biotecnologia como “aquelas que contemplam
processos de producdo baseados em materiais biologicos tais como
microrganismos, produtos resultantes, materiais bioldgicos e os pro-
prios microrganismos desde que sejam transgénicos”.

No entanto, para obter a prote¢do do sistema de patentes, é
preciso que a inveng¢do possua necessariamente os trés requisitos de
patenteabilidade, que no Brasil sdo: Novidade, Atividade Inventiva e
Aplicagdo Industrial. Sendo assim, sera concedido a patente a produ-
tos e processos biotecnologicos que atendam aos requisitos anteriores.
No entanto, para o setor de biotecnologia cabe ter atencdo ao que nao
pode ser patenteado.

Os artigos relacionados as invengdes biotecnoldgicas compre-
endem o artigo 10, incisos VIII e IX, o artigo 18, inciso III da Lei de
Propriedade Industrial n® 9.279/1996, onde:
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Art. 10 - Ndo se considera inven¢do nem modelo de utilidade:

(...)

VIII - técnicas e métodos operatdrios ou cirurgicos, bem como métodos
terapéuticos ou de diagnostico, para aplica¢do no corpo humano ou ani-
mal;

e

IX - o todo ou parte de seres vivos naturais e materiais bioldgicos en-
contrados na natureza, ou ainda que dela isolados, inclusive o genoma
ou germoplasma de qualquer ser vivo natural e os processos biolégicos
naturais.

Art. 18 - Nao sdo patenteaveis:

(..0)

III - o todo ou parte dos seres vivos, exceto os microrganismos transgé-
nicos que atendam aos trés requisitos de patenteabilidade - novidade,
atividade inventiva e aplicacdo industrial - previstos no art. 8o e que ndo
sejam mera descoberta.

Paragrafo tinico - Para os fins desta lei, microrganismos transgénicos sdo
organismos, exceto o todo ou parte de plantas ou de animais, que expres-
sem, mediante interven¢do humana direta em sua composi¢do genética,
uma caracteristica normalmente ndo alcangavel pela espécie em condi-
¢Oes naturais.

Os genes, por serem estruturas moleculares que integram as células dos
seres vivos sdo, portanto, parte dos mesmos, por isso ndo sdo, em estado
natural, inven¢des, ndo podendo entdo ser patenteados, exceto aqueles
alterados pela biotecnologia, assim como as demais moléculas biologicas
sintetizadas pelo metabolismo dos animais, plantas e microrganismos
(MAGALHAES, 20m).

Os acordos internacionais oferecem alternativas para a prote-
¢do das inovagdes biotecnologicas vegetais tanto pelo patenteamento
como pelo certificado de protegdo da cultivar. No Brasil, optou-se pela
Protegdo de Cultivares através de certificados, regulado pela Lei n®
9.456/1997, cuja competéncia é do Servico Nacional de Prote¢do de Cul-
tivares (SNPC), ligado ao Ministério da Agricultura.

No site do INPI é possivel ler as diretrizes do INPI para o exame
de pedidos de patentes nas dreas de biotecnologia e farmacéutica.

Em relag¢do as inovagées biotecnoldgicas, no Brasil protege-
-se 0 uso da substdncia e ndo a molécula isolada. Ao contrdrio de
alguns paises, como os Estados Unidos, que protegem a molécula
isolada. Veja os exemplos do que ndo se protege no Brasil, mas pode
ser protegido nos EUA: sequéncia de DNA de plantas e animais e
extrato isolado de planta Cymbopogon citriodorus (capim limdo,
citronela) (INPI, 2007).
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EXERCICIOS DE APRENDIZAGEM

1. Quando comecou a prote¢ao da propriedade intelectual (PI) re-
lacionadas as inven¢des biotecnoldgicas?

a.

b.

d.

Bem recente, no primeiro medicamento envolvendo plantas me-
dicinais utilizadas pela industria farmacéutica;

Segunda metade do século XX, com o advento das tecnologias
ligadas a recombinacgdo de 4cidos nucleicos;

Comecou com o famoso queijo francés roquefort reconhecido le-
galmente na Franga em 1913;

Nenhuma das alternativas.

2.Deacordo coma Lei de Propriedade Industrial n® 9.279 de 14 de maiode
1996 quais itens NAO sdo patenteaveis aplicados a biotecnologia?

AN o

Kit para andlise de amostras coletas;

Cosméticos obtidos de plantas;

Medicamentos obtidos a partir de vegetais;

Animais ou microrganismos encontrados na natureza.

3. Tendo como base o que foi comentado anteriormente, o que se
pode afirmar sobre as Patentes e a Biotecnologia?

a. As patentes ndo exerce influéncia ao desenvolvimento econémico
no setor biotecnoldgico;

b. Possibilidade de que o conhecimento restrito a alguns possa ser
usufruido por todos.

c. No ramo da biotecnologia ndo apresenta invengdes passiveis ao
patenteamento;

d. Asempresas biotecnoldgicas no Brasil e no mundo nio desenvol-
vem produtos patentedveis por ser contra as leis mundiais;

QUESTOES

1. O que é biotecnologia?

P oan oW

Fazer pao

Impressdo digital do DNA
Anticorpos monoclonais
Preparo de iogurte

Todas as alternativas
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2. Qual desses processos se baseia, essencialmente, em biotecno-

3.

logia?

Processo da fotossintese
Producdo de insulina humana
Tratamento da dor de cabega
Sintese quimica do etanol
Nenhuma das alternativas

P an o

inclui uma série de tecnologias no qual po-
de-se citar as carateristicas das células, como a capacidade de
reproducdo, como também as que compoe as moléculas biold-
gicas, tais como DNA e as proteinas.

A tecnologia médica

A biotecnologia

A sequéncia genética

A tecnologia computacional

A tecnologia da agricultura

P an o

4. Para que servem os direitos de propriedade intelectual tendo como

5.

6.

7.

8.

base os objetivos que sdo reconhecidos para o seu desenvolvimento?
Onde se encontram as maiores oportunidades para a inova¢ao
biotecnologica?

Com base nas informacgées apresentadas na figura 2, descreva o
conceito de “Firma de Biotecnologia”.

Em 2007 foi instituida a Politica de Desenvolvimento da Bio-
tecnologia, e criado o Comité Nacional de Biotecnologia que
tem como uma das atribui¢des: coordenar a implementacao da
Politica de Desenvolvimento da Biotecnologia, promovendo
os aperfeicoamentos necessdrios a sua plena execu¢do. Tendo
como base essas informacgdes, cite pelo menos duas outras atri-
buicoes presentes na Politica.

Queira indicar a declaracao correta entre as seguintes quanto

aos requisitos para ser patenteavel:

a. Uma invengdo deve ser nova, envolver atividade inventiva e ser
conhecida;

b. Uma invengdo deve ser inovadora, envolver atividade inventiva e
ser praticavel;
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c. Uma invengdo deve ser nova, envolver uma atividade inventiva e
ser suscetivel a aplicagdo industrial;

d. Uma inven¢do deve ser economicamente viavel;

e. O governo de cada pais devera elaborar lei para patentes

9. De acordo com a Lei de Propriedade Industrial n® 9.279/1996
uma invenc¢do biotecnoldgica pode ter:
a. Um microrganismo nao transgénico
b. Sequéncias de nucleotideos e peptideos isolados de organismos
vivos naturais
c. Ser exclusivamente extratos e moléculas isoladas
d. Plantas e suas partes, mesmo quando isoladas da natureza
e. Nenhuma das alternativas

10. Dentre os mecanismos adotados pelo ordenamento juridico
brasileiro de protecdo a propriedade intelectual, merece des-
taque as patentes e a protecdo das inova¢oes biotecnoldgicas
vegetais. Como se dda o nome da protecao referente as inovagoes
biotecnolodgicas vegetais?
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CAPITULO

Empreendedorismo

INTRODUCAO

Este capitulo trata do fendmeno do empreendedorismo, consi-
derando um fendmeno de desenvolvimento econémico da economia ba-
seada na micro e pequena empresa, em detrimento do capitalismo das
grandes corporagoes, tendéncia ocorrida nos Estados Unidos. No Brasil,
o impulso ao ensino do empreendedorismo foi iniciado, pela Fundac¢do
Getulio Vargas (SP), em meados da década de 1980. A abertura da eco-
nomia pelo governo Collor, criagdo de drgaos como o SEBRAE e SOFTEX
foram marcantes para acelerar o surgimento de novas empresas.

O objetivo deste capitulo é discutir o tema provocando inda-
gacoes, tais como, o que é Empreendedorismo e Empreendedor? Qual
o perfil do empreendedor? Como ocorre o processo? Como surgem as
oportunidades?

CONCEITO E IMPORTANCIA DO EMPREENDEDORISMO

N&o ha consenso do campo de conhecimento de empreendedo-
rismo. A academia apresenta muitas defini¢des e aborda conhecimento
multidisciplinar em economia, administracdo, sociologia, engenharia,
dentre outros. FILION (1999)

O empreendedorismo é uma area de negocios que busca enten-
der como surgem as oportunidades para criar algo novo (novos produ-
tos/ servigos, novos mercados, novos processos de produc¢do, matérias-
-primas e novas formas de organizagdo (Shane e Venkataraman, 2000;
BARON; SHANE, 2007). Como sdo descobertas ou criadas por individuos
especificos. Os autores acrescentam quem as mudangas (tecnologica, so-

- 131 -



Propriedade Intelectual um guia em forma de questées

Empreendedorismo

cial, cultural, demografica, politica) sdo fatores que fazem surgir grandes
oportunidades.

Filion (1999) tenta resolver a confusdo a respeito da defini¢ao
de empreendedorismo explicitando que ha duas correntes de pensa-
mento: os economistas, destacando Cantillon (1775), Say (1803) e
Schumpeter (1934) que associavam empreendedorismo a risco, produ-
tividade, lucro e inovagao.

Nos anos de 1970 aos anos 1980 os behavioristas que, em fun-
¢do dos trabalhos de McClelland (1961) e dos avangos nas ciéncias do
comportamento, concentravam-se nos aspectos criativos do empreen-
dedor (FILION, 1999).

A énfase dos estudos de ambas as correntes de pensadores conti-
nua nas defini¢des atuais de empreendedorismo. Estudos mais focados
em economia (intera¢do universidade-empresa, inova¢ao, anjos) podem
ser definidos por como empreendedorismo tecnologico (DRUMMOND,
2006. GUIMARAES, AZAMBUJA, 2010). Pesquisas voltadas ao estudo
do perfil do empreendedor tém relagdo com os comportamentalistas,
tanto psicélogos quanto os sociologos.

Para Baron e Shane (2007), o estudo do empreendedorismo re-
quer andlise de duas abordagens: macro e micro. A abordagem macro
enfoca os fatores ambientais, enquanto a micro aborda o individuo e
suas variaveis individuais, grupais e sociais.

Apesar da falta de consenso quanto ao conceito, o empreende-
dorismo é considerado o motor de desenvolvimento de um pais, dado
o seu impacto econémico, tecnologico, social, em fungdo da geracdo
de inovagdo, emprego, renda, competitividade. E muitos fatores tém
impulsionado este fendmeno como a reestruturacdo das empresas, as
mudangas socio-cultural nas expectativas dos jovens que buscam um
estilo de vida voltado para a livre iniciativa e a midia que tem divulgado
muitos casos de sucesso, segundo Baron e Shane (2007). Nos Estados
Unidos, por exemplo, Hisrich; Peters; Shepherd (2009) comentam que
ha uma crescente mudanga que leva ao interesse no ‘fagca vocé mesmo.
Essa nova busca gera impaciéncia e descontentamento em trabalhar nas
organizagdes estruturadas.

Acrescenta-se a reducdo do emprego industrial (desemprego), a
intensificacdo da competitividade que, por sua vez, diversificou e expan-
diu as cadeias produtivas favorecendo o surgimento de pequenas em-
presas, que floresceram nos anos 1990, sendo o Silicon Valley, na Califér-
nia, um dos exemplos significativos. (GUIMARAES, AZAMBUJA, 2010).
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E o governo, as universidades e outras Instituicdes de apoio (SEBRAE,
SOFTEX, ENDEAVOR, etc) promovendo o interesse pelo tema.

Dados do relatério GEM (2013) registram que aproximadamente
40 milhoes de brasileiros estdo envolvidos com a atividade empreen-
dedora e mais de 80% da populagdo brasileira considera a criagdo de
empresas como opg¢do de carreira, refletindo a excelente imagem do em-
preendedorismo no pais.

QUESTOES
1. Quanto ao conceito de Empreendedorismo, podemos afirmar
que:
a. Eum Programa criado pelo Governo.
b. O conceito envolve o estudo das grandes empresas.
c. Areade estudo que busca entender como surgem as oportunida-
des para criar algo novo.
d. E um conceito que envolve apenas conhecimento em gestao.

2. Os estudos do Empreendedorismo envolvem:
a. Apenas estudos nas dreas de ciéncias exatas e de tecnologia
b. Estudo adequado a drea multidisciplinar porque envolve defini-
¢Oes diversas
c. Estudos mais focados em Economia e Administra¢dao
d. Area de estudos das engenharias e P&D

3. Em relacdo a origem do empreendedorismo, marque a resposta
incorreta:

a. Naidade Média, o termo empreendedor era utilizado para definir
aquele que administrava grandes projetos do governo ou da Igre-
ja. Ndo existia o conceito de riscos, ja que o empreendedor apenas
gerenciava recursos.

b. O empreendedor no Século XVII passa assumir os riscos dos acor-
dos contratuais efetuados com o governo para realizacdo de ser-
vicos ou fornecimento de produto. E como surge uma defini¢ao
clara do termo, o empreendedor foi definitivamente diferenciado
do administrador.

c. No Séc. XVIII, devido ao inicio da industrializacdo, o papel do ca-
pitalista foi separado do empreendedor.

d. Por tras desse movimento das invengdes, encontramos o efetivo for-
talecimento do empreendedorismo na sociedade mundial (Séc XX).
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4. Dentre os principais motivos para o crescimento do fendmeno
do Empreendedorismo podem ser:

a. Aestabilidade no emprego, o pagamento de altos saldrios no mer-
cado, a midia e as mudangas.

b. O aumento do emprego na industria, a reestruturagdo das empre-
sas, o desemprego, as mudancas socio-culturais.

c. O desemprego, a midia, o mercado, surgimento de pequenas em-
presas e a instabilidade politica.

d. A midia que tem divulgado muitos casos de sucesso; a reestrutu-
ragdo das empresas e as mudangas socio-cultural nas expectativas
dos jovens que buscam um estilo de vida voltado para a livre ini-
ciativa e o desemprego.

O PERFIL DO EMPREENDEDOR

A defini¢do do empreendedor varia, conforme a época, a saber
(HISRICH; PETERS; SHEPHERD, 2009):

Idade Média: Participante e pessoa encarregada de projetos de
producdo em grande escala.

Século XVII: Pessoa que assumia riscos (lucro ou prejuizo) em
um contrato de valor fixo com o governo.

Século XVIII: Pessoa que precisava de capital (empreendedor)
diferenciada do fornecedor do capital (capitalista).

Séculos XIX e XX: Empreendedor visto como pessoa que busca o
lucro pessoal (perspectiva econémica), sendo confundido com gerentes.

Meados do Século XX: Empreendedor como alguém que desen-
volve algo tnico (inovador).

Segundo a Organizac¢do para a Cooperagdo e Desenvolvimento
Econdmico (OCDE), empreendedor é o proprietario de um negocio que
busca agregar valor, implementando novos produtos, processos ou mer-
cados, contribuindo para a cria¢do ou expansao da atividade econdmica
(GUIMARAES; AZAMBUJA, 2010).

O empreendedor é uma pessoa impulsionada pela necessidade
de conquista, experimentacdo, realizagdo ou, simplesmente, aquela que
quer escapar da autoridade de outros. Ele toma iniciativa, organiza e
reorganiza mecanismos sociais e econémicos e assume riscos psiquicos,
sociais e financeiros (HISRICH; PETERS; SHEPHERD, 2009).

O empreendedor é uma pessoa impulsionada pela necessidade
de conquista, experimentacdo, realizagdo ou, simplesmente, aquela que
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quer ser autondma, escapando da autoridade de outros. Ele é um lider,
toma iniciativa, aprende com os proprios erros, conhece o seu ramo de
atuacdo, organiza mecanismos sociais e econdmicos, gosta de riscos
(psiquicos, sociais e financeiros), mas busca minimiza-los (DOLABE-
LA, 2006).

Biagio (2012) cita as seguintes caracteristicas do empreende-
dor: proatividade diante de uma oportunidade; aceitagdo de riscos; efi-
cacia nas atividades; persisténcia; comprometimento; motivagdo para
pesquisa, desenvolvimento e informacdes; foco nas metas e objetivos;
motivacdo para planejamento e controle; capacidade de conevenci-
mento; inovagdo; e autoconfianca. Além disso, o empreendedor deve
ser: realizador, planejador, realista, disciplinado, determinado, dis-
posto, enérgico, lider e é aquele que nusca aprender continuamente.

Conforme o perfil de alguns empreendedores, eles criam em-
presas em extremos opostos, uns criam empresas tipo‘estilo de vida’
para sustentar sua familia ou adequar-se ao ambiente de vida escolhi-
do (praia, montanha, ambiente rural) e outros criam start-ups que sdo
empresas com alto potencial de crescimento (DORNELAS, TIMMONS
e SPINELLI, 2010).

Além de caracteristicas psicologicas, os fatores externos de in-
fluéncia sdo: a familia, o nivel educacional (principalmente, na area de
engenharia, ciéncias e matemadtica), a experiéncia profissional, os valo-
res pessoais e a idade (HISRICH; PETERS; SHEPHERD, 2009).

Em relagdo aos valores, o empreendedor é caracterizado como
um vencedor. Talvez a crenca na vitoria seja um pré-requisito para que
elevenca. Os autores destacam a autoconfianca. Destaque também para
o senso de oportunidade e individualidade, por divergir diretamente
com atitudes burocraticas. A lideranca e a criatividade sdo outros valo-
res, embora encontradas também em outros tipos de individuos (ndo,
necessariamente, empreendedores).

Um aspecto interessante nas caracteristicas do individuo
empreendedor é a diferenca entre homens e mulheres, principal-
mente pelo crecimento do empreendedorismo feminino. Os homens
tendem a criar negdcios por ter experiéncia anterior ou por hobby.
As mulheres inicam seus empreendimentos por ter desavenca com
o patrdo e convic¢do de que podem dirigir melhor as coisas.O setor de
atuacdo costuma ser diferente e os modelos de apoio pessoal. Em termos
de personalidade, ambos sdo independentes, enérgicos e orientados para
emtas, mas os homens sdo menos flexiveis, tolerantes e mais confiantes.
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QUESTOES

5. Marque a alternativa correta que define a evolu¢ao do empre-
endedor:

a. Século XVII: Participante e pessoa encarregada de projetos de
produgdo em grande escala.

b. Século XVIII: Empreendedor visto como pessoa que busca o
lucro pessoal (perspectiva econdmica), sendo confundido com
gerentes.

¢. Séculos XIX e XX: Pessoa que precisava de capital (empreende-
dor) diferenciada do fornecedor do capital (capitalista).

d. Meados do Século XX: Empreendedor como alguém que de-
senvolve algo unico (inovador).

6. Qual caracteristica de personalidade ndo é inerente ao empre-

endedor?

a. O empreendedor é uma pessoa impulsionada pela necessidade
de conquista

b. Eaquele que tem o desejo de realizacio

c¢. O empreendedor aceita a autoridade de outros

d. Ele toma iniciativa, organiza e reorganiza mecanismos sociais
e econdmicos

7. Os fatores externos influéncia mais importantes na vida de
um empreendedor sdo:
a. A familia, o nivel educacional e os valores pessoais
b. O nivel educacional, a vizinhanga e a experiéncia profissional
c. A familia e o nivel educacional, pois a idade ndo influencia
d. Osvalores pessoais, a idade e amigos

8. Conforme leitura do texto abaixo, o perfil dos empreendedo-
res pode ser definido como:

Os engenheiros Tatsuo Suzuki, Wataru Ueda e ToruKinjo, na faixa
dos 30 anos, acreditaram na possibilidade de desenvolver aparelhos
com mais tecnologia e simplicidade, a fim de baratei-los para o mer-
cado, juntaram a vontade de criar algo novo e de evoluir para fundar
a Magnamed, no ano de 2005. A sensa¢do com a mudanga de carreira,
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como descreveu Wataru, era a de passar para outro estagio de aperfei-
coamento na vida. “E claro que a decisdo foi extremamente dificil, uma
vez que eu sabia que afetaria o lado financeiro, mas os desafios valiam
a pena. Buscar os sonhos, com a tecnologia e o conhecimento que ti-
nhamos, poderia levar beneficios a muitas pessoas e assim devolver a
sociedade um pouco do que recebemos dela. Foi como subir mais um
degrau.” http://www.endeavor.org.br/artigos/start-up/oportunidades-de-ne-
gocios/magnamed-empreendedorismo-que-salva-vidas

a. Determinacgdo, lentiddo, disciplina e experiéncia.

b. Seguidores de um sonho, experiéncia, idade compativel e aversao
ao risco.

c. Idade compativel, seguidores de um sonho, determinagao e expe-
riéncia.

d. Disciplina, pessimismo, experiéncia e determinagao.

PROCESSO

A criagdo de negocios é um processo complexo e multidimensio-
nal que envolve quatro variaveis: o individuo; a empresa que esta sendo
formada; as condi¢des do ambiente para a constitui¢gdo do negdcio e o
processo de criagdo (GARTNER, 1985). Esta estrutura conceitual pode
ser valida na tentativa de se criar um padrdo que evidencie as atividades
de cria¢do de novas empresas.

Shane e Venkataraman (2000) discorrem sobre a complexidade
do processo empreendedor que esta relacionado aos aspectos de politi-
ca, demografia e de identificagdo de uma oportunidade.

Para Baron e Shane (2007), as principais fases do empreendedo-
rismo sob uma perspectiva processual sao:

Reconhecimento de uma oportunidade. Quando uma pessoa
ou mais identificam um potencial para se criar algo novo (novos produtos
ou servigos, novos mercados, novos processos de produg¢do, novas maté-
rias primas, novas formas de organizar as tecnologias existentes, etc.), e
assim, reconhecer uma oportunidade de negdécio.

Decidir ir em frente e reunir recursos iniciais. E a fase que
o empreendedor decide tomar a decisdo se seguir em frente com a ideia
identificada na fase anterior. Para isso, é necessario reunir alguns recursos
necessarios como: informagdes basicas sobre mercados, questoes ambien-
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tais e juridicas; recursos humanos e recursos financeiros. Ainda nessa fase,
os empreendedores elaboram um plano de negocios formal, detalhando o
planejamento do seu novo negocio.

Lancar um novo empreendimento. E nessa fase que o empre-
endedor escolhe o formato juridico do seu negdcio, desenvolve o novo pro-
duto ou servigo, define os papéis da equipe, dentre outros.

Construir o sucesso. Esta é uma fase muito importante do pro-
cesso, pois é nela que o empreendedor busca administrar a sua empresa
para transformd-la em um negoécio lucrativo e em constante crescimento.
Para isso, o empreendedor requer recursos financeiros adicionais, além de
buscar funciondrios talentosos e motiva-los, como também, conceber uma
forte estratégia de negdcios, para saber como enfrentar os problemas e li-
dar com os conflitos.

Colher recompensas. Nessa tltima fase, os empreendedores es-
colhem uma estratégia de saida que lhes permita colher as recompensas
que ganharam pelo seu tempo, esforco e talento.

O empreendedorismo ndo pode ser descrito com fases claras e fa-
cilmente distinguiveis, pois o processo é bem mais complexo para que isso
ocorra. Contudo, as atividades descritas tendem a serem desenvolvidas ao
decorrer do tempo em uma sequéncia organizada o inicio (BARON; SHA-
NE, 2007).

O processo de empreender é definido como “o processo de buscar
um novo empreendimento, seja introduzir novos produtos em mercados
existentes, de produtos existentes em novos mercados, e/ou a cria¢do de
uma nova organiza¢do” (HISRICH; PETERS; SHEPHERD, 2009).

Assim como Baron e Shane (2007), os autores Hisrich, Peters e
Shepherd (2009), estudaram o empreendedorismo em uma visdo proces-
sual, onde um empreendedor precisa identificar uma oportunidade de ne-
gocio, superando as barreiras que resistem a criagdo de algo novo, a partir
de um processo com quatro fases.

Para Hisrich, Peters e Shepherd (2009), “embora essas fases ocor-
ram progressivamente, nenhuma é tratada de forma isolada ou esta total-
mente concluida antes de ocorrer o trabalho nas outras fases” Para estes
autores, o processo empreendedor apresenta quatro fases: 1) Identificacdo
e avaliagdo da oportunidade; 2) desenvolvimento do plano de negocio; 3)
deteminac¢do dos recursos necessarios e 4) administragdo da empresa re-
sultante.

Chiavenato (2007) aponta seis etapas para a criacao de empreendi-
mentos: (1) transformagdo da oportunidade criada por meio de uma visdo;
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(2) validagdo de conceitos e estratégias para o negocio; (3) captagao de re-
cursos financeiros, humanos e tecnoldgicos; (4) implantacdo do conceito
da organizagdo para inicio do trabalho; (5) crescimento da organizag¢do; e
(6) desenvolvimento por meio de agoes empreendedoras sustentaveis.

O processo de criagdo e de legitimiza¢do da nova empresa torna-se
mais dificil para as empresas oriundas de tecnologia porque, em geral, pro-
poem algum tipo de inovag¢do e, muitas vezes, os empreendedores tecno-
16gicos precisam criar um mercado no decorrer do processo (GUIMARAES
e AZAMBUJA, 2010).

QUESTOES

9. No que diz respeito ao processo de empreender e os fatores que
influenciam o processo, marque a resposta correta, sendo que
V significa afirmativa Verdadeira e F (Falsa).

I. O processo de empreender ocorre em 4 fases: identificar/avaliar
uma oportunidade; desenvolver o plano de negocios; determinar
e captar os recursos necessarios e gerenciar a empresa criada. Ele
deve ser realizado nesta ordem sequencial. Uma atividade apds a
outra e a realizagdo de uma atividade ap6s a finalizac¢do da outra.

I1. Dentre os fatores socioldgicos que influenciam o processo temos
o networking e a familia.

III. A visdo, lideranca, aceita¢do de riscos, idade e educa¢do sdo fa-
tores pessoais que exercem influéncia no processo.

IV.No ambiente, os fatores encontrados estdo relacionados a com-
petic¢do, politicas publicas (incubadoras), oportunidades, dentre
outros.

a. FFVF
b. VVFF
c. FFVV
d. FVWV

10. O processo empreendedor etapas como:

a. Transformagdo da oportunidade criada por meio de uma visdo

b. Atividades oriundas da tecnologia

c. Nao precisa captar recursos, porque o governo providencia o que
for necessario

d. Asacdes empreendedoras sustentaveis ndo sao analisadas
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11. Qual a alternativa sobre as fases do processo empreendedor

estd errada?

a. Reconhecimento de uma oportunidade. Quando uma pessoa ou
mais identificam um potencial para se criar algo novo

b. Decidir ir em frente e reunir recursos iniciais. alguns recursos ne-
cessarios como: informag¢des basicas sobre mercados, questdes
ambientais e juridicas; recursos humanos e recursos financeiros.

c. Colher recompensas E nessa fase que o empreendedor escolhe o
formato juridico do seu negdcio, desenvolve o novo produto ou
servico, define os papéis da equipe, dentre outros.

d. Construir o sucesso e colher recompensas

12. Sobre processo, pode-se afirmar que:

a. Aidentificagdo e avaliagdo da oportunidade e o desenvolvimento
do plano de negdcio sdo exemplos de etapas do processo

b. A deteminagdo dos recursos necessarios e administra¢io da em-
presa resultante ndo sdo consideradas no processo, somente apds
a constitui¢do da empresa

c. Asetapas sdo tratadas de forma isolada uma da outra

d. O desenvolvimento do plano de negocios pode ser totalmente eli-
minado das etapas do processo

OPORTUNIDADES

A identificacdo e selecdo de oportunidades certas para novos nego-
cios sdo as habilidades mais importantes de um empreendedor de sucesso
(STEVENSON et al., 1985).

A descoberta e desenvolvimento de oportunidades é uma parte fun-
damental do empreendedorismo (VENKATARAMAN, 1997). Para ele, os
elementos de oportunidades podem ser reconhecidos porque oportunidades
sdo feitas, ndo sdo encontradas. Por exemplo, uma investigagio cuidadosa
das necessidades do mercado ou a descoberta de da implantagdo subotima
de recursos pode ajudar um empresario comegar a desenvolver uma opor-
tunidade (que pode ou ndo resultar na formagao de uma empresa), isto ¢, o
desenvolvimento de oportunidade também envolve o trabalho dos empreen-
dedores criativos.

A criagdo de empresas de sucesso segue o desenvolvimento bem
sucedido do reconhecimento de uma oportunidade, sua avaliagdo e desen-
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volvimento. O processo de desenvolvimento ¢ ciclico e iterativo: um em-
preendedor conduz avaliagdes varias vezes em diferentes estagios de desen-
volvimento que pode levar a reconhecimento de oportunidades ou ajustes
adicionais a visdo inicial.

Por exemplo, Sigrist (1999) analisa os processos cognitivos envol-
vidos no reconhecimento de oportunidade; De Koning (1999) e Hills et al.
(1997) sobre o contexto de rede (social), enquanto Shane (1999) centra-se
no conhecimento prévio e experiéncia necessarios para o reconhecimento
bem sucedido. Em suma, ndo hd uma teoria abrangente de identificagdo de
oportunidades.

Os principais fatores que influenciam este processo basico de re-
conhecimento de oportunidades e desenvolvimento levando a formacao de
negocio incluem: 1. Agilidade empresarial; 2. Assimetria de informacao e
conhecimento prévio; 3. Redes sociais; 4. Tracos de personalidade (otimis-
mo, autoeficacia e criatividade), e 5. Tipo de oportunidade de si.

Agilidade empresarial. Kirzner (1973) foi o primeiro a utilizar o
termo estado de alerta para explicar o reconhecimento empresarial de opor-
tunidades. Ray e Cardozo (1996) argumentam que qualquer reconhecimento
de oportunidade por um empresario prospectivo ¢ precedido por um estado
de alerta elevado a informagdo. Eles definem como “uma propensdo para
perceber e ser sensivel a informagdes sobre objetos, incidentes e os padroes
de comportamento no ambiente, com especial sensibilidade para fabricante
e problemas do usuario, necessidades ndo satisfeitas e interesses e novas
combinagdes de recursos”. Embutido nesta linha de pensamento é a nogdo de
que maior alerta aumenta a probabilidade de uma oportunidade ser reconhe-
cida. Busenitz indicou que as medidas de alerta empresarial precisam estar
em desenvolvimento.

Assimetria de informacao e conhecimento prévio. As pessoas ten-
dem a perceber informagdes que estio relacionadas com a informagao de que
ja sabe (VON HIPPEL, 1994). Portanto, Shane (1999) postulou que os em-
presarios vao descobrir oportunidades, porque o conhecimento prévio desen-
cadeia reconhecimento do valor da nova informacao. No seu estudo de trés
estagios de oportunidade processos de reconhecimento, Shane (1999) testou
e confirmou hipoteses, que podem ser resumidas como se segue: a oportuni-
dade empresarial ndo ¢ 6bvia para todos os empreendedores em potencial (a
logica € que as pessoas ndo possuem a mesma informagdo a0 mesmo tempo;
(KIZNER, 1997). E o conhecimento idiossincratico de cada pessoa, cria um
‘corredor do conhecimento’ que permite que ao empreendedor reconhecer
as oportunidades certas, mas nao a outras pessoas (HAYEK, 1945; RONS-
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TADT, 1988).

Redes sociais. Hills et al. (1997) indicam que as redes sdo importan-
tes para o reconhecimento de oportunidade. Eles baseiam seus argumentos
em Granovetter (1973) artigo classico sobre a for¢ca dos lagos fracos, que
argumenta que os lagos fracos (inclui conhecidos ocasionais) e lagos fortes
(inclui amigos e familiares). Granovetter (1973) argumenta que o conheci-
mento ocasional ¢ mais provavel para fornecer informagdes exclusivas que
amigos intimos, porque a maioria das pessoas t€ém lagos mais fracos do que
fortes. Um teste desta hipotese permitiu Hills et al. (1997) afirmar’ que os
empresarios que t€ém estendido redes sdao capazes de identificar oportunida-
des significativamente mais do que os empresarios solitarios. O autor acres-
centa que a qualidade dos contatos da rede podem afetar outras caracteristi-
cas, tais como o agilidade e criatividade.

Tracos de personalidade. Alguns estudos cognitivos t€ém-se cen-
trado em tragos de personalidade de empresarios ¢ a sua contribuicdo para
o sucesso de empreendimentos. No entanto, Shaver e Scott (1991) apontam
que testes psicométricos em busca de tragos distintivos empresariais tém
sido incapazes de encontrar diferencgas nos tragos de personalidade entre a
maioria dos empresarios e outros grupos (ou gerentes o publico em geral).

Dois tragos de personalidade mostram estar relacionados com o
reconhecimento da oportunidade de sucesso. Primeiro, a conexdo entre o
otimismo e o maior reconhecimento de oportunidade foi observado por um
numero de investigadores. Estudos realizados por Krueger e Dickson (1994)
e Krueger e Brazeal (1994) revelam que o otimismo empresarial esta rela-
cionado com a autoeficicia crengas. E importante ressaltar que o otimismo
¢ a capacidade de alguém para alcangar objetivos especificos, metas difi-
ceis. Quando forcado a ter uma visdo externa, os empresarios eram muito
mais realista em julgar os resultados provaveis. Investigacdo em contextos
organizacionais também mostram que a percep¢do da autoeficicia leva ao
otimismo ¢ uma maior propensao para ver oportunidades em vez de ameacgas
em qualquer situagdo (NECK, MANZ, 1992, 1996).

O segundo trago de personalidade ¢ a criatividade. Schumpeter
(1934) foi o primeiro a introduzir a nogao de que os empresarios de sucesso
descobrem oportunidades que outros ndo veem. Winslow e Salomao (1993)
parecem ter por certo que a criatividade e o empreendedorismo sdo seme-
lhantes, se ndo for o mesmo. Hills e al. (1997) descobriram que 90% dos
pesquisados por ele descrevem que a criatividade é muito importante para a
identificacdo de oportunidades. Alguns empreendedores reservam um tempo
especificamente para exercitar a criatividade. Hills et al. Acrescentam que
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os empresarios que estdo em rede pode ndo precisar ser tdo criativo como
aqueles que nao estdo ligados em rede.

(*) ARDICHVILI; CARDOZOB; RAY, 2003 (resumo)

QUESTOES

13. Em relacdo a oportunidade, marque a afirmativa incorreta:

a.

b.

A identificacdo e selegdo de oportunidades certas para novos ne-
gocios sdo as habilidades mais importantes de um empreendedor
de sucesso

A descoberta e desenvolvimento de oportunidades é uma parte
fundamental do empreendedorismo

Oportunidades podem ser reconhecidas porque sido ocasional-
mente encontradas

O desenvolvimento de oportunidade também envolve o trabalho
dos empreendedores criativos

14. Assinale a alternativa correta, quanto as oportunidades:

a.

0

Podem ser vistas como o atendimento de uma necessidade do
mercado, mas ndo podem surgir de aloca¢do subdtima dos recur-
S0s

Sdo fontes para a criagdo de novas empresas

Equilibra riscos e recursos no mercado

E aresolucio de problemas, mas nio atende as demandas de mer-
cado

15. Apos leitura do texto sobre Oportunidades, é incorreto afirmar

que:

a. O processo de desenvolvimento ndo é ciclico, porém é iterativo

b. Alguns autores fazem estudos sobre reconhecimento de oportu-
nidades sobre o contexto de rede social

c. O conhecimento prévio e a experiéncia sdo necessarios para o re-
conhecimento de oportunidades bem sucedido.

d. N&o hd uma teoria abrangente de identificacdo de oportunidades.

16. Em relacdo aos principais fatores que influenciam oprocesso
basico de reconhecimento de oportunidades, marque a res-
posta correta, sendo que V significa afirmativa Verdadeira e F
(Falsa).
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I. O maior grau de comprometimento do empreendedor represen-
ta a agilidade empresarial

II. As redes sociais ndo sdo importantes na detec¢do e exploragio
de oportunidades.

I1I. Assimetria de informagdo e conhecimento prévio ocorre porque
nem todos tém as mesmas informacoes.

IV. Tragos de personalidade, tais como otimismo e criatividade, sdo
importantes para o reconhecimento das oportunidades.

Marque a alternativa correta
a. FFVF
b. VVFF
c. FVvWwv
d. FFVV

INSTITUICGES E POLITICAS DE APOIO AO EMPREENDEDO-

RISMO

Os primeiros passos para o surgimento de cursos voltados para o
gerenciamento de pequenas empresas, segundo Dolabela (2008), ocorreu,
em 1947, na Harvard Business School. Em 1953, a Universidade de New
York, ofertou o curso de empreendedorismo e inovagdo. E a Babson Col-
lege de Boston, em 1978. E a disseminagdo do ensino da tematica foi para
a Europa.

No Brasil, pouca importancia foi dada ao empreendedorismo até a
década de 1980, quando a Fundagdo Gettlo Vargas de Sao Paulo, iniciou
o ensino de empreendedorismo. O Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (SEBRAE), criado em 1990, impulsionou e estimulou
os estudos.

Dornelas (2008, p.11) comenta que o governo vem atuando de
forma conjunta com os empreendedores por meio de entidades e pro-
gramas de consultoria, por exemplo, o programa Brasil empreendedor,
que foi destinado a capacita¢do de 6 milhdes de empreendedores dispo-
nibilizando recursos financeiros. Os programas da Agéncia de Inovacao
FINEP, Bolsas do CNPq, Editais das Fundag¢oes de Pesquisa, etc. Outros
programas, ndo mais do governo, sdo os projetos do Sebrae que visam a
capacitagdo de empreendedores, por meio, dos programas Empretec e
Jovem Empreendedor. Além dos eventos promovidos pelas Instituigdes
de apoio.
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O Servico Brasileiro de Apoio as Micro ¢ Pequenas Empresas (Se-
brae) é uma dessas entidades e é amplamente difundida entre os pequenos
empresarios brasileiros. Tem a finalidade de informar e dar suporte neces-
sario para a abertura de uma empresa, assim como acompanhar através de
consultorias seu andamento, solucionando pequenos problemas do negocio.
Este orgao esta de certa forma, implantando a cultura empreendedora nas
universidades brasileiras, ao promover em parceria com outros paises, o De-
safio Sebrae, uma competi¢do entre académicos de varias nacionalidades,
que tém como tarefa, administrar uma empresa virtual (DORNELAS, 2008).

A Associagdo para a Promogao da Exceléncia do Software Brasileiro
(Softex) ¢ fruto de um conjunto de politicas governamentais iniciadas pelo
governo federal com a intencdo de produzir no Brasil programas de fomento
para as empresas locais se desenvolverem na area da informatica. A associa-
cdo tem a missdo de ampliar a competitividade das empresas brasileiras de
software e servicos e sua participagao nos mercados nacional e internacional,
promovendo o desenvolvimento do Brasil (DORNELAS, 2008).

Além deles, existe a Agéncia de Inovagdo (Finep), que tem como
objetivo promover o desenvolvimento tecnoldgico e a inovagao no pais; as
incubadoras, que sdo entidades sem fins lucrativos destinadas a dar apoio as
empresas nascentes em estagio inicial que se enquadram em determinadas
areas de negocios; entre outros (DORNELAS, 2008).

Outras entidades s2o o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao
(MCTI), o Instituto de Propriedade Industrial (INPI), o Instituto Euvaldo
Lodi (IEL), além dos parques tecnologicos e das incubadoras. A criagao des-
sess institutos de apoio ao empreendedor é muito importante para o pais.

QUESTOES

17. Quanto ao estudo do empreendedorismo no Brasil é errado

afirmar que:

a. No Brasil, pouca importancia foi dada ao empreendedorismo até
a década de 1980

b. A Fundag¢do Gettlo Vargas de Sdo Paulo iniciou o ensino de em-
preendedorismo no pais

c. O Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SE-
BRAE), criado em 1990, impulsionou e estimulou os estudos

d. O SEBRAE apoia todas as empresas, independente do porte ou
tamanho
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18. Assinale a alternativa correta, quanto as Politicas de apoio ao
empreendedorismo:

P AT

O Programa Brasil empreendedor foi destinado a capacitagdo de
empreendedores disponibilizando recursos financeiros

Néo hd Agéncia de Inovagdo no Brasil

Nao ha Bolsas do CNPq para empreendedores

As Fundagoes de Pesquisa ndo lancam editais

Os programas Empretec e Jovem Empreendedor sdo da Fundagao
de Pesquisa

19. Analise e responda o que é incorreto em rela¢do ao papel do
SEBRAE:

a.

O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Se-
brae) é uma dessas entidades e é amplamente difundida entre os
pequenos empresarios brasileiros

O SEBRAE tem a finalidade de informar e dar suporte necessario
para empresa ja constituida. O 6rgdo ndo apoia o empreendedor
na abertura de sua empresa

O SEBRAE acompanha o empreendedor através de consultorias,
apoiando na resolug¢do de problemas do negécio

O Desafio Sebrae, uma competicdo entre académicos de varias
nacionalidades, que tém como tarefa, administrar uma empresa
virtual

20. No que diz respeito as institui¢oes de apoio, marque a resposta
correta, sendo que V significa afirmativa Verdadeira e F (Falsa).

L.

II.

II1.

Iv.

A Agéncia de Inovac¢do - Finep e as Fundag¢oes de Pesquisa - FAPs
ndo apoiam a¢des empreendeoras

O SEBRAE ndo oferece capacitagdo aos empreendedores, apenas
o financiamento

O SEBRAE, a FINEP e as FAPs tém exatamento os mesmos pro-
gramas.

Outras entidades sdo o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inova-
¢do (MCTI), o Instituto de Propriedade Industrial (INPI), o Ins-
tituto Euvaldo Lodi (IEL), além dos parques tecnoldgicos e das
incubadoras.

Marque a alternativa correta

a. VVFF

b. FFVF
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O Global Entrepreneurship Monitor (GEM) foi iniciado em
1999 por meio de uma parceria entre a London Business School e o
Babson College que constitui o maior estudo em andamento sobre o
empreendedorismo no mundo. Desde 2000, o Brasil comegou a par-
ticipa da pesquisa. Em 2013, foram incluidos 68 paises, cobrindo 75%
da populagdo global e 89% do PIB mundial.

A partir de 2012, a pesquisa GEM Brasil aumentou de forma
expressiva a amostra de entrevistados junto a popula¢do adulta do pais
(individuos com idade entre 18 e 64 anos) e especialistas, de diversos
setores da sociedade, com a finalidade de aprimorar as estimativas
nacionais e permitir andlises regionais.

Em 2013 foram entrevistados 10.000 individuos adultos, resi-
dentes nas cinco regides do pais (2000 entrevistados em cada uma das
regioes).

Considerando que a popula¢do adulta brasileira é de cerca de
123 milhdes de individuos pode-se estimar que a taxa total de empreen-
dedores de 32,3%, representando 40 milhdes de pessoas, sendo 71 por
cento por oportunidade. Os dados indicam o expressivo contingente
de individuos envolvidos na cria¢do ou administra¢do de algum tipo
de negobcio e, portanto, a relevancia do empreendedorismo no Brasil.

Sdo 21 milhdes de empreendedores iniciais (0 a 42 meses) e
19 milhGes de empreendedores estabelecidos (acima de 42 meses de
existéncia).

No geral, desde 2002 observa-se na sociedade brasileira uma
crescente aproximacgdo entre as taxa de empreendedorismo dos géne-
ros feminino e masculino. Mas, em 2013, as mulheres sdo a maioria
(52,2%).

No que se refere a classes de escolaridade, a maior taxa de em-
preendedorismo inicial ocorre entre pessoas com segundo grau comple-
to. Com relagdo a renda, a maior taxa especifica de empreendedorismo
inicial se verifica nas familias com faixa de renda entre 6 e g salarios
minimos mensais.
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Por ultimo merece destaque a percep¢do da falta de novidade

dos produtos ou servigos ofertados pelos empreendedores iniciais — aci-
ma de 97%, o uso de tecnologias com mais de 5 anos de vida e a baixa
internacionaliza¢do dos empreendimentos.

QUESTOES

21.Marque a alternativa correta sobre o GEM

a.

O Brasil participa da pesquisa GEM, desde o inicio, em 1999

Em 2013 foram entrevistados 1.000 individuos adultos (18-64 anos)
Para a realizagdo da pesquisa somente empreendedores sdo en-
trevistados

Residentes nas cinco regides do pais (2000 entrevistados em cada
uma) foram entrevistados

22.Considerando que a populacdo adulta brasileira é de cerca de
123 milhées de individuos pode-se estimar que:

a.

b.

A taxa total de empreendedores - iniciais e estabelecidos - é de 32,3%
Cerca de 21 milhdes de empreendedores iniciais (0 a 42 meses) e
19 milhdes de empreendedores estabelecidos (acima de 42 meses
de existéncia)

Ha maior numero de empreendedores iniciais, mostrando o cre-
cimeno do empreendedorismo no Brasil

Sdo 32 milhGes de pessoas envolvidas na criagdo ou administra-
¢do de algum tipo de negdcio

23.Empreendedores, pode-se afirmar que:

a.

b.

Os empreendedores possuem o mais alto nivel educacional

A familia dos empreendedores iniciais recebem entre 6-9 saldrios
minimos

Setenta e um por cento (71) empreendem por necessidade (desem-
prego)

Os empreendedores iniciais sdo aqueles com empreendimentos
de até 2 anos

24.Em relacdo a inovacao e tecnologia empreendorismo é correto
afirmar que:

d.

b.

Os empreendedores brasileiros ndo sdo inovadores
Os brasileiros empreendem com tecnologia de ponta
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c. Acima de 97% dos empreendedores sdo inovadores e utilizam tecno-
logias modernas

d. Inovagdo e tecnologia é a prioridade para os empreendedores bra-
sileiros
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CAPITULO 8. Conhecimentos Tradicionais
l.c 2.d 3.a 4.b

CAPITULO g - Propriedade Intelectual na Biotecnologia

Exercicios Resolvidos

1. Resposta: Letra c. Entenda mais: A protecdo relacionada com a bio-
tecnologia comegou com o famoso queijo francés roquefort reconhecido
legalmente na Franca em 1911. Uma patente foi concedida a Louis Pas-
teur em 1865 para o fermento utilizado na produc¢do de cerveja. Desde
entdo, a prote¢do de produtos isolados a partir de matéria viva e os mé-
todos utilizados para produzi-los tornaram-se mais frequentes, espe-
cialmente nas industrias alimentar e farmacéutica.

2. Resposta: Letra d. Entenda mais: Ndo sdo considerados patenteaveis:
as sequéncias de nucleotideos e peptideos isolados de organismos vivos
naturais per se (por ndo serem consideradas invengdes); os extratos e
todas as moléculas, substancias e misturas per se obtidas de ou produ-
zidas a partir de vegetais, animais ou microrganismos encontrados na
natureza; os animais e suas partes, mesmo quando isolado da natureza
ou quando resultantes de manipulag¢do por partes do ser humano; as
plantas e suas partes, mesmo quando isoladas da natureza ou quando
resultantes de manipulagdo por parte do ser humano; métodos terapéu-
ticos; os métodos terapéuticos biotecnologicos incluem, por exemplo,
terapias génicas.

3. Resposta: Letra b. Entenda mais: Pode-se afirmar que com a patente-
abilidade ha perspectiva de supera¢do e desniveis de desenvolvimento
econdmico; melhoria de vida da populagdo e a possibilidade de que o
conhecimento restrito a alguns possa ser usufruido por todos.

QUESTOES

1. Letra a. Entenda mais: Entre as instituicdes de fomento e pesquisa
destaca-se o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tec-
noldgico (CNPq) e a Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior (CAPES). Esta ultima também avalia os cursos de pos-
-graduagdo que apresentam requisito basico estabelecido pela legisla-
¢do vigente para serem reconhecidos pelo Ministério da Educac¢do por
meio do Conselho Nacional de Educacao.

2.d 3.d
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CAPITULO 10. Empreendedorismo
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CONHECENDO OSAUTORES ‘§‘

CAPITULO 1
CONTEXTUALIZANDO

ANA ELEONORA ALMEIDA PAIXAO

Doutora em Engenharia Quimica pela Universidade Estadual de
Campinas (1995). Foi, de 2005 a 2009, Diretora Geral do CISE - CENTRO
INCUBADOR DE EMPRESAS DE SERGIPE, incubadora de empresas de
base tecnologica vinculada a UFS, onde trouxe o Programa PRIME, da
FINEP, tendo sido uma das 3 ancoras do programa no Nordeste. Tem
experiéncia na area de Engenharia Quimica, com énfase em Operagdes
Industriais e Equipamentos para Engenharia Quimica, atuando prin-
cipalmente nos seguintes temas: transporte pneumadtico, alimentos,
frutas regionais, planejamento experimental e 6leo de mamona. Espe-
cialista em PI - Propriedade Intelectual, participou do programa CA-
PACITE-NE: Capacita¢do em Inovagdo para Empresarios do Nordeste,
financiado pelo CNPq. Atualmente, é professora aposentada, atuando
como professora voluntaria do PPGPI - Programa de P6s-Graduagdo em
Ciéncia da Propriedade Intelectual desde 2013.

CAPITULO 2
INDICADORES DE PROPRIEDADE INTECTUAL

SILVIO SOBRAL GARCEZ JUNIOR

Possui gradua¢do em Direito pela Universidade Tiradentes
(2010). Especialista em Direito Tributdrio pela Faculdades Integradas de
Jacarepagua (2012). Mestre e Doutorando em Ciéncia da Propriedade
Intelectual pela Universidade Federal de Sergipe (2014). Atualmente é
Assistente em Administracdo da Universidade Federal de Sergipe. Tem
experiéncia na area de Direito, com énfase em Direito Civil e Tributdrio
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JOAO ANTONIO BELMINO DOS SANTOS

Possui graduagdo em Quimica Industrial pela Universidade Es-
tadual da Paraiba (1997), mestrado em Engenharia Quimica pela Uni-
versidade Federal de Campina Grande (2000) e doutorado em Engenha-
ria de Processos pela Universidade Federal de Campina Grande (2007).
Atualmente é professor adjunto da Universidade Federal de Sergipe.
Tem experiéncia na 4rea de coordenacdo de projetos para o desenvolvi-
mento e produgdo de alimentos, controle de Qualidade com énfase nas
analises fisico-quimicas e cromatografia liquida/gasosa.

RAFAELA SILVA

Mestre e doutoranda em Ciéncia da Propriedade Intelectual
pela Universidade Federal de Sergipe. Atua como advogada com énfa-
se em Direito Pablico (Administrativo, Contratos e Convénios), Direito
Empresarial, Propriedade Intelectual, legislacdo e outros temas em Ci-
éncia, Tecnologia e Inovagio, Parques Tecnoldgicos e Terceiro Setor. E
graduada em Direito e em Comunicagdo Social (habilita¢do Jornalismo)
pela Universidade Estadual da Paraiba. Possui pos-graduacdo lato sensu
em Gestdo da Organizagdo Publica (UEPB).

JANE DE JESUS DA SILVEIRA MOREIRA

Possui graduagdo em Quimica Industrial pela Universidade Fe-
deral de Santa Maria (1996), mestrado em Quimica pela Universidade
Federal de Santa Maria (1998) e doutorado em Ciéncias ( Quimica Ana-
litica) pela Universidade de Sdo Paulo (2002). Possui pos doutorado em
ciéncia e Tecnologia de alimentos e atualmente desenvolve Pos Doura-
mento em Biologia Quimica na UNIFESP-SP estudando as reagdes se-
cundarias de aminoacidos derivatizados, empregando Espectrometria
de Massas. E docente adjunto 3 da Universidade Federal de Sergipe.
Tem experiéncia na 4rea de Quimica, com énfase em Separagdo, atu-
ando principalmente nos seguintes temas: alimentos, cromatografia,
antioxidantes.
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CAPITULO 3.
UMA INTRODUCAO A PROPRIEDADE INTELECTUAL
E A LEI DE PATENTES

SILVIO SOBRAL GARCEZ JUNIOR;
JANE DE JESUS DA SILVEIRA MOREIRA

Ver curriculo no Capitulo 2

CAPITULO 4
PROPRIEDADE INTELECTUAL: MARCAS

ADONIS REIS DE MEDEIRO FILHO

Mestre e Doutorando em Ciéncia da Propriedade Intelectual
pela Universidade Federal de Sergipe - UFS, possui Especializacdo em
Direito Processual Civil com Formag¢do para o Magistério Superior na
area do Direito pela Universidade Anhanguera - Uniderp e Graduagdo
em Direito pela Faculdade Natalense para o Desenvolvimento do Rio
Grande do Norte - FARN. Advogado militante, com inscri¢do na OAB/
RN sob o niimero 8601.

SUZANA LEITAO RUSSO

Pés-Doutorado em Transferéncia de Tecnologia pela University
of South Florida (USA) (2015/2016), P6s-Doutorado em Métodos Quan-
titativos Aplicados a Gestdo pela Universidade de Algarve em Faro/Por-
tugal (2005), Doutorado em Engenharia de Produc¢éo pela UFSC (2002),
Mestrado em Estatistica pela PUC/R]J (1993). Professora Associada da
Universidade Federal de Sergipe. Foi Coordenadora do Centro de Ino-
vagdo e Transferéncia Tecnoldgica da UFS de 2008 a 2012. Foi Coorde-
nadora do Programa em Po6s-Graduagdo em Ciéncia da Propriedade In-
telectual (PPGPI) da UFS de 2012 a 2014. Foi Presidente da Associa¢ao
do Estado de Sergipe em Propriedade Intelectual de 2013 a 2015. Editora
Chefe da Revista Geintec - Gestdo, Inovacdo e Tecnologias. Atua na Area
de Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologias, Engenharia
de Producdo e Estatistica Aplicada, com aplica¢des nos temas: Controle
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Estatistico de Qualidade, Séries Temporais, Previsdo, Prospec¢do Tec-
noldgica e Transferéncia de Tecnologias. Contato: suzana.ufs@hotmail.
com

CAPITULO 5
PROPRIEDADE INTELECTUAL EM SOFTWARE

MARIA AUGUSTA SILVEIRA NETTO NUNES

Professor Adjunto II do Departamento de Computagdo da
Universidade Federal de Sergipe. Membro do Programa de Pos-gra-
duagdo em Ciéncia da Computagdo (PROCC) na UFS. Doutora em
&quot;Informatique pela Université de Montpellier II - LIRMM em
Montpellier, Franga (2008). Realizou estagio doutoral (doc-san-
duiche) no INESC-ID- IST Lisboa- Portugal (ago 2007-fev 2008).E
mestre em Ciéncia da Computagdo pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (1998) e possui graduagdo em Ciéncia da Computagdo
pela Universidade de Passo Fundo (1995) . Possui experiéncia acadé-
mico- tecnoldgica na drea de Ciéncia da Computagdo e Inovagdo Tec-
noldgica-Propriedade Intelectual. . E bolsista produtividade DT-C-
NPq. Atualmente, suas pesquisas estdo voltadas, principalmente na
area de inovac¢do Tecnologica usando Computagdo Afetiva na tomada
de decisdo Computacional, principalmente visando a personalizagdo
em ambientes de E-commerce via Sistema de Recomendagdo. Reco-
mendagdo de equipes de trabalho em Empresas, e-training. Atua nas
areas de Inteligéncia Artificial, Interacio Homem-Maquina, Com-
putacdo Afetiva, Educacdo a Distancia, Informatica na Educacao,
Acessibilidade. Atua também em Inovac¢do Tecnoldgica, Proprieda-
de Intelectual capacitando empresdrios na drea de TI e fornecendo
consultoria em Registro de Software. Seus projetos académico-tec-
nologicos, geralmente, sdo multidisciplinares (envolvem areas como
E-commerce, Psicologia, Tecnologia da Informagdo e Comunicacgao,
Educacdo, Acessibilidade)
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CAPITULO 6
DESENHO INDUSTRIAL

CARLOS TADEU SANTANA TATUM

Mestre em Ciéncia da Propriedade Intelectual pela UFS, Gra-
duado em Design Grafico pela Universidade Tiradentes - SE (2004); es-
pecialista MBA em Marketing Empresarial pela Faculdade de Adm. e
Negdcios de Segipe - FANESE; contato: tadeutatum@gmail.com

JANE DE JESUS DA SILVEIRA MOREIRA
Ver curriculo no Capitulo 2
JOAO ANTONIO BELMINO DOS SANTOS

Ver curriculo no Capitulo 2

CAPITULO 7
INDICACAO GEOGRAFICA

GLESSIANE DE OLIVEIRA ALMEIDA

Graduada em Psicologia. Mestrado em Ciéncia da Propriedade
Intelectual pela Universidade Federal de Sergipe (UFS). Doutoranda
em Ciéncias da Satude (UFS). Cursando Especializagdo em Educag¢do
Ambiental com Enfase em Espacos de Educadores Sustentaveis (UFS).
Possui experiéncia em docéncia na Educa¢do Fundamental, Técnico e
Superior. Experiéncia na area de Psicologia Clinica, Escolar e Organi-
zacional. Atuou como voluntdria (atendimento psicolégico) na Asso-
ciacdo dos Aposentados e Pensionistas da Previdéncia Social e Idosos.
Atuou como Tutora do Cesad/UFS. Integrante no projeto de pesquisa
intitulado como: PI&TT@NE/Rede NIT-NE: capacitando e fortalecen-
do PI&TT no Nordeste (2015-Atual). Participa do grupo de pesquisa em
estatistica aplicada - UFS. Bolsista de Desenvolvimento Tecnoldgico In-
dustrial do Cnpq - nivel B.
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ROSA ELAINE ANDRADE SANTOS

Mestre em Ciéncia da Propriedade Intelectual, pela Universida-
de Federal de Sergipe - UFS (2016). Possui pos-graduagdo em Gestdo de
Projetos pela Faculdade de Administragdo e Negdcios de Sergipe (2008)
- FANESE. E graduacdo em Ciéncias Economicas pela Universidade Fe-
deral de Sergipe (2005). Atualmente, funcionaria do Instituto Federal
de Sergipe, lotada na Geréncia de Administragdo. Professora horista da
Faculdade Sergipana e Faculdade de Aracaju. Experiéncia em Projetos
de Extensdo Académica, desenvolvidos pela Universidade Federal de
Sergipe. Desenvolveu a fun¢do de Analista na Controladoria da Empresa
Moinho Motrisa/SE, exercendo atividades voltadas para rotinas finan-
ceiras através da analise de riscos, controle de gastos e implementagdo
de alternativas econdmico-financeiras dentro da empresa. Contato: ro-
saeconomista@hotmail.com

ANDERSON ROSA DA SILVA

Graduado em Letras-Portugués pela Universidade Tiradentes
(UNIT). Especialista em Lingua Portuguesa e Linguistica Pela Facul-
dade Amadeus (FAMA). Mestre em Ciéncia da Propriedade Intelectu-
al pela Universidade Federal de Sergipe (UFS). Possui experiéncia em
docéncia na Educa¢do Basica; Coordenagdo de projetos. Atuou como
Apoio Académico no Instituto Federal de Sergipe (IFS). Atualmente é
Tutor Presencial do Centro de Educagdo Superior a Distancia (CESAD)/
UFS. Contato: andersoni7-@hotmail.com

BARBARA DE OLIVEIRA BRANDAO

Mestre em Ciéncia da Propriedade Intelectual pela Universida-
de Federal de Sergipe - UFS. Possui graduagdo em Direito pela Universi-
dade Tiradentes- UNIT (2012). Tem experiéncia na drea de Direito, com
énfase em Direito da Propriedade Intelectual . Formada em inglés pela
instituicdo FISK. Bolsista da Coordenac¢do de Aperfeicoamento de Pes-
soal de nivel Superior (CAPES) de 2014 a 2015. Contato: barbara_bran-
daoo@hotmail.com
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CAPITULO 8
CONHECIMENTOS TRADICIONAIS

ANDRE LUIZ GOMES DE SOUZA

Engenheiro de Alimentos. Mestre em Ciéncias (Agroecossistemas).
Doutorando em Ciéncia da Propriedade Intelectual (PPGPI-UFS)
Formado em Engenharia de Alimentos pela Universidade Federal de
Sergipe em 2009 (Bolsista CNPq), possui Mestrado em Ciéncias (Sus-
tentabilidade de Agroecossistemas) pelo Programa de Pos-graduagdo
em Agroecossistemas da Universidade Federal de Sergipe em 2012 (Bol-
sista CAPES), possui Extensdo Universitdria em Indicadores de Susten-
tabilidade para Formula¢do de Politicas Publicas (2011) pelo Proyecto
FODEPAL (Proyecto Regional de Formacién en Economia y Politicas
Agrarias y de Desarrollo Rural en Iberoamérica / Bolsista da Agéncia
Espanhola de Cooperagdo para o Desenvolvimento Internacional) e atu-
acdo como Agente Local de Inovacdo do Programa ALI entre 2012 e 2014
(Bolsista CNPq de Extensdo no Pais EXP-C). Atualmente ¢é Diretor Fi-
nanceiro do Instituto Pangea - Meio Ambiente, Cultura e Educagdo (As-
sociacgdo civil de direito privado sem fins lucrativos de defesa dos direito
humanos e preservacao dos patriménios ambientais e culturais), mem-
bro de equipe de execu¢do do Projeto de Extensdo &quot;Catadoras de
Mangaba: gerando renda e tecendo vidas em Sergipe&quot; e Douto-
rando em Ciéncia da Propriedade Intelectual (UFS). Desde a graduagdo
participa de projetos de pesquisa relacionados com Ciéncia, Tecnologia
e Engenharia de Alimentos, e também de projetos de extensdo com gru-
pos associativistas e cooperativistas em atividades voltadas a Seguranca
Alimentar Nutricional, Associativismo, Cooperativismo e Economia So-
lidaria. Atualmente desenvolve pesquisas relacionadas com os seguintes
temas: Desenvolvimento de Estratégias Sustentdveis para a Cadeia dos
Alimentos; Modelagem e Otimizag¢do de Processos com Energias Reno-
vaveis; Potencialidades da Biodiversidade; e Prote¢do dos Conhecimen-
tos Tradicionais Associados (CTAs).

INGRID MENDES GUIMARAES

Bidloga e Mestra em Servi¢o Social (PROSS-UFS). Bidloga ba-
charel pela Universidade Federal de Sergipe (UFS), Pos-graduada em
Gestdo das Organizagoes Publicas de Saude pela UFS e Mestranda do
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programa de pos-graduagdo em Servigo Social (PROSS) da UFS. Inte-
grante do Grupo de Pesquisa &quot;Servigo Social, Politicas Publicas
e Movimentos Sociais&quot; do PROSS da UFS. Atua na area da Etno-
botdnica, Medicina popular e Politicas publicas. Pesquisa sobre o uso
tradicional de plantas medicinais, sobre praticas tradicionais de cura e
saude e politicas publicas de acesso e prote¢do do conhecimento tradi-
cional associado ao uso de plantas medicinais.

GABRIEL FRANCISCO DA SILVA

Engenheiro Quimico. Doutor em Engenharia de Alimentos. Pro-
grama de Pos-graduagdo em Ciéncia da Propriedade Intelectual (PP-
GPI-UFS).

Possui graduagdo em Engenharia Quimica pela Universida-
de Federal da Paraiba (1988), mestrado em Engenharia Quimica pela
Universidade Federal da Paraiba - Campus II - Campina Grande (1991)
e doutorado em Engenharia de Alimentos pela Universidade Estadual
de Campinas (1999). Atualmente é professor associado do Nucleo de
Engenharia de Petréleo da Universidade Federal de Sergipe. Participa
dos Programas de Po6s-Graduagdo em Engenharia Quimica, Programa
de Pds-Graduagdo em Ciéncia da Propriedade Intelectual e P6s-Gradua-
¢do de Rede Nordestina em Biotecnologia. Atua nas dreas de Operacoes
de Separagdo e Mistura, Tecnologia Quimica e Energias Renovaveis,
especificamente em desenvolvimento de tecnologia em petroleo, gas,
biocombustivel, bioenergia, energias renovaveis, tratamento de agua e
efluentes, secagem, armazenamento, refrigeragdo, extragdo com fluido
supercritico, escoamento, propriedades termofisicas, processamento de
produtos agroindustriais, modelagem termodindmica e fluidodindmica
computacional. Atualmente é bolsista Produtividade em Desenvolvi-
mento Tecnologico e Extensdo Inovadora DT II - 2010-2016.

CAPITULO 9
PROPRIEDADE INTELECTUAL NA BIOTECNOLOGIA

LANA GRASIELA A. MARQUES

Possui graduagdo em Bacharelado em Quimica com Atribui-
¢do Tecnologica pela Universidade Federal do Piaui (2001) e mestrado
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em Quimica pela Universidade Federal do Piaui (2004), doutorado em
Biotecnologia pela Rede Nordeste de Biotecnologia (RENORBIO), Uni-
versidade Federal do Ceard, UFC, com periodo sanduiche de 6 meses
em World Intellectual Property Organization WIPO Geneve/Suisse.
Desenvolveu trabalho de estagio no Instituto Superior Técnico de Lis-
boa na Area de Transferéncia de Tecnologia (TT@IST), Ntcleo de Pro-
priedade Intelectual (NPI) (2012). Tem experiéncia na drea de Quimica,
com énfase em Fisico Quimica Inorganica, atuando principalmente nos
seguintes temas: filmes finos, materiais ceramicos, gestdo de projetos,
Propriedade Intelectual, Prospec¢ao Tecnoldgica. Possui formag¢do com-
plementar em Redagdo de Patentes e Patentes em Biotecnologia pelo
Instituto Nacional de Propriedade Industrial de Portugal (INPI-PT),
Gestdo de Projetos; Prospeccdo Tecnoldgica; Transferéncia Tecnologi-
ca; Propriedade Intelectual e Inovacdo; Negociagdo, Comercializagdo e
Contratos; Avaliagdo Tecnoldgica e Redagdo de Patente; Estruturagdo de
Nucleos de Inovacdo Tecnologica, Estudo de Mercado; Biotecnologia e
Propriedade Intelectual. Todos esses cursos coordenados pelo Instituto
Nacional em Propriedade Industrial (INPI) Brasil e World Intelectual
Propriety Organization (WIPO - Genebra). Experiéncia e formag¢do em
softwares que realizam prospecgdo tecnoldgica em bancos de dados
mundiais com acesso a banco de patentes.

MARIA RITA DE M. C. SANTOS

Maria Rita De Morais Chaves Santos cursou Licenciatura em
Quimica pela Universidade Federal do Piaui (1979), fez mestrado em
Quimica Inorganica pela Universidade Estadual de Campinas (1985) e
doutorado em Ciéncias também pela Universidade Estadual de Cam-
pinas (1992). Atualmente é Professor Associado IV da Universidade
Federal do Piaui. Publicou 57 Artigos em periddicos especializados, 25
trabalhos completos publicados em anais de congressos, 29 resumos ex-
pandidos, 70 resumos em anais de eventos e participou da publicagdo
de o2 capitulos de livros. Orientou 12 disserta¢des de Mestrado e co-
-orientou 2, orientou 28 Trabalhos de Iniciagdo Cientifica nas areas de
Quimica e Propriedade Intelectual. Participou/participa e coordenou/
coordena diversos Projetos de Pesquisas na drea de Quimica e de Pro-
priedade Intelectual e Empreendedorismo Tecnoldgico. Atua na drea de
Quimica com énfase em fisico-quimica inorganica e na area de Proprie-
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dade Intelectual. Orienta alunos de mestrado e doutorado do programa
de Ciéncias dos Materiais e doutorado em rede de Biotecnologia - RE-
NORBIO ponto focal UFPI. Em suas atividades profissionais interagiu
com 48 colaboradores em co-autorias de trabalhos cientificos. Em seu
Curriculo Lattes os termos mais frequentes na contextualizagdo da Pro-
dugdo Cientifica, Tecnologica e Artistico-Cultural sdo: adsorgdo, filmes
finos, cerdmica, pds ceramicos, propriedades ferroelétricas, dielétricas,
fotoluminescéncia, babagu, carvdo ativado, uréias, argilas, coco baba-
¢u, silica e na 4rea de Propriedade Intelectual, PI. Sub-coordenadora do
FORTEC NE bienio 2014/2016, Sub-coordenadora da Camara Técnica de
Inovagdo e Biotecnologia da FAPEPI. Coordena o Nucleo de Inovagdo e
Transferéncia de Tecnologia da UFPI, o Curso de Bacharelado em Cién-
cias dos Materiais e a Coordenagdo de Inova¢do Tecnoldgica - CITEC/
UFPI. Bolsista de produtividade CNPq.

EVELYNE R. BRAUN SIMOES

Graduada em Farmacia pela Universidade Federal do Ceara
(UFC), possui Especializagdo em Farmacologia de Produtos Naturais,
pela Escola Paulista de Medicina (UNIFESP - Universidade Federal de
Sdo Paulo) e UFPE, Mestrado em Farmacologia pela UFC. Atualmente é
Doutoranda em Biotecnologia em Recursos Naturais pelo Programa de
Pés Graduagdao UFC-Renorbio. Sécia da SBBiotec (Sociedade Brasileira
de Biotecnologia). Exerceu atividade de ensino na drea de toxicologia
para os cursos de Farmdcia e Engenharia de Alimentos na UFC. Com
experiéncia e formagdo em Boas Praticas de Laboratério, NBR ISO/IEC
17025, NBR ISO 9oo01, Formagdo de Auditores Internos e Good Clini-
cal Practices. Formac¢do na darea de Propriedade Intelectual através de
cursos realizados pela WIPO e INPI (PATENTES, , PATENT INFORMA-
TION SEARCH, REDAGAO DE PEDIDOS DE PATENTES, PCT, CURSO
GERAL DE PROPRIEDADE INTELECTUAL - DL-101PBR, DL oo1 IN-
TRODUCAO A PROPRIEDADE INTELECTUAL) Experiéncia e forma-
¢do em softwares que realizam busca de anterioridade em bancos de
dados mundiais com acesso a banco de patentes. Na drea de gestdo de
negocios, participou de cursos de Elaboragdo de Planos de Negocios,
Modelo de Exceléncia de Gestdo Primeiros Passos para a Exceléncia,
Andlise e Planejamento Financeiro e Controle Financeiros.
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CLAUDIA DO O PESSOA

Professora Associada IV da UFC e Pesquisadora Associada da
FIOCRUZ- Ceara ((Processo n? 23067.008303/2014-13 (21/07/2014)).
Possui graduagdo em Farmacia Bioquimica pela Universidade Federal
de Pernambuco (1989), mestrado em Farmacologia pela Universidade
Federal do Ceard (1992), doutorado em Farmacologia pela Universida-
de Federal do Ceara (2000) e pos doutorado pela University of British
Columbia (2008). Formag¢do em Boas Préticas de Laboratorio , Pros-
peccao tecnologica, Gestdo Biotecnologia Marco Legal e em Projetos.
Atua em Prospecc¢ao Tecnoldgica. Atualmente é Professora Associada da
Universidade Federal do Ceara. Professora e Pesquisadora dos Progra-
mas de Pos graduagdes em Farmacologia (UFC) e em Biotecnologia, da
Rede Nordeste em Biotecnologia (RENORBIO-UECE). Coordenadora
na Area de Recursos Naturais no Programa RENORBIO. Coordenadora
Adjunta da RENORBIO: (Portaria MCTI n.2 969, de 21 /12/ 2011). Tem
experiéncia na area de Farmacologia, com énfase em Atividade Citoto-
xica, Angiogénese, Antitumoral , Genotoxicidade e Toxicidade de pro-
dutos naturais in vitro e in vivo, oriundos de plantas, animais marinho e
microorganismos. Desenvolve atividade de prospeccao e bioprospecc¢ao
de produtos naturais e sintéticos para atividade anticancer, utilizando
ensaios automatizado : High Throughput Screening (HTS). Tem cola-
boragdo com mais 100 pesquisadores nacionais, devendo ser destaca-
do a sua colaboragdo nacional com a Embrapa Agroindustria Tropical
- Embrapa e internacional com Instituto Fraunhofer IME desde de 2011
(Achen- Alemanha), o Australian National University (ANU) desde de
2010 e o National Cancer Institute- USA, desde de 2001.

CAPITULO 10
EMPREENDEDORISMO

IRACEMA MACHADO DE ARAGAO GOMES

Possui mestrado em Administra¢cdo pela Universidade de Sao
Paulo (1998) e doutorado em Administrag¢do pela Universidade de Sdo
Paulo (2005). Atualmente é professor adjunto da Universidade Federal
de Sergipe na graduagdo em administragdo, mestrado e doutorado em
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ciéncia da propriedade intelectual. Coordena o curso de pos-graduacao
em gestdo publica. Realiza pesquisas na area de empreendedorismo (in-
cubadoras de empresas, parques tecnoldgico, plano de negdcio e pro-
priedade intelectual). Contato: aragao.ufs@gmail.com

AMANDA LUIZA SOARES SILVA
Possui gradua¢do em Administra¢do pela Universidade Federal

de Sergipe (2014). Tem experiéncia na drea de Administra¢do, com énfa-
se em Administracdo
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